EU-Fernsehrichtlinie (konsolidierte Fassung 2007)

RICHTLINIE 89/552/EWG DES EUROPAISCHEN PARLAMENTS U ND
DES RATES

vom 3. Oktober 1989

zur Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der
Mitgliedstaaten Uber die Bereitstellung audiovisuéér Mediendienste
(Richtlinie Gber audiovisuelle Mediendienste)
(ABI. L 298 vom 17.10.1989, S. 23)

Geandert durch

die Richtlinie 97/36/EG des Europaischen Parlamentsdes Rates
vom 30. Juni 1997

und die Richtlinie 2007/65/EG des EuropaischendPaehts und des Rates
vom 11. Dezember 2007

DER RAT DER EUROPAISCHEN GEMEINSCHAFTEN —

gestitzt auf den Vertrag zur Griindung der EuropaisdVirtschaftsgemeinschatt,
insbesondere auf Artikel 57 Absatz 2 und Artike] 66

auf Vorschlag der Kommission (1),

in Zusammenarbeit mit dem Europdaischen Parlamént (2
nach Stellungnahme des Wirtschafts- und Sozialausses (3),
in Erwagung nachstehender Grinde:

Die im Vertrag niedergelegten Ziele der Gemeindchaffassen einen immer en-
geren Zusammenschluss der europaischen Volker ngere Beziehungen zwi-
schen den Staaten der Gemeinschaft, die Sicheremgvoltschaftlichen und so-
zialen Fortschritts der Lander durch gemeinsamawsdela, das auf die Beseiti-
gung der Europa trennenden Schranken gerichtetliststetige Besserung der
Lebensbedingungen ihrer Volker sowie die Wahrung Bestigung von Frieden
und Freiheit.

Der Vertrag schreibt die Errichtung eines GemeiresaMarktes vor; dazu geho-
ren die Beseitigung der Hindernisse fur den frdeenstleistungsverkehr zwi-

schen den Mitgliedstaaten und die Schaffung eilystefs, das den Wettbewerb
vor Verzerrungen schutzt.
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Grenzuberschreitende Sendungen, die mit Hilfe sakeéedlicher Technologien
realisiert werden, sind eines der Mittel zur Vegtolg der Ziele der Gemein-
schaft. Es sind MalRnahmen zu treffen, die den (peygvon den nationalen
Markten zu einem gemeinsamen Markt fur die Herstellund Verbreitung von
Programmen sichern und die unbeschadet der FunétéerFernsehens, das All-
gemeininteresse zu wahren, faire Wettbewerbsbedgeyugewahrleisten.

Der Europarat hat das Europaische Ubereinkommen greaziiberschreitendes
Fernsehen angenommen.

Der Vertrag sieht den Erlass von Richtlinien zurokbnierung der Rechtsvor-
schriften vor, die zu einer Erleichterung der Adfmee und Austibung selbststan-
diger Tatigkeiten fuhren.

Die Fernsehtatigkeit stellt unter normalen Umsténei@e Dienstleistung im Sin-
ne des Vertrages dar.

Der Vertrag sieht den freien Verkehr aller in desgBl gegen Entgelt erbrachten
Dienstleistungen vor, und zwar unbeschadet ihrdisiielien oder sonstigen In-
halts und ohne Beschrankungen fur Angehorige degliddstaaten, die in einem
anderen Staat der Gemeinschaft als demjenigenalssihgsempfangers ansassig
sind.

Dieses Recht ist in seiner Anwendung auf die Aakéiing und Verbreitung von
Fernsehsendungen auch eine spezifische gemeirselchttiche Auspragung
eines allgemeineren Prinzips, ndmlich der Freifd@itMeinungsaulierung, wie sie
in Artikel 10 Absatz 1 der von allen Mitgliedstaatetifizierten Konvention zum
Schutz der Menschenrechte und Grundfreiheiten ¥eramst. Daher muss durch
den Erlass von Richtlinien betreffend die Ausswalglund Verbreitung von Fern-
sehprogrammen sichergestellt werden, dass diesgké@tim Lichte dieses Arti-
kels und nur mit den in Absatz 2 desselben Artikeld in Artikel 56 Absatz 1
des Vertrages vorgesehenen Beschrankungen ungehaggeibt werden kon-
nen.

Die Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mitditaten tber die Austibung
der Tatigkeiten des Fernsehveranstalters und désglb&treibers weisen Unter-
schiede auf, von denen einige den freien Verkelmr Sendungen innerhalb der
Gemeinschaft behindern und den Wettbewerb innerthetbGemeinsamen Mark-
tes verzerren konnten.

Alle diese Beschrankungen der Freiheit, innerhab @emeinschaft Sendungen
auszustrahlen, sind gemafl3 dem Vertrag aufzuheben.
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Eine derartige Aufhebung muss mit einer Koordimgrder geltenden Rechtsvor-
schriften einhergehen. Zweck dieser Koordinierungssnes sein, die Ausibung
der betreffenden Berufstatigkeiten und allgemeim fieien Verkehr von Informa-
tionen und Ideen innerhalb der Gemeinschaft zuchitiern.

Daher ist es notwendig und ausreichend, dass alesEhsendungen dem Recht
des Mitgliedstaats entsprechen, in dem sie ihreaptung haben.

Diese Richtlinie regelt das notwendige Mindestmaf3,den freien Sendeverkehr
zu verwirklichen. Sie berthrt daher nicht die Zuosigkeit der Mitgliedstaaten
und ihrer Untergliederung fur die Organisation —hsehliel3lich der gesetzlichen
oder behordlichen Zulassungen oder der Besteuerungd die Finanzierung der
Sendungen sowie die Programminhalte. Eigenstandifarelle Entwicklungen
in den Mitgliedstaaten und die Bewahrung der keltan Vielfalt in der Gemein-
schaft bleiben deshalb wie bisher moglich.

Im Gemeinsamen Markt missen alle Fernsehsendudigeinren Ursprung in der
Gemeinschaft haben und fir den Empfang in der Gesuoeaft bestimmt sind,
speziell diejenigen, welche fir den Empfang in eirenderen Mitgliedstaat be-
stimmt sind, dem auf die zum Empfang durch die éitginheit im Ursprungs-
mitgliedstaat bestimmten Fernsehsendungen anwesrdifzacht dieses Mitglied-
staats ebenso wie dieser Richtlinie entsprechen.

Die Verpflichtung des Sendestaats, die Einhaltueg) durch diese Richtlinie ko-

ordinierten nationalen Rechts sicherzustellenhtei@ach dem Gemeinschaftsrecht
aus, um den freien Verkehr von Fernsehsendungegewiéhrleisten, ohne dass
eine zweite Kontrolle aus den gleichen Grindenentejn der Empfangsstaaten
stattfinden muss. Der Empfangstaat kann jedochaumssweise und unter beson-
deren Bedingungen die Weiterverbreitung von Fersmatiungen vorubergehend
aussetzen.

Es ist unerlasslich, dass die Mitgliedstaaten d8finge tragen, dass Handlungen
unterbleiben, die den freien Fluss von Fernsehsegetubeeintrachtigen bzw. die
Entstehung beherrschender Stellungen begunstigamé@ welche zu Beschran-
kungen des Pluralismus und der Freiheit der Femfemation sowie der Infor-
mation in ihrer Gesamtheit fihren wirden.

Diese Richtlinie, die sich auf spezifisch fur darisehen geltende Regelungen
beschrankt, lasst bestehende oder kinftige Redigsamungsmal3inahmen der

Gemeinschaft unberthrt, mit denen insbesondereganohen Erfordernissen zum

Schutz der Verbraucher, der Lauterkeit des HandseteWrs und des Wettbewerbs
entsprochen werden soll.

Eine Koordinierung ist hingegen erforderlich, unrde@en und Industrien, die
kulturelle Fernsehprogramme herstellen, die Aufralumd Ausiibung der Tatig-
keit zu erleichtern.
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Mindestanforderungen fur alle offentlichen odervaten Fernsehprogramme in
der Gemeinschaft im Hinblick auf européische audio®ile Produktionen sind
ein Mittel zur Forderung der Herstellung, der urdadigen Hersteller und der
Verbreitung in den vorgenannten Industrien und rezg@ andere Instrumente, die
bereits vorgeschlagen wurden oder noch vorgesamlageden, um dasselbe Ziel
zu fordern.

Es ist daher notwendig, die Bildung von Markten Férnsehproduktionen in den
Mitgliedstaaten zu begunstigen, die grol3 genug, sinddie erforderlichen Inves-

titionen zu amortisieren, indem nicht nur gemeinsaRegeln zur Offnung der

nationalen Markte eingeflhrt werden, sondern auchRahmen des praktisch
Durchfihrbaren und mit angemessenen Mitteln dagaathtet wird, dass europa-
ische Produktionen einen Hauptanteil der Sendezaien Fernsehprogrammen
der Mitgliedstaaten haben. Um die Einhaltung diéssgeln bzw. die Verfolgung

dieser Ziele aufmerksam verfolgen zu kbnnen, unéédn die Mitgliedstaaten der
Kommission einen Bericht tber die Durchfihrung idedieser Richtlinie enthal-

tenen Bestimmungen Uber die Anteile an der Sentjelieieuropaischen Werken
und unabhangigen Produktionen vorbehalten sinddBeBerechnung dieses An-
teils ist die besondere Lage der Griechischen Répubd der Portugiesischen

Republik zu bertcksichtigen. Die Kommission bridgtse Berichte den Ubrigen
Mitgliedstaaten zur Kenntnis, gegebenenfalls zusammit einer Stellungnahme,
in der insbesondere den gegentber den Vorjahraeltere Fortschritten, dem

Anteil von Erstausstrahlungen bei der Programmgastg den besonderen Ge-
gebenheiten bei den Fernsehunternehmen sowie denderen Lage der Lander
mit niedriger Produktionskapazitat oder begrenz8&prachraum Rechnung getra-
gen wird.

Fiur die genannten Zwecke ist der Begriff ,europdesgVerke” zu definieren, un-
beschadet der Mdglichkeit der Mitgliedstaaten, @iBgfinition unter Einhaltung
des Gemeinschaftsrechts und unter BerucksichtiglangZiele dieser Richtlinie
fur Fernsehveranstalter, die nach Artikel 3 Abgathrer Rechtshoheit unterwor-
fen sind, zu prazisieren.

Es ist wichtig, zur Verwirklichung dieser Ziele immangemessenen und in Ein-
klang mit dem Gemeinschaftsrecht stehenden Institeneund Verfahren zu su-
chen, um geeignete MalRnahmen zur Forderung degkéétund der Entwicklung
der Produktion europdaischer audiovisueller Werkd unsbesondere in den Mit-
gliedstaaten mit niedriger ProduktionskapazitatrdoEgrenztem Sprachraum zu
ergreifen.

Einzelstaatliche Bestimmungen Uber die Unterstigailer Entwicklung der euro-
paischen Produktion kbnnen angewandt werden, saiermlem Gemeinschafts-
recht entsprechen.
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Durch die Zusage, im Rahmen des praktisch Durcbfien einen bestimmten
Anteil der Sendezeit fir unabhangige, aul3erhalbFéensehveranstalter herge-
stellte Produktionen vorzusehen, wird die Entsegdwguer Quellen fur Fernseh-
produktionen gefdrdert, insbesondere von Klein- Mhitfelbetrieben. Damit wer-
den neue Gelegenheiten und Moglichkeiten fur diezthg schopferischer Bega-
bungen sowie Beschaftigungsmaoglichkeiten fur dikukschaffenden Berufe und
die im Kulturbereich tatigen Arbeitnehmer ertffniet.der von den Mitgliedstaa-
ten festgelegten Begriffsbestimmung des unabhandfgeduzenten muss diesem
Ziel dadurch Rechnung getragen werden, dass kiengemittlere Produzenten
gebuhrend berlcksichtigt werden und die finanziBiéeiligung von Koprodukti-
onsfilialen von Fernsehveranstaltern zugelasse. wir

Es sind MalBhahmen erforderlich, damit die Mitgltedsen dafiir sorgen, dass
zwischen der ersten Kinovorfilhrung eines Werks dad Erstausstrahlung im
Fernsehen ein gewisser zeitlicher Abstand liegt.

Um eine aktive Politik zugunsten einer bestimmtpraShe zu ermdglichen, muss
es den Mitgliedstaaten freistehen, ausfihrlicheder strengere Bestimmungen
festzulegen, die insbesondere an Sprachkriterisgesichtet sind, sofern diese
Bestimmungen mit den Gemeinschaftsbestimmungennenesind und insbe-

sondere nicht fiir die Weiterverbreitung von Senéumngus anderen Mitgliedstaa-
ten gelten.

Um sicherzustellen, dass die Interessen der Vertheaals Zuschauer umfassend
und angemessen geschuitzt werden, muss die Fernbeimgeeiner Reihe von
Mindestnormen und Kriterien unterworfen werden; Mdgliedstaaten mussen
das Recht behalten, ausfihrlichere oder strengesarBmungen und in bestimm-
ten Fallen unterschiedliche Bedingungen fir dierlitechtshoheit unterworfenen
Fernsehveranstalter einzufiihren.

Die Mitgliedstaaten kénnen unter Einhaltung des @asthaftsrechts in bezug
auf Sendungen, die ausschlie3lich fur ihr eigenaseisgebiet bestimmt sind und
weder unmittelbar noch mittelbar in einem oder reegdmm anderen Mitgliedstaaten
empfangen werden kénnen, andere Bedingungen filPld@erung der Werbung
und andere Grenzen fur den Umfang der Werbung kerseum diese Art von

Sendungen zu erleichtern.

Fernsehwerbung fur Zigaretten und Tabakwaren masz gerboten werden, ein-
schlief3lich indirekter Formen der Werbung, die zwanht direkt das Tabaker-
zeugnis erwéhnen, aber das Werbeverbot durch Bamyitzon Markennamen,
Symbolen oder anderen Kennzeichen von Tabakerzesggnioder von Unterneh-
men, die bekanntermalRen oder hauptsachlich solteu@hisse herstellen bzw.
verkaufen, zu umgehen suchen.
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Ferner ist es erforderlich, jede Fernsehwerbungifianeimittel und arztliche Be-

handlungen zu untersagen, die in dem Mitgliedstdassen Rechtshoheit der
Fernsehveranstalter unterworfen ist, nur auf @mtliVerordnung erhéltlich sind;

die Fernsehwerbung fur alkoholische Erzeugnissesmstrengen Kriterien unter-

worfen werden.

Angesichts der wachsenden Bedeutung des Spondoirirdie Finanzierung der
Programme sollten geeignete diesbezlgliche Regstgdlegt werden.

Es ist ferner notwendig, Regeln zum Schutz deréddighen, geistigen und sittli-
chen Entwicklung Minderjahriger fur die Programmedudie Fernsehwerbung
vorzusehen.

Wenngleich die Fernsehveranstalter normalerweisauflaachten mussen, dass
Tatsachen und Ereignisse in den Sendungen koreggestellt werden, missen
ihnen dennoch klare Verpflichtungen in bezug awf Bacht auf Gegendarstellung
oder gleichwertige MalRBhahmen auferlegt werden, tdgesahrleistet ist, dass
jeder, der durch eine Tatsachenbehauptung im Ralemen Fernsehsendung in
seinen berechtigten Interessen verletzt wurdegedeechte wirksam geltend ma-
chen kann

HAT FOLGENDE RICHTLINIE ERLASSEN:

KAPITEL |
Begriffsbestimmungen

Artikel 1
Fur die Zwecke dieser Richtlinie bezeichnet derdkusk

a) audiovisueller Mediendienst*”

— eine Dienstleistung im Sinne der Artikel 49 ur@l des Vertrags, fir die ein
Mediendiensteanbieter die redaktionelle Verantwaytiaragt und deren Haupt-
zweck die Bereitstellung von Sendungen zur InforomatUnterhaltung oder Bil-
dung der allgemeinen Offentlichkeit liber elektrohis Kommunikationsnetze im
Sinne des Artikels 2 Buchstabe a der RichtlinieZR0/EG ist. Bei diesen audio-
visuellen Mediendiensten handelt es sich entwedeFarnsehprogramme gemald
der Definition unter Buchstabe e des vorliegendeikéls oder um audiovisuelle
Mediendienste auf Abruf gemaf der Definition urBechstabe g des vorliegen-
den Artikels; und/oder die audiovisuelle kommetei®@ommunikation;
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b)

d)

f)

0)

h)

~>endung“ eine Abfolge von bewegten Bildern oder ohne Ton, die Einzel-
bestandteil eines von einem Mediendiensteanbies¢eliben Sendeplans oder
Katalogs ist und deren Form und Inhalt mit der Famnd dem Inhalt von
Fernsehsendungen vergleichbar ist. Beispiele fad&sgen sind unter ande-
rem Spielfilme, Sportberichte, Fernsehkomédien, ubo&ntarfilme, Kinder-
sendungen und Originalfernsehspiele;

.,Redaktionelle Verantwortung“ die Austbung eimarksamen Kontrolle so
wohl hinsichtlich der Zusammenstellung der Senéuangls auch hinsichtlich
ihrer Bereitstellung entweder anhand eines chraisthen Sendeplans im
Falle von Fernsehsendungen oder mittels eines éggam Falle von audiovi-
suellen Mediendiensten auf Abruf. Die redaktion®erantwortung begrindet
nicht zwangslaufig eine rechtliche Haftung nachenmstaatlichem Recht fiir die
bereitgestellten Inhalte oder Dienste;

~.Mediendiensteanbieter” die natirliche odergtisiche Person, die die redak-
tionelle Verantwortung fur die Auswahl der audiagien Inhalte des audio-
visuellen Mediendienstes tragt und bestimmt, weseligestaltet werden;

.Fernsehprogramm® (d. h. ein linearer audiovisneMediendienst) einen au-
diovisuellen Mediendienst, der von einem Medienslieanbieter fur den zeit-
gleichen Empfang von Sendungen auf der Grundlagesebsendeplans bereit-
gestellt wird;

.Fernsehveranstalter” einen Mediendiensteanhietier Fernsehprogramme
bereitstellt;

»2Audiovisueller Mediendienst auf Abruf (d. hinenicht-linearer audiovisuel-
ler Mediendienst) einen audiovisuellen Mediendiedst von einem Medien-
diensteanbieter fur den Empfang zu dem vom Nuteeylten Zeitpunkt und
auf dessen individuellen Abruf hin aus einem vomdMediensteanbieter
festgelegten Programmkatalog bereitgestellt wird;

»2Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation“ Bildenit oder ohne Ton, die
der unmittelbaren oder mittelbaren Forderung desafdes von Waren und
Dienstleistungen oder des Erscheinungsbilds nehtioder juristischer Per-
sonen, die einer wirtschaftlichen Tatigkeit naclegehdienen. Diese Bilder
sind einer Sendung gegen Entgelt oder eine ahnlBdgenleistung oder als
Eigenwerbung beigefiigt oder darin enthalten. Zaliauasuellen kommerziel-
len Kommunikation zahlen unter anderem Fernsehwerb8ponsoring, Tele-
shopping und Produktplatzierung;
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i) ,Fernsehwerbung® jede AuRRerung bei der Ausiibeings Handels, Gewerbes,
Handwerks oder freien Berufs, die im Fernsehen eamem o6ffentlich-
rechtlichen oder privaten Veranstalter oder eiratiichen Person entweder
gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung alddtigenwerbung gesen-
det wird mit dem Ziel, den Absatz von Waren oder ibringung von Dienst-
leistungen, einschliel3lich unbeweglicher SachechReund Verpflichtungen,
gegen Entgelt zu fordern;

j) »Schleichwerbung in der audiovisuellen kommelteie Kommunikation“ die
Erwdhnung oder Darstellung von Waren, Dienstlegm Namen, Marke
oder Tatigkeiten eines Herstellers von Waren odeese Erbringers von
Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie vom Medk@steanbieter absicht-
lich zu Werbezwecken vorgesehen ist und die Allgahwest Gber ihren eigent-
lichen Zweck irrefihren kann. Eine Erwahnung odardiellung gilt insbe-
sondere dann als beabsichtigt, wenn sie gegen IEotigr eine ahnliche Ge-
genleistung erfolgt;

k) ,Sponsoring” jeden Beitrag von nicht im Bereidbr Bereitstellung von au-
diovisuellen Mediendiensten oder in der Produktron audiovisuellen Wer-
ken tatigen offentlichen oder privaten Unternehrodar naturlichen Personen
zur Finanzierung von audiovisuellen Mediendienstéer Sendungen mit dem
Ziel, ihren Namen, ihre Marke, ihr Erscheinungshittde Tatigkeiten oder ihre
Leistungen zu fordern;

) ,Teleshopping® Sendungen direkter Angebote a@ @iffentlichkeit fur den
Absatz von Waren oder die Erbringung von Diendileigen, einschlief3lich
unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungegen Entgelt;

m) ,Produktplatzierung” jede Form audiovisuell@nkmerzieller Kommunikati-
on, die darin besteht, gegen Entgelt oder einec@ialGegenleistung ein Pro-
dukt, eine Dienstleistung oder die entsprechendek®lainzubeziehen bzw.
darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhab $emdung erscheinen;

n) 1) ,europaische Werke*
— Werke aus den Mitgliedstaaten;
— Werke aus europaischen Drittlandern, die Vespageien des Europai-

schen Ubereinkommens uiber grenziiberschreitendasefen des Europa-
rates sind, sofern diese Werke die Voraussetzungeh Ziffer ii erfillen;

— Werke, die im Rahmen der zwischen der Gemeirisahd Drittlandern im
audiovisuellen Bereich geschlossenen Abkommen ipréauktion herge-
stellt werden und die den in den einzelnen Abkomieamils festgelegten
Voraussetzungen entsprechen;



EU-Fernsehrichtlinie (konsolidierte Fassung 2007)

— Die Anwendung des zweiten und des dritten Geelasikichs setzt voraus,
dass in dem betreffenden Drittstaat keine diskrienenden MalRnahmen
gegen Werke aus den Mitgliedstaaten bestehen.

2) Werke im Sinne von Ziffer i erster und zwei@sdankenstrich sind Werke,
die im Wesentlichen in Zusammenarbeit mit in einetier mehreren der in
Ziffer i erster und zweiter Gedankenstrich genami@taten ansassigen Auto-
ren und Arbeitnehmern geschaffen wurden und eimedd@ folgenden Vor-
aussetzungen erfullen:

— Sie sind von einem oder mehreren in einem bzehraren dieser Staaten
ansassigen Hersteller(n) geschaffen worden oder

— ihre Herstellung wird von einem oder mehrerereimem bzw. mehreren
dieser Staaten ansassigen Hersteller(n) Gberwachtaisachlich kontrol-
liert oder

— der Beitrag von Koproduzenten aus diesen Staataten Gesamtprodukti-
onskosten betragt mehr als die Halfte, und die Edpktion wird nicht
von einem bzw. mehreren aul3erhalb dieser Staatelengelassenen Her-
steller(n) kontrolliert.

3) Werke, die keine europaischen Werke im SinmeZdter i) sind, jedoch im
Rahmen von bilateralen Koproduktionsvertrdgen zwasc Mitgliedstaaten
und Drittlandern hergestellt werden, werden al®paéische Werke betrachtet,
sofern die Koproduzenten aus der Gemeinschaft emahmrheitlichen Anteil
der Gesamtproduktionskosten tragen und die Heaugtghicht von einem oder
mehreren aul3erhalb des Hoheitsgebiets der Mitgéiatkn niedergelassenen
Hersteller(n) kontrolliert wird.
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KAPITEL I
Allgemeine Bestimmungen

Artikel 2

(1) Jeder Mitgliedstaat sorgt dafiir, dass alle @iduellen Mediendienste, die
von seiner Rechtshoheit unterworfenen Mediendiansietern Ubertragen wer-
den, den Vorschriften des Rechtssystems entspredieauf fir die Allgemein-
heit bestimmte audiovisuelle Mediendienste in diedditgliedstaat anwendbar
sind.

(2) Fur die Zwecke dieser Richtlinie unterliegeajeinigen Mediendiensteanbieter
der Rechtshoheit eines Mitgliedstaats,

a) die gemal Absatz 3 in diesem Mitgliedstaat mggglassen sind oder
b) auf die Absatz 4 anwendbar ist.

(3) Fur die Zwecke dieser Richtlinie gilt ein MediBensteanbieter in folgenden
Fallen als in einem Mitgliedstaat niedergelassen:

a) Der Mediendiensteanbieter hat seine Hauptveuwglin diesem Mitgliedstaat,
und die redaktionellen Entscheidungen Uber denoaigiliellen Mediendienst
werden in diesem Mitgliedstaat getroffen.

b) Wenn ein Mediendiensteanbieter seine Hauptvémwglin einem Mitglied-
staat hat, die Entscheidungen tber den audiovesuéllediendienst jedoch in
einem anderen Mitgliedstaat getroffen werden,agilals in dem Mitgliedstaat
niedergelassen, in dem ein wesentlicher Teil deslariBereitstellung des au-
diovisuellen Mediendienstes betrauten Personals it Ist ein wesentlicher
Teil des mit der Bereitstellung des audiovisuelMadiendienstes betrauten
Personals in jedem dieser Mitgliedstaaten tatiggitoder Mediendienstean-
bieter als in dem Mitgliedstaat niedergelasserdam er seine Hauptverwal-
tung hat. Ist ein wesentlicher Teil des erfordéeic mit der Bereitstellung des
audiovisuellen Mediendienstes betrauten Personateinem dieser Mitglied-
staaten tétig, so gilt der Mediendiensteanbieteriraldem Mitgliedstaat nie-
dergelassen, in dem er zuerst mit seiner Tatigkath MalRgabe des Rechts
dieses Mitgliedstaats begonnen hat, sofern einerbafie und tatsachliche
Verbindung mit der Wirtschaft dieses Mitgliedstaatster besteht.

c) Wenn ein Mediendiensteanbieter seine Hauptvémwglin einem Mitglied-
staat hat, die Entscheidungen tber den audiovisuéllediendienst jedoch in
einem Drittland getroffen werden, oder wenn der eketirte Fall vorliegt, gilt
er als in dem betreffenden Mitgliedstaat niedeiggaa, wenn ein wesentlicher
Teil des mit der Bereitstellung des audiovisuelMadiendienstes betrauten
Personals in diesem Mitgliedstaat tatig ist.

10
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(4) Mediendiensteanbieter, auf die Absatz 3 niclwtendbar ist, gelten in folgen-
den Fallen als Anbieter, die der Rechtshoheit difiggliedstaats unterliegen:

a) Sie nutzen eine in diesem Mitgliedstaat geledeaielliten-Bodenstation fur
die Aufwartsstrecke.

b) Sie nutzen zwar keine in diesem Mitgliedstadgene Satelliten- Bodenstati-
on fur die Aufwartsstrecke, aber eine diesem Matdgitaat gehérende Ubertra-
gungskapazitat eines Satelliten.

(5) Kann die Frage, welcher Mitgliedstaat die Rekbheit auslbt, nicht nach den
Absatzen 3 und 4 entschieden werden, so liegt dstdndigkeit bei dem Mit-
gliedstaat, in dem der Mediendiensteanbieter ged&il3Artikeln 43 bis 48 des
Vertrags niedergelassen ist.

(6) Diese Richtlinie gilt nicht fir audiovisuelle @diendienste, die ausschlief3lich
zum Empfang in Drittlandern bestimmt sind und diehthunmittelbar oder mit-
telbar von der Allgemeinheit mit handelsublichenrbfaucherendgeraten in ei-
nem oder mehreren Mitgliedstaaten empfangen werden.

Artikel 2a

(1) Die Mitgliedstaaten gewahrleisten den freienpang und behindern nicht die
Weiterverbreitung von audiovisuellen Mediendiensa@is anderen Mitgliedstaa-
ten in ihrem Hoheitsgebiet aus Grinden, die Beeclogtreffen, die durch diese
Richtlinie koordiniert sind.

(2) Bei Fernsehprogrammen kénnen die Mitgliedstaattbergehend von Ab-
satz 1 abweichen, wenn die folgenden Bedingungéiitesind:

a) Mit einem Fernsehprogramm aus einem anderenlidtigjaat wird in offen-
sichtlicher, ernster und schwerwiegender Weise melygikel 22 Absatz 1
oder 2 und/oder Artikel 3b verstol3en;

b) der Fernsehveranstalter hat wahrend der vorangeg zwo6lf Monate bereits
mindestens zweimal gegen die Vorschriften des Babless a) verstol3en;

c) der betreffende Mitgliedstaat hat dem Fernsenstalter und der Kommissi-
on schriftlich die behaupteten Verstél3e sowie dreden Fall erneuter Versto-
3e beabsichtigten Malinahmen mitgeteilt;

d) die Konsultationen mit dem Mitgliedstaat, dez @endung verbreitet, und der
Kommission haben innerhalb von 15 Tagen ab der iuehstabe ¢) genann-
ten Mitteilung zu keiner gutlichen Regelung gefiilurtd es kommt zu einem
erneuten Verstol3.
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Die Kommission trifft innerhalb einer Frist von zmdonaten ab dem Zeitpunkt
der Mitteilung der Mal3nahmen durch den Mitglieds&iae Entscheidung Uber
die Vereinbarkeit der Mallnahmen mit dem Gemeinssieaht. Im Fall einer

negativen Entscheidung muss der betreffende Mdsglaat die beanstandeten
Malinahmen unverzuglich beenden.

(3) Absatz 2 lasst die Anwendung entsprechendefakieen, Rechtsmittel oder
Sanktionen bezuglich der betreffenden Verstt3e em dMitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Fernsehveranstalter unterworteanberthrt.

(4) Bei Abrufdiensten kdonnen die Mitgliedstaaten3iahmen ergreifen, um be-
zuglich eines bestimmten Dienstes von Absatz 1\abminen, wenn die folgen-
den Bedingungen erfullt sind:
a) Die MalRnahmen
1) sind aus einem der folgenden Grinde erforderlic
— Schutz der offentlichen Ordnung, insbesonderehiteng, Ermittlung,
Aufklarung und Verfolgung von Straftaten, einscBlieh des Jugend-
schutzes und der Bekdmpfung der Hetze aus GringleRakse, des Ge-

schlechts, des Glaubens oder der Nationalitat,esgom Verletzungen der
Menschenwirde einzelner Personen,

— Schutz der 6ffentlichen Gesundheit,

— Schutz der o6ffentlichen Sicherheit, einschligf®lder Wahrung nationaler
Sicherheits- und Verteidigungsinteressen,

— Schutz der Verbraucher, einschlie3lich des Sasuwon Anlegern;
2) betreffen einen bestimmten audiovisuellen Medienst auf Abruf, der die

unter Ziffer i genannten Schutzziele beeintrachtiger eine ernsthafte und
schwerwiegende Gefahr einer Beeintrachtigung diésde darstellt;

3) stehen in einem angemessenen Verhéltnis zard&shutzzielen.
b) Der Mitgliedstaat hat vor Ergreifen der betratfen Malinahmen unbeschadet

etwaiger Gerichtsverfahren, einschliel3lich Vorveréam und Schritten im
Rahmen einer strafrechtlichen Ermittlung

— den Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Meligmsteanbieter unter-
worfen ist, aufgefordert, MaRnahmen zu ergreifemj dieser hat keine
derartigen MalRnahmen ergriffen oder die von ihmogienen MalRhahmen
sind unzul&nglich;
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— die Kommission und den Mitgliedstaat, dessenhi&oheit der Medien-
diensteanbieter unterworfen ist, Uber seine Abstartige Mallnahmen
zu ergreifen, unterrichtet.

(5) Die Mitgliedstaaten kdonnen in dringenden Falkem den in Absatz 4 Buch-
stabe b genannten Bedingungen abweichen. In diés#irmissen die Mal3nah-
men unverzuglich und unter Angabe der Grinde, ansr der Mitgliedstaat der
Auffassung ist, dass es sich um einen dringenddnhBadelt, der Kommission
und dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der dtelitnsteanbieter unterwor-
fen ist, mitgeteilt werden.

(6) Unbeschadet der Mdglichkeit des Mitgliedstadis,betreffenden Maflinahmen
durchzufihren, pruft die Kommission innerhalb kigtegdglicher Zeit, ob die in

den Absatzen 4 und 5 genannten MalRnahmen mit denei@schaftsrecht ver-

einbar sind. Gelangt sie zu dem Schluss, dass dienghmen nicht mit dem Ge-
meinschaftsrecht vereinbar sind, so fordert sielmreffenden Mitgliedstaat auf,
davon Abstand zu nehmen, die geplanten Malinahmemgzeifen, bzw. bereits

ergriffene Mal3nahmen unverztglich einzustellen.

Artikel 3

(1) Die Mitgliedstaaten konnen Mediendiensteanbjetke ihrer Rechtshoheit
unterworfen sind, verpflichten, strengeren odeffiguticheren Bestimmungen in
den von dieser Richtlinie koordinierten Bereicheatheukommen, sofern diese
Vorschriften im Einklang mit dem Gemeinschaftsrestiehen.

(2) In Féllen, in denen ein Mitgliedstaat

a) sein Recht nach Absatz 1 in Anspruch genommegruhaim Allgemeininte-
resse liegende ausfihrlichere oder strengere Bestitgen zu erlassen, und

b) zu dem Schluss gelangt, dass ein der Rechtgheineis anderen Mitglied-
staats unterworfener Fernsehveranstalter Fernsgigonone erbringt, die ganz
oder vorwiegend auf sein Gebiet ausgerichtet sind,

kann er sich mit dem Mitgliedstaat, dessen Rechisihder Fernsehveranstalter
unterworfen ist, in Verbindung setzen, um fur atinde Schwierigkeiten eine
beiderseits zufrieden stellende Losung zu findeuf. Begriindetes Ersuchen des
erstgenannten Mitgliedstaats fordert der Mitgliadst dessen Rechtshoheit der
Fernsehveranstalter unterworfen ist, diesen aafpdireffenden im Allgemeinin-
teresse liegenden Bestimmungen einzuhalten. Deylibtistaat, dessen Rechts-
hoheit der Fernsehveranstalter unterworfen istemichtet den erstgenannten
Mitgliedstaat binnen zwei Monaten Uber die im Argshk an das Ersuchen erziel-
ten Ergebnisse. Jeder der beiden Mitgliedstaaten Ban gemal} Artikel 23a ein-
gesetzten Kontaktausschuss um Priifung des Fafleshem.
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(3) Gelangt der erstgenannte Mitgliedstaat zu dehiuSs,

a) dass die aufgrund der Anwendung des Absatzegi@ten Ergebnisse nicht
zufrieden stellend sind und

b) dass der betreffende Fernsehveranstalter siotlem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit er unterworfen ist, niedergelassen urat die strengeren Be-
stimmungen in den von dieser Richtlinie erfassteneiBhen, denen er unter-
liegen wirde, wenn er im erstgenannten Mitgliedstéedergelassen ware, zu
umgehen, so kann er gegen den betreffenden Feersgistalter angemessene
Malnahmen ergreifen. Diese Mal3Bhahmen mussen abjefarderlich sein,
auf nicht-diskriminierende Weise angewandt werdewias verhaltnismaniig
zur Erreichung der damit verfolgten Ziele sein.

(4) Ein Mitgliedstaat darf Malihahmen gemald AbsatmiBergreifen, wenn die
folgenden Voraussetzungen erfllt sind:

a) Der betreffende Mitgliedstaat hat der Kommission dem Mitgliedstaat, in
dem der Fernsehveranstalter niedergelassen isg Adisicht mitgeteilt, derar-
tige MalRnahmen zu ergreifen, und die Griinde daggedef die er seine Beur-
teilung stutzt;

b) die Kommission hat entschieden, dass die MaflReahmit dem Gemein-
schaftsrecht vereinbar sind und dass insbesondemedirteilungen des Mit-
gliedstaats, der die MaRnahmen nach den Absataerd 23 trifft, zutreffend
begrundet sind.

(5) Die Kommission trifft ihre Entscheidung innelthaon drei Monaten nach der
Mitteilung gemald Absatz 4 Buchstabe a. EntschadgetKommission, dass die
Mallnahmen mit dem Gemeinschaftsrecht nicht vereisibd, so darf der betref-
fende Mitgliedstaat die geplanten MaRnahmen nidreden.

(6) Die Mitgliedstaaten sorgen mit geeigneten Ntten Rahmen ihrer Rechts-
vorschriften dafur, dass die jeweils ihrer Rechisibo unterworfenen Medien-
diensteanbieter die Bestimmungen dieser Richttatigichlich einhalten.

(7) Die Mitgliedstaaten fordern Regelungen zur Kod/oder Selbstregulierung
auf nationaler Ebene in den durch diese Richthoerdinierten Bereichen in dem
nach ihrem jeweiligen Rechtssystem zulassigen MBigse Regelungen missen
derart gestaltet sein, dass sie von den Hauptiggésilin den betreffenden Mit-

gliedstaaten allgemein anerkannt werden und damss wirksame Durchsetzung
gewahrleistet ist.
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(8) Die Richtlinie 2000/31/EG findet Anwendung, sotvin der vorliegenden
Richtlinie nichts anderes vorgesehen ist. Im Faifeer Kollision zwischen einer
Bestimmung der Richtlinie 2000/31/EG und einer Bestung der vorliegenden
Richtlinie sind die Bestimmungen der vorliegendechBRinie maf3geblich, sofern
in der vorliegenden Richtlinie nichts anderes vesien ist.

KAPITEL lla
Bestimmungen fur alle audiovisuellen Mediendienste

Artikel 3a

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die ilRechtshoheit unterworfenen An-
bieter audiovisueller Mediendienste den Empfanggnes Dienstes mindestens
die nachstehend aufgefiihrten Informationen leiaghtnittelbar und standig zu-
ganglich machen:

a) den Namen des Mediendiensteanbieters;

b) die geografische Anschrift, unter der der Mediensteanbieter niedergelassen
ist;

c) Angaben, die es ermdglichen, mit dem Mediendeamdieter schnell Kontakt
aufzunehmen und unmittelbar und wirksam mit ihmkemmunizieren, ein-
schliel3lich seiner E-Mail-Adresse oder seiner md€seite;

d) gegebenenfalls die zustandigen Regulierungs-Adisichtsstellen.

Artikel 3b

Die Mitgliedstaaten sorgen mit angemessenen Mitlaftir, dass die audiovisuel-
len Mediendienste, die von den ihrer Rechtshoheaiterworfenen Medien-
diensteanbietern bereitgestellt werden, nicht zgsHaufgrund von Rasse, Ge-
schlecht, Religion oder Staatsangehdorigkeit aufistiac

Artikel 3c
Die Mitgliedstaaten bestarken die ihrer Rechtsholwiterliegenden Medien-
diensteanbieter darin, ihre Dienste schrittweiseHorgeschadigte und Sehbehin-
derte zugénglich zu machen.

Artikel 3d
Die Mitgliedstaaten sorgen daflr, dass die ihrech&hoheit unterworfenen Me-

diendiensteanbieter Kinospielfiime nicht zu andeséhden mit den Rechteinha-
bern vereinbarten Zeiten Ubertragen.
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Artikel 3e

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen dafir, dass die @uduelle kommerzielle Kommuni-
kation, die von den ihrer Rechtshoheit unterwonfendediendiensteanbietern
bereitgestellt wird, folgenden Anforderungen genugt

a)

b)

d)

f)

¢)

Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation musghé als solche zu erkennen
sein. Schleichwerbung in der audiovisuellen komme#en Kommunikation ist
verboten.

In der audiovisuellen kommerziellen Kommunikatairfen keine Techniken der
unterschwelligen Beeinflussung eingesetzt werden.

Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation dartht
1)die Menschenwdurde verletzen;

2)Diskriminierungen aufgrund von Geschlecht, Rasder ethnischer Her-
kunft, Staatsangehoérigkeit, Religion oder GlaubBehinderung, Alter
oder sexueller Ausrichtung beinhalten oder fordern;

3)Verhaltensweisen fordern, die die Gesundhest &icherheit gefahrden;

4)Verhaltensweisen fordern, die den Schutz dewdlinin hohem MalRe
gefahrden.

Jede Form der audiovisuellen kommerziellen Komikation fur Zigaretten und
andere Tabakerzeugnisse ist untersagt.

Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation fur altolische Getrénke darf nicht
speziell an Minderjahrige gerichtet sein und dachnden Ubermalligen Genuss
solcher Getranke fordern.

Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation ist @ensagt fur Arzneimittel und
medizinische Behandlungen, die in dem Mitgliedstaassen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist, nur aufligte Verordnung erhaltlich
sind.

Audiovisuelle Kommunikation darf nicht zur korpehen oder seelischen
Beeintrachtigung Minderjahriger fihren. Daher dsid keine direkten Aufrufe
zum Kaufen oder Mieten von Waren oder Dienstleg&man Minderjahrige rich-
ten, die deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeisnutzen, Minderjahrige
nicht unmittelbar dazu auffordern, ihre Eltern oBeitte zum Kauf der beworbe-
nen Ware oder Dienstleistung zu bewegen, nichbdasndere Vertrauen ausnut-
zen, das Minderjahrige zu Eltern, Lehrern und agnl&fertrauenspersonen haben,
und Minderjahrige nicht ohne berechtigten Grungefahrlichen Situationen zei-
gen.
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(2) Die Mitgliedstaaten und die Kommission bestéarkiee Anbieter von Medien-

diensten darin, Verhaltenskodizes fir unangebraabhtBovisuelle kommerzielle

Kommunikation zu entwickeln, die Kindersendungegléget oder darin enthal-

ten ist und Lebensmittel und Getranke betrifft, Méhrstoffe oder Substanzen mit
erndhrungsbezogener oder physiologischer Wirkurtgaéien, insbesondere sol-
che wie Fett, Transfettsduren, Salz/Natrium undk&ucderen Ubermalige Auf-
nahme im Rahmen der Gesamternéhrung nicht empfahtdn

Artikel 3f

(1) Gesponserte audiovisuelle Mediendienste odad@een missen folgenden
Anforderungen genugen:

a) lhr Inhalt und — bei Fernsehsendungen — ihr Rmognplatz dirfen keines-
falls so beeinflusst werden, dass die redaktionédeantwortung und Unab-
hangigkeit des Mediendiensteanbieters beeintréoltrg.

b) Sie dirfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete odeacht von Waren oder
Dienstleistungen anregen, insbesondere nicht dipehielle verkaufsfordern-
de Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistungen.

c) Die Zuschauer miussen eindeutig auf das Bes&hen Sponsoring- Vereinba-
rung hingewiesen werden. Gesponserte Sendungen-sinkeispielsweise
durch den Namen, das Firmenemblem und/oder eirres&ymbol des Spon-
sors, etwa einen Hinweis auf seine Produkte odendlieistungen oder ein
entsprechendes unterscheidungskraftiges Zeichem -angemessener Weise
zum Beginn, wahrend und/oder zum Ende der Sendinugwig zu kenn-
zeichnen.

(2) Audiovisuelle Mediendienste oder Sendungenatiirficht von Unternehmen
gesponsert werden, deren Haupttatigkeit die Héusigploder der Verkauf von
Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen ist.

(3) Beim Sponsoring von audiovisuellen Mediendiensbder Sendungen durch
Unternehmen, deren Tatigkeit die Herstellung odsr ¥erkauf von Arzneimit-

teln und medizinischen Behandlungen umfasst, dartlén Namen oder das Er-
scheinungsbild des Unternehmens geworben werdehnt j@doch fir bestimmte
Arzneimittel oder medizinische Behandlungen, diedéem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter unterwastemur auf arztliche Verord-

nung erhaltlich sind.

(4) Nachrichtensendungen und Sendungen zur pdigrsdnformation duarfen
nicht gesponsert werden. Die Mitgliedstaaten konsieh daflr entscheiden, das
Zeigen von Sponsorenlogos in Kindersendungen, Dektanfilmen und Sendun-
gen religidsen Inhalts zu untersagen.
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Artikel 3g
(1) Produktplatzierung ist untersagt.

(2) Sofern die Mitgliedstaaten nichts anderes Hesdbn, ist Produktplatzierung
abweichend von Absatz 1 zulassig

— in Kinofilmen, Filmen und Serien fur audiovisleel Mediendienste,
Sportsendungen und Sendungen der leichten Untenigadtder

— wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern ladlglbestimmte Waren oder
Dienstleistungen wie Produktionshilfen und Preise Hinblick auf ihre
Einbeziehung in eine Sendungen kostenlos beregiffeserden.

Die Abweichung nach dem ersten Gedankenstricmgitit fir Kindersendungen.
Sendungen, die Produktplatzierung enthalten, missadestens alle folgenden
Voraussetzungen erfillen:

a) lhr Inhalt und, bei Fernsehsendungen, ihr Progrplatz dirfen keinesfalls so
beeinflusst werden, dass die redaktionelle Veraritwmg und Unabhangigkeit
des Mediendiensteanbieters beeintrachtigt wird.

b) Sie durfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete bzRacht von Waren oder
Dienstleistungen auffordern, insbesondere nichtllwpezielle verkaufsfor-
dernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleiging

c) Sie durfen das betreffende Produkt nicht zikdtarausstellen.

d) Die Zuschauer mussen eindeutig auf das Bestelmam Produktplatzierung
hingewiesen werden. Sendungen mit Produktplatzgesimd zu Sendungsbe-
ginn und -ende sowie bei Fortsetzung einer Sendaich einer Werbeunter-
brechung angemessen zu kennzeichnen, um jedehineii des Zuschauers
zu verhindern.

In Ausnahmefallen kdnnen die Mitgliedstaaten von Aeforderungen des Buch-
stabens d) absehen, sofern die betreffende Sendangvom Mediendienstean-
bieter selbst oder von einem mit dem Mediendiem&tieter verbundenen Unter-
nehmen produziert oder in Auftrag gegeben wurde.

(3) Sendungen dirfen unter keinen Umstanden dgefalen Produktplatzierun-
gen enthalten:

— Produktplatzierung zugunsten von Zigaretten oGabakerzeugnissen oder

zugunsten von Unternehmen, deren HaupttatigkeitH#iestellung oder der
Verkauf von Zigaretten und anderen Tabakerzeugnmisseoder
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— Produktplatzierung zugunsten von bestimmten Amaiteln oder medizini-
schen Behandlungen, die in dem Mitgliedstaat, aesschtshoheit der Me-
diendiensteanbieter unterworfen ist, nur auf atadi Verordnung erhaltlich
sind.

(4) Die Absatze 1, 2 und 3 gelten nur fir Sendundennach dem 19. Dezember
2009 produziert werden.

KAPITEL lIb
Sonderbestimmungen fir audiovisuelle Mediendienstauf Abruf

Artikel 3h

Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene MalRnahom@nzu gewahrleisten,
dass audiovisuelle Mediendienste auf Abruf, die Nwar Rechtshoheit unterwor-
fenen Mediendiensteanbietern bereitgestellt werdehdie die korperliche, geis-
tige oder sittliche Entwicklung von Minderjahrigesrnsthaft beeintrachtigen
konnten, nur so bereitgestellt werden, dass sielséglit ist, dass sie von Minder-
jahrigen tblicherweise nicht gehoért oder gesehanlevekdonnen.

Artikel 3i

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen im Rahmen des psaktDurchfiihrbaren und mit
angemessenen Mitteln dafir, dass audiovisuelle déhelienste auf Abruf, die von
ihrer Rechtshoheit unterworfenen Mediendienstedelriebereitgestellt werden,
die Produktion europdaischer Werke und den Zugaazhiférdern. Diese Forde-
rung konnte sich unter anderem auf den finanzieeitrag solcher Dienste an
der Produktion europaischer Werke und am ErwerbRechten an europaischen
Werken oder auf den Anteil und/oder die Herausstglleuropaischer Werke in
dem von diesem audiovisuellen Mediendienst auf Abngebotenen Programm-
katalog beziehen.

(2) Die Mitgliedstaaten berichten der Kommissioritegtens am 19. Dezember
2011 und anschliel3end alle vier Jahre Uber dieliincung des Absatzes 1.

(3) Auf der Grundlage der von den Mitgliedstaaté&erinittelten Informationen

und einer unabhangigen Studie erstattet die Komomssem Europdischen Par-
lament und dem Rat Uber die Anwendung des Absdt&eyricht und tragt dabei

der Marktlage und den technischen Entwicklungenisaem Ziel der kulturellen

Vielfalt Rechnung.
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KAPITEL llc
Bestimmungen Uber ausschlief3liche Rechte an
und Kurzberichterstattung in Fernsehsendungen

Artikel 3j

(1) Jeder Mitgliedstaat kann im Einklang mit demn@eschaftsrecht Mal3nah-
men ergreifen, mit denen sichergestellt werden galés die seiner Rechtshoheit
unterworfenen Fernsehveranstalter nicht Ereignidsegn der betreffende Mit-

gliedstaat eine erhebliche gesellschaftliche Badeptbeimisst, auf Ausschliel3-

lichkeitsbasis in der Weise bertragen, dass eibedeutenden Teil der Offent-

lichkeit in dem Mitgliedstaat die Mdglichkeit vorgralten wird, das Ereignis im

Wege direkter oder zeitversetzter Berichterstattumgeiner frei zugéanglichen

Fernsehsendung zu verfolgen. Falls ein Mitgliedstmésprechende MalRnahmen
ergreift, so erstellt er dabei eine Liste der nalen und nichtnationalen Ereignis-
se, denen er eine erhebliche gesellschaftliche iBedg beimisst. Er tragt dafur

auf eindeutige und transparente Weise rechtzegirgeS Dabei legt der betreffen-
de Mitgliedstaat auch fest, ob diese EreignisseNiege direkter Gesamt- oder
Teilberichterstattung oder, sofern im 6ffentlicHateresse aus objektiven Grin-
den erforderlich oder angemessen, im Wege zeitzeseGesamt- oder Teilbe-

richterstattung verfiigbar sein sollen.

(2) Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission uraigglich alle MalRnahmen mit,
die sie gemald Absatz 1 getroffen haben oder in @tukieffen werden. Die
Kommission pruft binnen drei Monaten nach der Nliftgg, ob die Mal3hahmen
mit dem Gemeinschaftsrecht vereinbar sind, und $&l den anderen Mitglied-
staaten mit. Sie holt die Stellungnahme des miké&r23a eingesetzten Kontakt-
ausschusses ein. Sie verdffentlicht die getroffedafnahmen unverziglich im
Amtsblatt der Europaischen Union; mindestens ein@talich veroffentlicht sie
eine konsolidierte Liste der von den Mitgliedstaagetroffenen MalRnahmen.

(3) Die Mitgliedstaaten stellen im Rahmen des istaatlichen Rechts durch ge-
eignete MalRnahmen sicher, dass die ihrer Rechtghamerworfenen Fernseh-
veranstalter die von ihnen nach der Verdéffentlidhdreser Richtlinie erworbenen
ausschlief3lichen Rechte nicht in der Weise ausidsss einem bedeutenden Teil
der Offentlichkeit in einem anderen Mitgliedstaa #oglichkeit vorenthalten
wird, die von diesem anderen Mitgliedstaat gemaf3Atesatzen 1 und 2 bezeich-
neten Ereignisse als direkte Gesamt- oder Teilbimnistattung oder, sofern im
offentlichen Interesse aus objektiven Griinden dddich oder angemessen, als
zeitversetzte Gesamt- oder Teilberichterstattungimer frei zugéanglichen Fern-
sehsendung zu verfolgen, wie dies von dem andergliddistaat gemal Absatz 1
festgelegt worden ist.
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Artikel 3k

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen dafiur, dass jedensehveranstalter, der in der
Gemeinschaft niedergelassen ist, zum Zwecke derleuichterstattung einen
fairen, angemessenen und diskriminierungsfreieradggu Ereignissen hat, die
von grof3em offentlichen Interesse sind und die emem der Rechtshoheit der
Mitgliedstaaten unterworfenen Fernsehveranstakidusiv tbertragen werden.

(2) Wenn ein anderer Fernsehveranstalter, dernmsdlben Mitgliedstaat nieder-
gelassen ist wie der um Zugang ersuchende Fernseisvalter, ausschliel3liche
Rechte fiir das Ereignis von groRem Interesse &ifdientlichkeit erworben hat,
muss der Zugang bei diesem Fernsehveranstaltetragwerden.

(3) Die Mitgliedstaaten sorgen daflr, dass diesggaiig garantiert ist, indem sie

es den Fernsehveranstaltern erlauben, frei kurasdknitte aus dem Sendesignal
des Ubertragenden Fernsehveranstalters auszuwaldeei die Fernsehveranstal-

ter dabei aber zumindest ihre Quelle angeben mjisse&rn dies nicht aus prakti-

schen Grunden unmaglich ist.

(4) Als Alternative zu Absatz 3 kann ein Mitgliedat ein gleichwertiges System
einrichten, das den Zugang mit anderen Mitteln ufggen, angemessenen und
diskriminierungsfreien Bedingungen ermoglicht.

(5) Kurze Ausschnitte werden ausschlie3lich fugetheine Nachrichtensendun-
gen verwendet und durfen in audiovisuellen Medienslien auf Abruf nur ver-

wendet werden, wenn die gleiche Sendung von deersdéitediendiensteanbieter
zeitversetzt angeboten wird.

(6) Unbeschadet der Abséatze 1 bis 5 sorgen dieliblilgfaaten nach Mal3gabe
ihres Rechtssystems und im Einklang mit ihren Geefhheiten daflr, dass die
Modalitaten und Bedingungen fir die Bereitstellisaijcher kurzen Ausschnitte
naher festgelegt werden, insbesondere etwaige Karstattungsregelungen, die
Hochstlange der kurzen Ausschnitte und die Fri§ierinre Ubertragung. Wird
eine Kostenerstattung vorgesehen, so darf sierd@tielbar mit der Gewahrung
des Zugangs verbundenen zusatzlichen Kosten raehmsigigen.
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KAPITEL Il
Forderung der Verbreitung und Herstellung von Fernghprogrammen

Artikel 4

(1) Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des psaktiDurchfihrbaren und mit
angemessenen Mitteln daflr Sorge, dass die Fereseistalter den Hauptanteil
ihrer Sendezeit, die nicht aus Nachrichten, Spadbien, Spielshows, Werbung,
Videotextleistungen und Teleshopping besteht, dand8ng von europdischen
Werken vorbehalten. Dieser Anteil ist unter Berihkigung der Verantwortung
der Rundfunkveranstalter gegentber ihrem Publikumen Bereichen Informati-
on, Bildung, Kultur und Unterhaltung schrittweisghand geeigneter Kriterien zu
erreichen.

(2) Kann der Anteil gemald Absatz 1 nicht erreiclerden, so darf dieser nicht
niedriger als der Anteil sein, der 1988 in dem dfé¢nden Mitgliedstaat im

Durchschnitt festgestellt wurde. Im Falle der Gnischen Republik und der Por-
tugiesischen Republik wird das Jahr 1988 jedocbkhddas Jahr 1990 ersetzt.

(3) Ab dem 3. Oktober 1991 tbermitteln die Mitgbeahten der Kommission alle
zwei Jahre einen Bericht tUber die Durchfihrungwtebegenden Artikels und des
Artikels 5.

Dieser Bericht enthélt insbesondere eine statfstistbersicht, aus der hervorgeht,
inwieweit jedes der Rechtshoheit des betreffendetgligdstaats unterworfene
Fernsehprogramm den im vorliegenden Artikel unditikel 5 genannten Anteil
erreicht hat, aus welchen Grinden dieser Antgi¢dem einzelnen Fall nicht er-
zielt werden konnte und welche Malinahmen zur Hrugig dieses Anteils getrof-
fen oder vorgesehen sind.

Die Kommission bringt diese Berichte, gegebenesfalisammen mit einer Stel-
lungnahme, den ubrigen Mitgliedstaaten und dem [&aischen Parlament zur
Kenntnis. Sie tragt dafiir Sorge, dass der vorlidgefrtikel und Artikel 5 gemaf

den Bestimmungen des Vertrages durchgefuhrt werderhrer Stellungnahme

kann die Kommission insbesondere den gegenubeldgahren erzielten Fort-

schritten, dem Anteil von Erstausstrahlungen bei Bi@grammgestaltung, den
besonderen Gegebenheiten bei den neuen Fernsettadtean sowie der besonde-
ren Lage der Lander mit niedriger audiovisuelleodRiktionskapazitat oder be-
grenztem Sprachraum Rechnung tragen.
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(4) Der Rat Uberpruft spatestens am Ende des fudfares nach Erlass dieser
Richtlinie anhand eines Berichts der Kommissiom, gegebenenfalls angemesse-
ne Anderungsvorschlage enthalt, die Durchfiihrurgywaeliegenden Artikels. Zu
diesem Zweck berucksichtigt die Kommission in inrBericht unter Zugrundele-
gung der von den Mitgliedstaaten gemald Absatz 3niilielten Informationen
insbesondere die Entwicklung auf dem Gemeinschaftgnsowie die internatio-
nale Situation.

Artikel 5

Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des praktBalchfihrbaren und mit an-
gemessenen Mitteln dafir Sorge, dass Fernsehvaltansnindestens 10 v. H.
ihrer Sendezeit, die nicht aus Nachrichten, Spadbeen, Spielshows, Werbung,
Videotextleistungen und Teleshopping besteht, ad@rnativ nach Wahl des
Mitgliedstaats mindestens 10 v.H. ihrer Haushaltemfir die Programmgestal-
tung der Sendung européaischer Werke von Herstellerbehalten, die von den
Fernsehveranstaltern unabhangig sind. Dieser Argeilinter Bertcksichtigung

der Verantwortung der Fernsehveranstalter gegenfitesn Publikum in den Be-

reichen Information, Bildung, Kultur und Unterhaltuschrittweise anhand geeig-
neter Kriterien zu erreichen; dazu muss ein angsemes Anteil neueren Werken
vorbehalten bleiben, d.h. Werken, die innerhallegideitraums von funf Jahren
nach ihrer Herstellung ausgestrahlt werden.

Artikel 6, 7 und 8
entfallen
Artikel 9

Dieses Kapitel gilt nicht fir Fernsehsendungen,sitth an ein lokales Publikum
richten und die nicht an ein nationales Fernseharegeschlossen sind.
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KAPITEL IV
Fernsehwerbung und Teleshopping

Artikel 10

(1) Fernsehwerbung und Teleshopping missen alfiesdéicht erkennbar und
vom redaktionellen Inhalt unterscheidbar sein. 4chadet des Einsatzes neuer
Werbetechniken mussen Fernsehwerbung und Telestwppgurch optische
und/oder akustische und/oder rdumliche Mittel eiridevon anderen Sendungs-
teilen abgesetzt sein.

(2) Einzeln gesendete Werbespots und Teleshopmots 3niissen, aulier bei der
Ubertragung von Sportveranstaltungen, die Ausnabitden.

Artikel 11

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen dafur, dass durclaufiende Sendungen eingefig-
te Fernsehwerbung oder Teleshopping-Spots der Zusaimang der Sendungen
unter Berlicksichtigung der naturlichen Sendungsbhréehungen sowie der Dau-
er und Art der Sendung nicht beeintrachtigt wirdl uie Rechte von Rechteinha-
bern nicht verletzt werden.

(2) Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit Ausnahvoa Serien, Reihen und
Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen und Nachrichtengdungen darf fir jeden

programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minutemal fur Fernsehwerbung

und/oder Teleshopping unterbrochen werden. Die thming von Kindersen-

dungen darf flr jeden programmierten Zeitraum vomdestens 30 Minuten

hdchstens einmal fur Fernsehwerbung und/oder Tagshg unterbrochen wer-
den, jedoch nur, wenn die Gesamtdauer der Sendaciy cdem Sendeplan mehr
als 30 Minuten betragt. Die Ubertragung von Goitssten darf nicht durch

Fernsehwerbung oder Teleshopping unterbrochen werde

Artikel 12 und 13

entfallen

24



EU-Fernsehrichtlinie (konsolidierte Fassung 2007)

Artikel 14
(1) gestrichen

(2) Teleshopping fur Arzneimittel, die einer Genédumg flr das Inverkehrbrin-
gen im Sinne der Richtlinie 65/65/EWG des Rates @éimJanuar 1965 zur An-
gleichung der Rechts- und VerwaltungsvorschrifteertArzneimittel (1) unter-
liegen, sowie Teleshopping fur arztliche Behandamigt untersagt.

Artikel 15

Fernsehwerbung und Teleshopping fur alkoholisched@ke miissen folgenden
Kriterien entsprechen:

a) Sie durfen nicht speziell an Minderjdhrige datet sein und insbesondere
nicht Minderjahrige beim Alkoholgenuss darstellen.

b) Es darf keinerlei Verbindung zwischen einer \émsderung der physischen
Leistung und Alkoholgenuss oder dem Fihren vontkaafzeugen und Alko-
holgenuss hergestellt werden.

c) Es darf nicht der Eindruck erweckt werden, Al@lgenuss fordere sozialen
oder sexuellen Erfolg.

d) Sie durfen nicht eine therapeutische, stimutideg beruhigende oder konflikt-
l6sende Wirkung von Alkohol suggerieren.

e) UnmaRigkeit im Genuss alkoholischer Getranké miaht geférdert oder Ent-
haltsamkeit oder Maldigung nicht negativ dargesteditden.

f) Die Hohe des Alkoholgehalts von Getranken dachnhals positive Eigen-
schaft hervorgehoben werden.
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Artikel 16 und 17
entfallen
Artikel 18

(1) Der Anteil von Fernsehwerbespots und Teleshapfipots an der Sendezeit
darf innerhalb einer vollen Stunde 20 % nicht Ublersiten.

(2) Absatz 1 gilt nicht fir Hinweise des Fernselwstalters auf eigene Sendun-
gen und auf Begleitmaterialien, die direkt von dreSendungen abgeleitet sind,
Sponsorenhinweise und die Produktplatzierung.

Artikel 18a

Teleshopping-Fenster missen optisch und akustischals solche gekennzeich-
net sein und eine Mindestdauer von 15 Minuten dbhmerbrechung haben.

Artikel 19

Die Bestimmungen dieser Richtlinie gelten entspeadnhfir reine Werbe- und
Teleshopping-Fernsehkandale sowie fur Fernsehkad@eausschliel3lich der Ei-
genwerbung dienen. Kapitel 11l sowie die Artikel add 18 gelten nicht fur solche
Kanale.

Artikel 20

Unbeschadet des Artikels 3 kdnnen die Mitgliedstadtir Fernsehprogramme,
die ausschliel3lich fir ihr eigenes Hoheitsgebiatibent sind und weder unmit-
telbar noch mittelbar in einem oder mehreren amdétiégliedstaaten offentlich
empfangen werden kénnen, unter Einhaltung des Gmcteftsrechts andere als
die in Artikel 11 Absatz 2 und in Artikel 18 festggten Bedingungen vorsehen.
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KAPITEL V
Schutz Minderjahriger bei Fernsehprogrammen

Artikel 22

(1) Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene Mafdea, um zu gewahrleisten,
dass Sendungen von Fernsehveranstaltern, die Reehtshoheit unterworfen
sind, keinerlei Programme enthalten, die die kdiger, geistige und sittliche
Entwicklung von Minderjahrigen ernsthaft beeinttdgén konnen, insbesondere
solche, die Pornographie oder grundlose Gewalktgiten zeigen.

(2) Die Malinahmen gemald Absatz 1 gelten auch fieranProgramme, die die
korperliche, geistige und sittliche Entwicklung vbhnderjahrigen beeintrachti-
gen konnen, es sei denn, es wird durch die Wahbderdezeit oder durch sonstige
technische MalRnahmen dafir gesorgt, dass dieseusgard von Minderjahrigen
im Sendebereich Ublicherweise nicht gesehen odgirgeerden.

(3) Werden derartige Programme in unverschliss€lbem gesendet, so sorgen
die Mitgliedstaaten daftir, dass ihre Ausstrahluagcld akustische Zeichen ange-
kiundigt oder durch optische Mittel wahrend der gasa Sendung kenntlich ge-
macht wird.

KAPITEL VI
Recht auf Gegendarstellung bei Fernsehprogrammen

Artikel 23

(1) Unbeschadet der Ubrigen von den Mitgliedstaadaissenen zivil-, verwal-
tungs- oder strafrechtlichen Bestimmungen muss pedérliche oder juristische
Person, deren berechtigte Interessen — insbesoideeeund Ansehen — auf-
grund der Behauptung falscher Tatsachen in einamsEkprogramm beeintrach-
tigt worden sind, unabhangig von ihrer Nationalgét Recht auf Gegendarstel-
lung oder gleichwertige MalRhahmen beanspruchened@nie Mitgliedstaaten
sorgen dafur, dass die tatsachliche Ausubung debt®eauf Gegendarstellung
oder gleichwertige MalRnahmen nicht durch Auferlegunbilliger Bestimmun-
gen oder Bedingungen behindert wird. Die Gegeneléuaty muss innerhalb einer
angemessenen Frist nach Eingang des begrindeteagérau einer Zeit und in
einer Weise gesendet werden, die der Sendung,iaudich der Antrag bezieht,
angemessen sind.

(2) Das Recht auf Gegendarstellung oder gleichgeemalinahmen gelten in be-

zug auf alle Fernsehveranstalter, die der Rech&hemes Mitgliedstaats unter-
worfen sind.
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(3) Die Mitgliedstaaten treffen die erforderlichBral3nahmen zur Ausgestaltung
dieses Rechts oder dieser Ma3nahmen und legen etéshkén zu deren Wahr-
nehmung fest. Sie sorgen insbesondere dafir, da$sidt fur die Wahrnehmung
des Rechts auf Gegendarstellung oder gleichwerdginahmen ausreicht und
dass die Vorschriften so festgelegt werden, dassediRecht oder diese Mal3nah-
men von den natirlichen oder juristischen Persoter@n Wohnsitz oder Nieder-
lassung sich in einem anderen Mitgliedstaat befinde angemessener Weise
wahrgenommen werden kdnnen.

(4) Der Antrag auf Gegendarstellung oder gleichigerMal3Bnahmen kann abge-
lehnt werden, wenn die in Absatz 1 genannten Vaetasngen fiir eine solche
Gegendarstellung nicht vorliegen, die Gegendatstglleine strafbare Handlung
beinhaltet, ihre Sendung den Fernsehveranstalt@rezhtlich haftbar machen

wurde oder wenn sie gegen die guten Sitten verstoldt

(5) Bei Streitigkeiten tber die Wahrnehmung desh&ea@uf Gegendarstellung
oder gleichwertiger MalRnahmen ist eine gerichtlidvechprifung zu ermdogli-
chen.

KAPITEL Vla
Kontaktausschuss

Artikel 23a

(1) Es wird ein Kontaktausschuss bei der Kommis®omgesetzt. Dieser Aus-
schuss setzt sich aus Vertretern der zustandigédrBen der Mitgliedstaaten
zusammen. Den Vorsitz fuhrt ein Vertreter der Kossiun; der Ausschuss tagt
auf Initiative des Vorsitzenden oder auf Antrag @elegation eines Mitglied-
staats.

(2) Der Ausschuss hat folgende Aufgaben:

a) er erleichtert die tatsachliche Umsetzung di&sehtlinie durch regelmafige
Konsultationen tber praktische Probleme im Zusanfraeg mit der Anwen-
dung der Richtlinie, insbesondere von deren Artikedowie Uber alle anderen
Fragen, die einen Gedankenaustausch zweckdiem§cheanen lassen;

b) er gibt von sich aus oder auf Antrag der KommissStellungnahmen zur
Anwendung dieser Richtlinie durch die Mitgliedstaab;

c) erist das Forum fir einen Gedankenaustausahdign@hemen, die in den von
den Mitgliedstaaten gemanR Artikel 4 Absatz 3 vaegehden Berichten be-
handelt werden sollen, Uber die Methodologie di&saichte, Uber die Ziele
der unabhangigen Studie gemal Artikel 25a, UbeEdauierung der Ange-
bote fur diese Studie und tber die Studie selbst;
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d) er erortert das Ergebnis der regelmalligen Keatsuhen, die zwischen der
Kommission und Vertretern der FernsehveranstalrProduzenten, der Ver-
braucher, der Hersteller, der Dienstanbieter, dewdéskschaften und der
Kunstschaffenden stattfinden;

e) er erleichtert den Informationsaustausch zwisaen Mitgliedstaaten und der
Kommission Uber die Lage und die Entwicklung bei €@rdnungstatigkeiten
in Bezug auf die audiovisuellen Mediendienste, walee Politik der Gemein-
schaft im audiovisuellen Bereich sowie relevantéwkcklungen im techni-
schen Bereich bericksichtigt werden;

f) er pruft die Entwicklungen auf dem betreffendgektor, die einen Gedanken-
austausch zweckdienlich erscheinen lassen.

KAPITEL VI B
Zusammenarbeit zwischen den Regulierungsstellen défitgliedstaaten

Artikel 23b

Die Mitgliedstaaten ergreifen geeignete MalRnahraensich gegenseitig und der
Kommission, insbesondere Uber ihre zustandigenhirajigen Regulierungsstel-
len, die Informationen zu Ubermitteln, die fur diewendung der Bestimmungen
dieser Richtlinie und insbesondere der Artikel2 uad 3 notwendig sind.

KAPITEL VIl
Schlussbestimmungen

Artikel 24
In Bereichen, die nicht durch diese Richtlinie ldiorert werden, bleiben die
Rechte und Verpflichtungen der Mitgliedstaaten, slieh aus den in den Berei-

chen Telekommunikation und Fernsehen bestehendeneldkommen ergeben,
von dieser Richtlinie unberthrt.
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Artikel 26

Spatestens am 19. Dezember 2011 und anschlielerdtalJahre Ubermittelt die
Kommission dem Europaischen Parlament, dem RatdendEuropaischen Wirt-

schafts- und Sozialausschuss einen Bericht UbeAmnlieendung dieser Richtlinie

und macht erforderlichenfalls Vorschlage zu ihrempAssung an die Entwicklun-
gen im Bereich der audiovisuellen Mediendienste] awar insbesondere im
Lichte neuerer technologischer Entwicklungen derttidésverbsfahigkeit dieses
Sektors und des Niveaus der Medienkompetenz im &Megliedstaaten. In die-

sem Bericht ist ferner die Frage der Fernsehwerlb@ngder in Kindersendungen
zu untersuchen und insbesondere daraufhin zu bawerb die quantitativen und
qualitativen Bestimmungen dieser Richtlinie dasog#drte Mal3 an Schutz ge-
wabhrleistet haben.

Artikel 27

Diese Richtlinie ist an die Mitgliedstaaten gereatht

Anlage:
Erwagungsgrinde der Anderung vom 19. Juni 1997:

(1) Die Richtlinie 89/552/EW&schafft die rechtlichen Rahmenbedingungen fiir
die Austbung der Fernsehtatigkeit im Binnenmarkt.

(2) Gemal’ Artikel 26 der genannten Richtlinie Uk#ait die Kommission dem
Européaischen Parlament, dem Rat und dem Wirtschaits Sozialausschuss spé-
testens am Ende des funften Jahres nach ErladRiclgtinie einen Bericht Gber
die Anwendung der Richtlinie und macht erfordericfalls Vorschlage zu ihrer
Anpassung an die Entwicklungen im Fernsehbereich.

(3) Die Anwendung der Richtlinie 89/552/EWG und dBaricht tber ihre An-
wendung haben deutlich gemacht, dass bestimmteifBegstimmungen oder
Verpflichtungen der Mitgliedstaaten aufgrund dectRinie klarer gefasst werden
mussen.

(4) Die Kommission hat in ihrer Mitteilung vom 1%uli 1994 "Europas Weg in

die Informationsgesellschaft - Ein Aktionsplan" @edeutung eines ordnungspo-
litischen Rahmens flr die audiovisuellen Diensteergtrichen, der dazu beitragen
wirde, den freien Verkehr dieser Dienste in der &asthaft sicherzustellen und
den durch neue Technologien in diesem Bereich rextégh Wachstumsmaoglich-

keiten unter Berucksichtigung der besonderen Natutiovisueller Programme,

insbesondere ihrer kulturellen und soziologischeswiirkungen, unabhéngig von
deren Ubertragungsart Rechnung zu tragen.

1 ABI. Nr. L 298 vom 17.10.1989, S. 23. Geandertctiutie Beitrittsakte von 1994.
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(5) Der Rat hat auf seiner Tagung vom 28. Septerh®84 den Aktionsplan be-
grufdt und die Notwendigkeit unterstrichen, die \hetterbsfahigkeit der européi-
schen audiovisuellen Industrie zu verbessern.

(6) Die Kommission hat ein Griinbuch Uber den Jugeimgtz und den Schutz der
Menschenwurde in den audiovisuellen und den Inftionadiensten vorgelegt

und sich verpflichtet, ein Grinbuch Uber die Enkiiag der kulturellen Aspekte

dieser neuen Dienste zu unterbreiten.

(7) Jeder legislative Rahmen fur neue audiovisuBlenste muss mit dem vor-
rangigen Ziel dieser Richtlinie, namlich der Schaff eines rechtlichen Rahmens
fur den freien Dienstleistungsverkehr, in Einklatghen.

(8) Es ist von entscheidender Bedeutung, dass dididtistaaten auf die mit der
Fernsehtatigkeit vergleichbaren Dienste einwirkem jeder Verletzung der
Grundprinzipien, die der Information zugrunde liegeiissen, und der Entstehung
tiefgreifender Ungleichgewichte hinsichtlich Fregegkeit und Wettbewerb vor-
zubeugen.

(9) Die Staats- und Regierungschefs haben auf dgurig des Européaischen Ra-
tes in Essen vom 9./10. Dezember 1994 die Komnmssudgefordert, vor ihrer
nachsten Tagung einen Vorschlag zur Anderung defttRiie 89/552/EWG vor-
zulegen.

(10) Bei der Anwendung der Richtlinie 89/552/EWGrdaideutlich, dass klarge-
stellt werden muss, welches Konzept der Rechtshepetiell fir den audiovisu-
ellen Bereich gelten soll. In Anbetracht der Regrgshung des Gerichtshofs der
Europaischen Gemeinschaften sollte das Niederlgskuterium als Hauptkrite-
rium zur Bestimmung der Rechtshoheit eines bestenrMitgliedstaats herange-
zogen werden.

(11) Der Niederlassungsbegriff umfasst nach deteKen, wie sie vom Gerichts-
hof in seinem Urteil vom 25. Juli 1991 in der Resiaiche "Factortamefestge-
legt wurden, die tatsachliche Austibung einer wird$dichen Tatigkeit mittels
einer festen Einrichtung auf unbestimmte Zeit.

(12) Die Niederlassung eines Fernsehveranstaleans lnhand einer Reihe pra-
xisbezogener Kriterien festgelegt werden: Ort dauptverwaltung des Dienst-
leistungserbringers, Ort, an dem gewohnlich diesémidungen uber die Pro-
grammgestaltung getroffen werden, Ort der Endrédie der Ort, an dem das zu
sendende Programm abschlielRend zusammengestel}t uvid Ort, an dem ein

wesentlicher Teil der fir die Fernsehtatigkeit ed@lichen Mitarbeiter beschéaf-

tigt wird.

2 Rechtssache C-221/89, The Queen gegen Secrat&tatef for Transport, ex parte Factortame,
Slg. 1991, S. 1-3905, Randnr. 20.
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(13) Mit der Festlegung einer Reihe praxisbezogéfréerien soll erschopfend
geregelt werden, dass ein bestimmter Mitgliedsallain fur einen Fernsehveran-
stalter im Zusammenhang mit der Erbringung derrutiese Richtlinie fallenden
Dienstleistungen zusténdig ist. Unter BerUcksialmg der Rechtsprechung des
Gerichtshofs und zur Vermeidung eines Rechtsholaitaims in bestimmten
Fallen ist es allerdings angebracht, das Niedentggskriterium im Sinne der Ar-
tikel 52 ff. des Vertrags zur Griindung der Eurogidén Gemeinschaft als ent-
scheidendes Kriterium zur Bestimmung der Rechtshadiees Mitgliedstaats
heranzuziehen.

(14) Nach der standigen Rechtsprechung des Gdrifistsbehalt ein Mitglied-
staat das Recht, gegen einen Fernsehveranstatesjoth in einem anderen Mit-
gliedstaat niederlasst, dessen Tatigkeit aber galez vorwiegend auf das Ho-
heitsgebiet des ersten Mitgliedstaats ausgerightetMalRinahmen zu ergreifen,
wenn der Fernsehveranstalter sich in der Absiddergelassen hat, sich den Re-
gelungen zu entziehen, die auf ihn anwendbar wavenn er im Gebiet des ers-
ten Mitgliedstaats niedergelassen ware.

(15) Nach Artikel F Absatz 2 des Vertrags uberEigopaische Union achtet die
Union die Grundrechte, wie sie in der Europaisckenvention zum Schutze der
Menschenrechte und Grundfreiheiten gewahrleistet, gls allgemeine Grundsat-
ze des Gemeinschaftsrechts. Jede Malinahme zurrBekchg des Empfangs
und/oder zur Aussetzung der Weiterverbreitung verm&ehsendungen nach Arti-
kel 2 a der Richtlinie 89/552/EWG in der durch didichtlinie gednderten Fas-
sung muss mit diesen Grundséatzen vereinbar sein.

(16) Um einen freien und unverzerrten Wettbewerlsziaen den Unternehmen
desselben Wirtschaftssektors zu gewahrleisteresserforderlich, die wirksame
Anwendung der Richtlinie 89/552/EWG in der durcks#i Richtlinie geadnderten
Fassung in der gesamten Gemeinschatft sicherzustelle

(17) Unmittelbar betroffene Dritte, einschliel3lider Staatsangehérigen anderer
Mitgliedstaaten, mussen gemalR dem innerstaatli€tesit ihre Rechte vor den
zustandigen Justizbehorden oder sonstigen Steliseriigen Mitgliedstaats gel-
tend machen kénnen, dessen Rechtshoheit der Feemaghbtalter unterliegt, der
maoglicherweise gegen die aufgrund der Richtlini(sBQ/EWG in der durch diese
Richtlinie geanderten Fassung erlassenen inndrehet Rechtsvorschriften ver-
Stolit.

% Siehe insbesondere die Urteile in den Rechtssa@B&#, Van Binsbergen gegen Bestuur van de
Bedrijfsvereniging, Slg. 1974, S. 1299, und C-23/9% 10 SA gegen Commissariaat voor de
Media, Slg. 1994, S. 1-4795.
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(18) Es ist von entscheidender Bedeutung, dasdMdgliedstaaten in der Lage

sind, MaRnahmen zu ergreifen, um das Recht aufrirdbonen zu schitzen und
der Offentlichkeit breiten Zugang zur Fernsehbeedtattung tiber nationale oder
nichtnationale Ereignisse von erheblicher gesediitbher Bedeutung zu ver-

schaffen, wie die Olympischen Spiele, die FulRbdtweisterschaft und die Ful3-
balleuropameisterschaft. Zu diesem Zweck stehteaesMitgliedstaaten weiterhin

frei, mit dem Gemeinschaftsrecht zu vereinbarend®mdhmen zu ergreifen, mit
denen die Ausibung ausschlie3licher Senderechoféine Ereignisse durch die
ihrer Rechtshoheit unterliegenden Fernsehveraest@tegelt werden soll.

(19) Es mussen innerhalb eines GemeinschaftsrahMerk®hrungen getroffen
werden, damit etwaige rechtliche Unsicherheit undrkiéstorungen vermieden
werden und der freie Verkehr fur Fernsehdienste dait Notwendigkeit, einer
maoglichen Umgehung der zum Schutz eines rechtméfsihgemeinen Interesses
erlassenen MalRnahmen zu begegnen, in Einklangdelwad.

(20) Es ist insbesondere angezeigt, in dieser RiatBestimmungen fir die
Auslbung der ausschliel3lichen Senderechte festaulaeie Fernsehveranstalter
maoglicherweise fur Ereignisse erworben haben, diedfe Gesellschaft in einem
anderen Mitgliedstaat als demjenigen, dessen Reattst die Veranstalter unter-
liegen, von erheblicher Bedeutung sind. Um dem glaéiken Erwerb von Rech-
ten zur Umgehung einzelstaatlicher Mal3inahmen zedvem, sind diese Bestim-
mungen auf Vertrage anzuwenden, die nach der \@nihtthung dieser Richtlinie
geschlossen werden und die Ereignisse betreffematih dem Zeitpunkt der Um-
setzung dieser Richtlinie stattfinden. Werden \&g#; die der Verotffentlichung
dieser Richtlinie vorausgehen, erneuert, so gsleals neue Vertrage.

(21) Ereignisse von "erheblicher gesellschaftlicBedeutung" im Sinne dieser
Richtlinie sollten bestimmten Kriterien gentigenh.des sollten herausragende
Ereignisse sein, die von Interesse fiir die breffer@lichkeit in der Europaischen

Union, in einem bestimmten Mitgliedstaat oder inean bedeutenden Teil eines
bestimmten Mitgliedstaats sind und die im voraus gmem Veranstalter organi-

siert werden, der kraft Gesetzes befugt ist, diehRean diesem Ereignis zu ver-
auf3ern.

(22) Im Sinne dieser Richtlinie bezeichnet der Bedirei zugangliche Fernseh-

sendung" die Ausstrahlung eines der Offentlichkeanglichen Programms auf
einem oOffentlichen oder privaten Kanal, ohne dadsen den in dem betreffenden
Mitgliedstaat Uberwiegend anzutreffenden Arten @ebuhrenentrichtung fir das
Fernsehen (beispielsweise Fernsehgebihren und@aerdgebihren fir einen

Kabelanschluss) eine weitere Zahlung zu leisten ist
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(23) Den Mitgliedstaaten steht es frei, gegenulerd8ngen aus Drittstaaten, die
die Bedingungen des Artikels 2 der Richtlinie 82&3NG in der durch diese

Richtlinie gednderten Fassung nicht erfullen, Kl&3nahmen zu ergreifen, die sie
fur angemessen erachten, sofern sie mit dem Geamaiftsrecht und den volker-

rechtlichen Verpflichtungen der Gemeinschaft inklang stehen.

(24) Um die Hindernisse zu beseitigen, die sich Biskrepanzen zwischen den
einzelstaatlichen Rechtsvorschriften zur Fordereagpaischer Werke ergeben,
enthalt die Richtlinie 89/552/EWG in der durch @idgichtlinie geanderten Fas-
sung Bestimmungen zur Harmonisierung dieser Reactgshiriften. Diese im all-
gemeinen mit dem Ziel der Liberalisierung des Hé@elassenen Vorschriften
missen Bestimmungen zur Harmonisierung der Wettlimsbedingungen enthal-
ten.

(25) Gemald Artikel 128 Absatz 4 des Vertrags zuin@ung der Européischen
Gemeinschaft ist die Gemeinschaft verpflichtet, kieiturellen Aspekten bei ihrer
Tatigkeit aufgrund anderer Bestimmungen des VestRechnung zu tragen.

(26) n dem von der Kommission am 7. April 1994 bsechiedeten Grinbuch
"Strategische Optionen fur die Starkung der Prognardustrie im Rahmen der
audiovisuellen Politik der Europaischen Union" wardunter anderem Mafinah-
men zur Forderung europaischer Werke unterbraitiéitlenen die Entwicklung in

diesem Bereich gefordert werden soll. Auch das MEDIProgramm zur Unter-

stutzung der Ausbildung, der Projektentwicklung uied Vertriebs im audiovisu-
ellen Bereich ist im Hinblick auf die Forderung d&mtwicklung der Produktion

europaischer Werke konzipiert worden. Nach einemstidag der Kommission

soll die Produktion europaischer Werke dartber usndurch einen Gemein-
schaftsmechanismus, wie beispielsweise einen Gefamis, gefordert werden
kénnen.

(27) Fernsehveranstalter, Programmgestalter, Peodez, Autoren und andere
Fachleute sollten dazu ermutigt werden, detaiéirerKonzepte und Strategien mit
dem Ziel zu entwickeln, europaische audiovisuefieelme flr ein internationa-
les Publikum zu konzipieren.

(28) Uber die genannten Erwagungen hinaus miisseviataussetzungen fiir eine
verbesserte Wettbewerbsfahigkeit der Programmindugéschaffen werden. Die
Mitteilungen Uuber die Anwendung der Artikel 4 und d&er Richtlinie
89/552/EWG, die die Kommission am 3. Marz 1994 ahad Juli 1996 geman
Artikel 4 Absatz 3 der genannten Richtlinie verdiedet hat, gelangen zu der
Schlussfolgerung, dass MalRnahmen zur Férderungp&sother Werke zu einer
derartigen Verbesserung beitragen konnen, dasabge die Entwicklungen im
Fernsehbereich berticksichtigen missen.
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(29) Sender, die sdmtliche Programme in einer andals einer Sprache der Mit-
gliedstaaten ausstrahlen, sollten nicht unter di&kdél 4 und 5 fallen. Macht eine
solche Sprache oder machen solche Sprachen jedioeh wesentlichen, aber
nicht ausschliel3lichen Anteil an der SendezeiteBenders aus, sollten die Arti-
kel 4 und 5 nicht fur diesen Anteil der Sendezeltey.

(30) Die Anteile an européaischen Werken mussenruB&elcksichtigung der
wirtschaftlichen Gegebenheiten erreicht werden. Zueichung dieses Zieles ist
daher ein Stufenplan erforderlich.

(31) Im Hinblick auf die Férderung der Produktiamr@paischer Werke ist es von
entscheidender Bedeutung, dass die Gemeinschadt Baricksichtigung der
audiovisuellen Kapazitat jedes Mitgliedstaats ure$ d&Erfordernisses, weniger
verwendete Sprachen der Europaischen Union zu zamttnabhangige Produ-
zenten unterstutzt. Die Mitgliedstaaten solltendei Definition des Begriffs "un-
abhangiger Produzent” Kriterien wie das Eigentumdan Produktionsgesell-
schaft, den Umfang der ein und demselben Fernsahstadter gelieferten Pro-
gramme und das Eigentum an sekundaren Rechten aagemberiicksichtigen.

(32) Die Frage der Sperrfristen fur die Fernsehaaisising von Kinospielfilmen
ist in erster Linie im Rahmen von Vereinbarungensehen den beteiligten Par-
teien oder Branchenvertretern zu regeln.

(33) Die Werbung fur Humanarzneimittel unterlieghdBestimmungen der Richt-
linie 92/28/EWG.

(34) Die tagliche Sendezeit fur Hinweise eines Behweranstalters im Zusam-
menhang mit seinen eigenen Programmen und Begleitimgen, die unmittelbar
auf diese Programme zuriickgehen, oder fiir Beitiragienst der Offentlichkeit
und fir kostenlose Spendenaufrufe zu Wohlfahrtskemdst nicht in die maxi-
male tagliche oder stindliche Sendezeit fur Werbwmd) Teleshopping einzube-
ziehen.

(35) Zur Vermeidung von Wettbewerbsverzerrungerisse Ausnahmeregelung
auf Ankindigungen zu Produkten unter der doppdéetingung beschrankt, dass
es sich um Begleitmaterialien handelt und dassedigsnittelbar auf die betref-

fenden Programme zurlickgehen. Der Begriff Begldignlien bezieht sich auf

Produkte, die speziell dazu bestimmt sind, den Eausern die volle oder interak-
tive Nutzung der betreffenden Programme zu ermighc

“ ABL. Nr. L 113 vom 30.4.1992, S. 13.

35



EU-Fernsehrichtlinie (konsolidierte Fassung 2007)

(36) Im Hinblick auf die Entwicklung des Teleshopgi das von wirtschaftlicher
Bedeutung fur die Marktteilnehmer insgesamt undogiginarer Absatzmarkt fur
Guter und Dienstleistungen in der Gemeinschaftssties wichtig, die Vorschrif-
ten fur die Sendezeit zu &ndern und durch den &£gdasigneter Vorschriften hin-
sichtlich Form und Inhalt der Sendungen ein hohef n Verbraucherschutz zu
gewabhrleisten.

(37) Die einzelstaatlichen Behorden miissen beilitsrwachung der Anwen-
dung der einschlagigen Vorschriften in der Laga,skei Sendern, die nicht aus-
schlie3lich fur Teleshopping bestimmt sind, zwigtder Sendezeit fur Teleshop-
ping-Spots, Werbespots und anderen Formen der \WgrBinerseits und der Sen-
dezeit fur Teleshopping-Fenster andererseits zarsetieiden. Es ist daher not-
wendig und ausreichend, dass jedes Fenster eigddwtth optische und akusti-
sche Mittel zumindest zu Beginn und am Ende destEesigekennzeichnet

wird.

(38) Die Richtlinie 89/552/EWG in der durch dieselRlinie gednderten Fassung
gilt fir Sender, die ohne herkdmmliche Programmelate wie Nachrichten,

Sportsendungen, Spielfilme, Dokumentarfilme und rditwerke ausschliel3lich
fur Teleshopping und Eigenwerbung bestimmt sinigiralftir die Zwecke dieser

Richtlinien und unbeschadet der Einbeziehung solSleader in den Geltungsbe-
reich anderer gemeinschaftlicher Rechtsakte.

(39) Es muss darauf hingewiesen werden, dass ledsicEigenwerbung um eine
besondere Form der Werbung handelt, bei der deangealter seine eigenen Pro-
dukte, Dienstleistungen, Programme oder Senderevatrt Insbesondere Trailer,
die aus Programmausziigen bestehen, gelten jedoéharamm. Die Eigenwer-
bung ist eine neuartige und noch relativ unbekag&nseheinung, und die sie be-
treffenden Vorschriften sind daher mdglicherweiseHliinftigen Prifungen dieser
Richtlinie besonders tberprifungsbedurtftig.

(40) Die Vorschriften zum Schutz der korperlichgristigen und sittlichen Ent-

wicklung Minderjahriger missen prazisiert werdene Bindeutige Unterschei-

dung zwischen den Programmen, die einem absolutenoV unterliegen, und den
Programmen, die vorbehaltlich angemessener tedteriddalinahmen gesendet
werden durfen, soll dem Allgemeininteresse der Nattstaaten und der Gemein-
schaft gerecht werden.

(41) Die Bestimmungen dieser Richtlinie in bezufgdan Schutz von Minderjah-
rigen und der offentlichen Ordnung schreiben niwat, dass zur Durchfiihrung
der betreffenden MalRnahmen eine vorherige Kontrede Fernsehsendungen
unbedingt erforderlich ist.
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(42) Eine von der Kommission zusammen mit den nasggen Behorden der Mit-
gliedstaaten durchzufiihrende Untersuchung der ottt Vor- und Nachteile
weiterer Mal3hahmen im Hinblick auf eine besseretitde der Programme, die
von Minderjahrigen gesehen werden kdnnen, duratrielhder Aufsichtspersonen
muss unter anderem die Zweckmalfigkeit folgendekteysrtfen:

- die Vorschrift, dass neue Fernsehgerate mitreteehnischen Vorrichtung ver-
sehen sein miussen, damit Eltern oder Aufsichtspersdestimmte Programme
herausfiltern konnen;

- Festlegung geeigneter Bewertungssysteme;

- Forderung einer Politik zugunsten des familienfrdlichen Fernsehens sowie
weitere padagogische und Aufklarungsmafinahmen;

- Berucksichtigung der innerhalb und aul3erhallbogas gewonnenen Erfahrun-
gen auf diesem Gebiet sowie Einholung der Standpwin betroffenen Kreisen
wie Fernsehveranstaltern, Produzenten, PadagogedieMsachverstandigen und
einschlagigen Verbanden,;

damit wird bezweckt, dass erforderlichenfalls n@oh dem in Artikel 26 festge-
legten Stichtag geeignete Vorschlage fur gesetzgebe oder sonstige Mal3nah-
men unterbreitet werden kénnen.

(43) Die Richtlinie 89/552/EWG sollte dahingeheredtigdert werden, dass natur-
lichen oder juristischen Personen, zu deren Tatghkedie Herstellung oder der
Vertrieb von Arzneimitteln oder medizinischen Betilmmgen gehéren, die nur
auf arztliche Verschreibung abgegeben werden didas Sponsoring von Fern-
sehprogrammen gestattet wird, sofern durch diepemsering das Verbot der
Fernsehwerbung fiir Arzneimittel oder medizinischeh&dlungen, die nur auf
arztliche Verschreibung abgegeben werden durfeht ninterlaufen wird.

(44) Das in der Richtlinie 89/552/EWG und in derliegenden Richtlinie ge-
wéahlte Konzept dient einer grundlegenden Harmonisg die notwendig und
hinreichend ist, um den freien Empfang von Fernsetisngen in der Gemein-
schaft sicherzustellen. Die Mitgliedstaaten konrén Fernsehveranstalter, die
ihrer Rechtshoheit unterworfen sind, strengere adsfiihrlichere Bestimmungen
in den durch diese Richtlinie koordinierten Bereichvorsehen, unter anderem
Bestimmungen zur Realisierung sprachenpolitischeleZzum Schutz der Inte-
ressen der Allgemeinheit in bezug auf den Inforaresti, Bildungs-, Kultur- und
Unterhaltungsauftrag des Fernsehens, zur Wahrungnémmations- und Me-
dienvielfalt und zum Schutz des Wettbewerbs im Hakbauf die Verhinderung
des Missbrauchs beherrschender Stellungen unddede&chaffung oder des Aus-
baus beherrschender Stellungen durch Zusammensehléddsprachen, Uber-
nahmen oder ahnliche Mal3Bhahmen. Derartige Bestigerumissen mit dem
Gemeinschaftsrecht vereinbar sein.
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(45) Das Ziel der Unterstutzung der audiovisuelronduktion in Europa kann
innerhalb der Mitgliedstaaten im Rahmen der Orgdiua ihrer Fernsehdienste
auch dadurch angestrebt werden, dass fur bestifaertesehveranstalter ein 6f-
fentlich-rechtlicher Auftrag festgeschrieben wirinschlie3lich der Verpflich-
tung, einen wesentlichen Beitrag zu den Investiom europaische Produktio-
nen zu leisten.

(46) Gemal? Artikel B des Vertrags Uber die Eurag#sUnion setzt sich die U-
nion unter anderem das Ziel der vollen Wahrunggdsaeinschaftlichen Besitz-
stands.

Erwagungsgrinde der Anderung vom 11. Dezember 2007:

(1) Die Richtlinie 89/552/EWG des Rates dient dexoKlinierung bestimmter
Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mitglieds¢a Uber die Austbung der
Fernsehtétigkeit. In Anbetracht der neuen Ubertmggtechniken fiir audiovisuel-
le Mediendienste ist es notwendig geworden, deteiggén Rechtsrahmen anzu-
passen, um den Auswirkungen des Strukturwandels/eidreitung der Informa-
tions- und Kommunikationstechnologien (IKT) und dechnologischen Entwick-
lungen auf die Geschéftsmodelle und insbesondefediau Finanzierung des
kommerziellen Rundfunks Rechnung zu tragen undra@é Wettbewerbsbedin-
gungen und Rechtssicherheit fur die europdischetierbehmen und Dienste im
Bereich der Informationstechnologien und der Mediewie die Achtung der kul-
turellen und sprachlichen Vielfalt sicherzustellen.

(2) Die Rechts- und Verwaltungsvorschriften der diigdstaaten tber die Aus-
Ubung der Fernsehtatigkeit werden bereits durchRaétlinie 89/552/EWG ko-

ordiniert, wohingegen die Vorschriften Gber andEgi@igkeiten wie die audiovisu-
ellen Mediendienste auf Abruf Unterschiede aufweiseon denen einige den
freien Dienstleistungsverkehr innerhalb der Eursg@n Union behindern und
den Wettbewerb innerhalb des Binnenmarkts verzé@enten.

(3) Audiovisuelle Mediendienste sind gleichermalfl@rtur- und Wirtschafts-
dienste. lhre immer grof3ere Bedeutung fur die Gedelften, die Demokratie —
vor allem zur Sicherung der Informationsfreiheigr deinungsvielfalt und des
Medienpluralismus —, die Bildung und die Kultur néfertigt die Anwendung
besonderer Vorschriften auf diese Dienste.

(4) Nach Artikel 151 Absatz 4 des Vertrags tragt Giemeinschaft bei ihrer Ta-

tigkeit aufgrund anderer Bestimmungen des Vert@dgs kulturellen Aspekten
Rechnung, um insbesondere die Vielfalt ihrer Ktuzu wahren und zu férdern.
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(5) In seinen EntschlieRungen vom 1. Dezember 200@b4. April 2006 zur Do-
ha-Runde und zu den WTO-Ministerkonferenzen fordes Européische Parla-
ment, grundlegende 6ffentliche Dienste wie audigslie Dienste von der Libera-
lisierung im Rahmen der GATS-Verhandlungsrunde auszmen. In seiner Ent-
schlielBung vom 27. April 2006 unterstitzt das Eareghe Parlament das Unes-
co-Ubereinkommen zum Schutz und zur Férderung delfalt kultureller Aus-
drucksformen, wo es insbesondere heil3t, ,dass relleuAktivitaten, Guter und
Dienstleistungen sowohl eine wirtschaftliche alshaaine kulturelle Natur haben,
da sie Trager von Identitdten, Werten und Sinn,sind daher nicht so behandelt
werden durfen, als hatten sie nur einen kommeezriélVert. Mit dem Beschluss
2006/515/EG des Rates vom 18. Mai 2006 (iber derhiirss des Ubereinkom-
mens zum Schutz und zur Forderung der Vielfalt talter Ausdrucksformen
wird das Unesco-Ubereinkommen im Namen der Gemleatfis@angenommen.
Das Ubereinkommen ist am 18. Marz 2007 in Kraftegen. Mit der vorliegenden
Richtlinie werden die Grundséatze des Unesco-Ubkoemmens gewahrt.

(6) Traditionelle audiovisuelle Mediendienste — widas Fernsehen — und neu
aufkommende audiovisuelle Mediendienste auf Abratem erhebliche Beschéf-
tigungsmoglichkeiten in der Gemeinschaft, vor allemkleinen und mittleren
Betrieben, und regen Wirtschaftswachstum und Imi@sstatigkeit an. In Anbet-
racht der Bedeutung gleicher Wettbewerbsbedingungeneines echten Marktes
fur audiovisuelle Mediendienste sollten die Grutzis&les Binnenmarkts wie der
freie Wettbewerb und Gleichbehandlung respektientden, um Transparenz und
Vorhersehbarkeit in den Markten fir audiovisuellediéndienste zu gewahrleis-
ten und niedrige Zutrittsschranken zu erreichen.

(7) FUr européische Unternehmen, die audiovisuklégliendienste erbringen,
mangelt es derzeit an Rechtssicherheit und gleidhettbewerbsbedingungen
hinsichtlich der fur neu aufkommende audiovisudediendienste auf Abruf
geltenden rechtlichen Rahmenbedingungen. Um We#l®wverzerrungen zu
vermeiden, die Rechtssicherheit zu verbessernyallendung des Binnenmarkts
beizutragen und die Entstehung eines einheitlichBrmationsraums zu erleich-
tern, ist es deshalb notwendig, auf alle audioVisneviediendienste — sowohl
Fernsehprogramme (d. h. lineare audiovisuelle Meli@nste) als auch audiovi-
suelle Mediendienste auf Abruf (d. h. nichtlinearediovisuelle Mediendienste)
— zumindest bestimmte gemeinsame Grundvorschrifezuwenden. Die
Grundprinzipien der Richtlinie 89/552/EWG — d. herkunftslandprinzip und
gemeinsame Mindeststandards — haben sich bewéatirsaltien deshalb beibe-
halten werden.
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(8) Die Kommission hat am 15. Dezember 2003 eingelifling Uber die Zukunft
der européischen Regulierungspolitik im audiovimeBereich angenommen, in
der sie betont, dass die Regulierungspolitik irseli® Sektor jetzt und auch in
Zukunft bestimmte Interessen der Allgemeinheit ku#urelle Vielfalt, Recht auf
Information, Medienpluralismus, Jugendschutz undby&ucherschutz wahren
sowie Bewusstseinsbildung und Medienkompetenz dégedeinheit fordern
musSs.

(9) Mit der EntschlieBung des Rates und der im\Raeinigten Vertreter der Re-
gierungen der Mitgliedstaaten vom 25. Januar 199@r tden oOffentlich-
rechtlichen Rundfunk wird bekraftigt, dass fur &dullung des Auftrags der 6f-
fentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten weiterhinr dechnologische Fortschritt
genutzt werden muss. Der europdische Markt furcusglielle Mediendienste
zeichnet sich durch die Koexistenz privater uncertich- rechtlicher Anbieter
audiovisueller Mediendienste aus.

(10) Die Kommission hat die Initiative ,i2010 — eyéische Informationsgesell-
schaft* ergriffen, um Wachstum und Beschaftigungder Informationsgesell-
schaft und in den Medien zu fordern. Kern dieséraliive ist eine umfassende
Strategie, deren Ziel darin besteht, vor dem Hgnterd der Konvergenz von
Diensten der Informationsgesellschaft und Mediemstien, -netzen und -geraten
die Produktion européaischer Inhalte, die Entwicklaer digitalen Wirtschaft und
die Nutzung von IKT durch Modernisierung und Eiasséimtlicher Instrumente
der EU-Politik (Rechtsvorschriften, Forschung umdtierschaften mit der Indust-
rie) zu férdern. Die Kommission hat sich vorgenommeinheitliche Rahmenbe-
dingungen fur den Binnenmarkt im Bereich der Dierngér Informationsgesell-
schaft und der Mediendienste zu schaffen und deht®@hmen fur audiovisuelle
Dienste zu modernisieren; der erste Schritt dazuena Kommissionsvorschlag
von 2005 zur Modernisierung der Richtlinie ,Fernselohne Grenzen® und deren
Umwandlung in eine Richtlinie Uber audiovisuelle dndienste. Das Ziel der
12010-Initiative wird grundsatzlich dadurch errgicdass man es der Industrie
ermdoglicht, bei nicht mehr als absolut erfordeicRegulierung zu wachsen, und
es kleinen neu gegrindeten Unternehmen, die irzdeunft fir Wohlstand und
Beschéftigung sorgen werden, ermdglicht, in eineeieh Markt zu florieren,
Neuerungen einzufiihren und Arbeitsplatze zu schaffe

(11) Das Européaische Parlament hat am 4. Septegtifid, am 22. April 2004
und am 6. September 2005 EntschlielBungen veralethiarin verlangt es die
Anpassung der Richtlinie 89/552/EWG an die struddtan Veranderungen und an
die technologischen Entwicklungen unter vollstaedig/ahrung der ihr zugrunde
liegenden Grundsatze, die weiterhin gultig bleibé&uRerdem unterstitzt es
grundsatzlich das Konzept der Einflhrung von Gramsiehriften fir alle audiovi-
suellen Mediendienste und von zuséatzlichen Vor#tenrfir Fernsehprogramme.
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(12) Die vorliegende Richtlinie verbessert die Wady der Grundrechte und tragt
den in der Charta der Grundrechte der Europaistimeon, insbesondere in Arti-

kel 11, anerkannten Grundrechten und Grundsatzistamdig Rechnung. In die-

ser Hinsicht werden die Mitgliedstaaten durch digsshtlinie in keiner Weise in

der Anwendung ihrer Verfassungsvorschriften Uber Hressefreiheit und die
Meinungsfreiheit in den Medien eingeschrankt.

(13) Diese Richtlinie sollte die Verpflichtungenrdeglitgliedstaaten unberihrt
lassen, die sich aus der Anwendung der Richtlii@84QEG des Europaischen
Parlaments und des Rates vom 22. Juni 1998 ubdnfeirmationsverfahren auf
dem Gebiet der Normen und technischen Vorschrifteth der Vorschriften fur
die Dienste der Informationsgesellschaft ergebeeméntsprechend unterlagen
Entwirfe einzelstaatlicher Mal3nahmen fir abruflzrdiovisuelle Mediendiens-
te, die strenger oder ausfuhrlicher als die zuRbloUmsetzung der vorliegenden
Richtlinie erforderlichen MalRBnhahmen sind, den vadasbezogenen Pflichten
nach Artikel 8 der Richtlinie 98/34/EG.

(14) Die Richtlinie 2002/21/EG des Europaischendpaents und des Rates vom
7. Marz 2002 uber einen gemeinsamen Rechtsrahmeziekironische Kommu-

nikationsnetze und -dienste lasst nach ihrem ArtlkAbsatz 3 die von der Ge-
meinschaft oder den Mitgliedstaaten getroffenen méaithen zur Verfolgung von

Zielen, die im Interesse der Allgemeinheit liegarsbesondere in Bezug auf die
Regulierung von Inhalten und die audiovisuelle tHglunberihrt.

(15) Durch diese Richtlinie werden die Mitgliedstaaweder verpflichtet noch
ermuntert, neue Lizenz- oder GenehmigungsverfaimeBereich audiovisueller
Mediendienste einzufthren.

(16) Fur die Zwecke dieser Richtlinie sollte dergB# der audiovisuellen Me-
diendienste lediglich die entweder als Fernseh@arogn oder auf Abruf bereitge-
stellten audiovisuellen Mediendienste erfassendbeien es sich um Massenme-
dien handelt, das heilt, die fir den Empfang deioken wesentlichen Teil der
Allgemeinheit bestimmt sind und bei dieser einetldghe Wirkung entfalten
konnten. Er sollte nur Dienstleistungen im Sinne Wertrags erfassen, also alle
Arten wirtschaftlicher Tatigkeiten, auch die offiectt-rechtlicher Unternehmen,
sich jedoch nicht auf vorwiegend nicht-wirtschattie Tatigkeiten erstrecken, die
nicht mit Fernsehsendungen im Wettbewerb stehemzwB. private Internetsei-
ten und Dienste zur Bereitstellung oder Verbreitaugliovisueller Inhalte, die
von privaten Nutzern flr Zwecke der gemeinsamerziig und des Austauschs
innerhalb von Interessengemeinschaften erstelldever
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(17) Ein typisches Merkmal der Abrufdienste istsslgie ,fernsehahnlich® sind,
d. h. dass sie auf das gleiche Publikum wie Feseetungen ausgerichtet sind
und der Nutzer aufgrund der Art und Weise des Zggau diesen Diensten ver-
ninftigerweise einen Regelungsschutz im Rahmenedi&schtlinie erwarten
kann. Angesichts dieser Tatsache sollte zur Veramgjd/on Diskrepanzen bei der
Dienstleistungsfreiheit und beim Wettbewerb der lBBegSendung“ unter Be-
rucksichtigung der Entwicklungen auf dem Gebiet Bernsehsendungen dyna-
misch ausgelegt werden.

(18) Fur die Zwecke dieser Richtlinie sollte dergB# der audiovisuellen Me-
diendienste die Massenmedien in ihrer informierandenterhaltenden und die
breite Offentlichkeit bildenden Funktion erfassemschlieRlich der audiovisuel-
len kommerziellen Kommunikation, aber alle Formeivgier Korrespondenz, z.
B. an eine begrenzte Anzahl von Empfangern versaelditronische Post, aus-
schlie3en. Die Begriffsbestimmung sollte alle Dtersusschliel3en, deren Haupt-
zweck nicht die Bereitstellung von Programmendsth. bei denen audiovisuelle
Inhalte lediglich eine Nebenerscheinung darstelied nicht Hauptzweck der
Dienste sind. Dazu z&hlen beispielsweise Interrietsedie lediglich zu Ergan-
zungszwecken audiovisuelle Elemente enthalten,.zaridnierte grafische Ele-
mente, kurze Werbespots oder Informationen Uber Rriodukt oder nicht-
audiovisuelle Dienste. Aus diesen Grunden sollemér folgende Dienste von
dem Anwendungsbereich der Richtlinie ausgenomman &dlicksspiele mit ei-
nem einen Geldwert darstellenden Einsatz, einddlidte Lotterien, Wetten und
andere Gewinnspiele, sowie Online-Spiele und Sushhiaen, jedoch nicht Sen-
dungen mit Gewinnspielen oder Glicksspielen.

(19) Fur die Zwecke dieser Richtlinie sollte demgB# ,Mediendiensteanbieter”
natirliche oder juristische Personen ausschliefienSendungen, fir welche die
redaktionelle Verantwortung bei Dritten liegt, Ighith weiterleiten.

(20) Zu den Fernsehprogrammen zahlen derzeit insblese analoges und digita-
les Fernsehen, Live Streaming, Webcasting und edvezsetzte Videoabruf
(,Near-video-ondemand*), wahrend beispielsweiseedidn-demand ein audio-
visueller Mediendienst auf Abruf ist. Im Allgememesollten fir Fernsehpro-
gramme oder einzelne Fernsehsendungen, die zebatelk audiovisuelle Me-
diendienste auf Abruf von demselben Mediendien&lieder angeboten werden,
die Anforderungen dieser Richtlinie mit der Erfilguder Anforderungen fur die
Fernsehausstrahlung, d. h. die lineare Ubertragalagerfiillt gelten. Wenn jedoch
verschiedene Arten von Diensten, bei denen esusitkindeutig unterscheidbare
Dienste handelt, parallel angeboten werden, sadesdiese Richtlinie auf jeden
dieser Dienste Anwendung finden.

(21) Elektronische Ausgaben von Zeitungen und Zeiten sollten nicht in den
Anwendungsbereich dieser Richtlinie fallen.
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(22) Fur die Zwecke dieser Richtlinie sollte siotr @egriff ,audiovisuell* auf

bewegte Bilder mit oder ohne Ton beziehen; eresaliimit Stummfilme erfassen,
nicht aber Tonubertragungen oder Horfunkdienste. Heiptzweck eines audio-
visuellen Mediendienstes ist zwar die Bereitstglvon Sendungen, die Definiti-
on eines solchen Dienstes sollte aber auch textgéstinhalte umfassen, die die-
se Sendungen begleiten, wie z. B. Untertitel odiektenische Programmfuhrer.
Eigenstandige textgestltzte Dienste sollten nictden Anwendungsbereich die-
ser Richtlinie fallen; die Freiheit der Mitgliedatan, solche Dienste auf einzel-
staatlicher Ebene in Einklang mit dem Vertrag Zgehe, sollte unberihrt bleiben.

(23) Der Begriff der redaktionellen Verantwortursg grundlegend fur die Be-
stimmung der Rolle des Mediendiensteanbieters wamditddes Begriffs der au-
diovisuellen Mediendienste. Die Mitgliedstaaten kén einzelne Aspekte der
Definition der redaktionellen Verantwortung, insbiedere den Begriff der ,wirk-
samen Kontrolle“, bei der Annahme der MalRnahmerurmmsetzung dieser Richt-
linie n&her bestimmen. Die in der Richtlinie 200EBG des Européischen Parla-
ments und des Rates vom 8. Juni 2000 uber bestimenteliche Aspekte der
Dienste der Informationsgesellschaft, insbesondereelektronischen Geschéfts-
verkehrs, im Binnenmarkt (Richtlinie tber den elekischen Geschaftsverkehr)
vorgesehenen Haftungsausschliisse sollten von dieegenden Richtlinie unbe-
rahrt bleiben.

(24) Bei Fernsehprogrammen sollte der Begriff deisgieichen Empfangs auch
den quasi-zeitgleichen Empfang erfassen, da atsitshen Griinden, die durch
den Ubertragungsvorgang bedingt sind, bei der kuzeétlichen Verzogerung, die
zwischen der Ubertragung und dem Empfang der Sentiegt, Schwankungen
auftreten kbnnen.

(25) Alle Kriterien eines audiovisuellen Mediendségs gemal seiner Definition
und gemafl den Erlauterungen in den Erwagungsgrit@léms 23 sollten gleich-
zeitig erfullt sein.

(26) Zusatzlich zur Fernsehwerbung und zum Telgsingpsollte ein umfassende-
rer Begriff der audiovisuellen kommerziellen Komnikation in diese Richtlinie
eingefuihrt werden, der jedoch nicht Beitrage imrBteder Offentlichkeit und
kostenlos gesendete Spendenaufrufe zu wohltatigecken umfassen sollte.

(27) Das Herkunftslandprinzip sollte Kernbestaridiegser Richtlinie bleiben, da
es fur die Schaffung des Binnenmarkts unverzichtbiarDieses Prinzip sollte
daher fur alle audiovisuellen Mediendienste gelten, fir die Mediendienstean-
bieter die zur Entwicklung neuer Geschaftsmodehid aur Einfuhrung dieser
Dienste erforderliche Rechtssicherheit zu schaffenist auRerdem die Voraus-
setzung fur den freien Informationsfluss und desieft Verkehr audiovisueller
Programme innerhalb des Binnenmarkts.
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(28) Zur Forderung einer starken, wettbewerbsfahiged integrierten europai-
schen audiovisuellen Industrie und zur Starkung Meslienpluralismus in der
gesamten Europaischen Union sollte jeweils nurhMiigliedstaat fur einen An-
bieter audiovisueller Mediendienste zustandig seith sollte der Informationsplu-
ralismus ein grundlegendes Prinzip der Europaisthean sein.

(29) Die technologische Entwicklung, insbesondezeden digitalen Satelliten-
programmen, macht eine Anpassung der erganzendei&m notwendig, damit
eine sinnvolle Regulierung und eine wirksame Umsajzmoglich ist und die
Marktteilnehmer eine tatsachliche Verfligungsgewb#r die Inhalte der audiovi-
suellen Mediendienstes erhalten.

(30) Da diese Richtlinie nur Dienste betrifft, dig die allgemeine Offentlichkeit

in der Europaischen Union bestimmt sind, solltensiefiir audiovisuelle Medien-

dienste gelten, die mit handelsuiblichen Verbrawsmdgeraten unmittelbar oder
mittelbar von der Allgemeinheit in einem oder meareMitgliedstaaten empfan-
gen werden konnen. Die Bestimmung des Begriffs dgletsuibliche Verbraucher-
endgerate” sollte den zustandigen nationalen Bemjidberlassen werden.

(31) In den Artikeln 43 bis 48 des Vertrags ist damdlegende Recht der Nieder-
lassungsfreiheit verankert. Daher sollten die Mediensteanbieter im Allgemei-

nen frei wahlen kénnen, in welchem Mitgliedsta& sich niederlassen wollen.
Der Gerichtshof hat auch hervorgehoben: ,Der Vgrirarbietet es einem Unter-
nehmen, das keine Dienste in dem Mitgliedstaated@biin dem es ansassig ist,
namlich nicht, die Dienstleistungsfreiheit auszuitbe

(32) Die Mitgliedstaaten sollten in der Lage semden durch diese Richtlinie
koordinierten Bereichen fir die ihrer Rechtshohertterliegenden Medien-
diensteanbieter detailliertere oder strengere \woiffen anzuwenden, und gleich-
zeitig dafur Sorge tragen, dass diese Vorschrifteitinklang mit den allgemei-
nen Grundsatzen des Gemeinschaftsrechts stehenUfuyang mit Situationen,
in denen ein der Rechtshoheit eines Mitgliedstaaterworfener Fernsehveran-
stalter Fernsehsendungen erbringt, die ganz od&tenmteils auf das Gebiet eines
anderen Mitgliedstaats ausgerichtet sind, bétedielVerpflichtung der Mitglied-
staaten zur Zusammenarbeit untereinander und —alhla &er Umgehung — eine
Kodifizierung der einschlagigen Rechtsprechung@eschtshofs als Losung an,
die den Bedenken der Mitgliedstaaten gerecht worthe die ordnungsgemalie
Anwendung des Herkunftslandprinzips in Frage zlieste Der Begriff der im
Allgemeininteresse liegenden Bestimmungen ist varditshof in seiner Recht-
sprechung zu den Artikeln 43 und 49 des Vertragwiekelt worden und umfasst
unter anderem Bestimmungen Uber den Verbrauchearsaen Jugendschutz und
die Kulturpolitik. Der Mitgliedstaat, der um Zusaranarbeit ersucht, sollte daftr
Sorge tragen, dass die einschlagigen einzelstaatlii@estimmungen objektiv
notwendig sind, auf nicht-diskriminierende Weisge@mandt werden und verhalt-
nismalnig sind.

44



EU-Fernsehrichtlinie (konsolidierte Fassung 2007)

(33) Ein Mitgliedstaat kann bei der einzelfallbegngn Beurteilung, ob eine Sen-
dung eines in einem anderen Mitgliedstaat niedasgeinen Mediendiensteanbie-
ters ganz oder grof3tenteils auf sein Gebiet audgetiist, Indikatoren heranzie-
hen wie die Herkunft der Fernsehwerbe- und/ odeorliementeinnahmen, die
Hauptsprache des Dienstes oder das Vorhandenseirse@ndungen oder kom-

merzieller Kommunikation, die sich spezifisch ae @iffentlichkeit des Empfan-

gerstaats richten.

(34) Unbeschadet des Herkunftslandprinzips gestdigse Richtlinie den Mit-

gliedstaaten die Ergreifung von MalRnahmen, die &mschrankung der freien
Erbringung von Fernsehdiensten bedeuten, allerdmgsnach den in dieser
Richtlinie festgelegten Bedingungen und Verfahmer Gerichtshof betont je-
doch in seiner stdndigen Rechtsprechung, dass Hedrdaingen der Dienstleis-
tungsfreiheit, ebenso wie alle Ausnahmen von ei@umdsatz des Vertrags re-
striktiv auszulegen sind.

(35) Beschrankungen der freien Erbringung audialisu Mediendienste auf Ab-
ruf sollten nur gemafd Bedingungen und Verfahrenlitidgein, die den bereits
durch Artikel 3 Abséatze 4 bis 6 der Richtlinie 20BDEG festgelegten Bedingun-
gen und Verfahren entsprechen.

(36) Die Kommission hat in ihrer Mitteilung an dasropéische Parlament und
den Rat ,Bessere Rechtsetzung fir Wachstum undit8gbé&ze in der Européi-
schen Union* betont, ,,dass sorgfaltig analysiemdwivelcher Regulierungsansatz
angezeigt ist und insbesondere, ob Rechtsvorsemritir den jeweiligen Sektor
oder die jeweilige Themenstellung vorzuziehen sidgr ob Alternativen wie
Koregulierung oder Selbstregulierung in Erwagungogen werden sollten®. Au-
Rerdem zeigt die Erfahrung, dass sowohl Ko- al$ &lbstregulierungsinstru-
mente, die in Einklang mit den unterschiedlicherciR&gtraditionen der Mitglied-
staaten angewandt werden, eine wichtige Rolle beiGkwahrleistung eines ho-
hen Verbraucherschutzes spielen konnen. Die Mal¥gatzur Erreichung der im
offentlichen Interesse liegenden Ziele im Bereien deuen audiovisuellen Me-
diendienste sind wirksamer, wenn sie mit der aktivienterstlitzung der
Diensteanbieter selbst ergriffen werden.

Die Selbstregulierung stellt somit eine Art freigé Initiative dar, die Wirt-
schaftsteilnehmern, Sozialpartnern, Nichtregierorgmnisationen oder Vereini-
gungen die Moglichkeit gibt, untereinander und ifimeder gemeinsame Leitli-
nien festzulegen. Die Mitgliedstaaten sollten geméfen unterschiedlichen
Rechtstraditionen die Rolle anerkennen, die eimksaime Selbstregulierung als
Ergdnzung zu den bestehenden Gesetzgebungs- uraht&eund/oder Verwal-
tungsverfahren spielen kann, sowie ihren wertvoBeitrag zur Verwirklichung
der Ziele dieser Richtlinie. Die Selbstregulierwsalte jedoch, obwohl sie eine
erganzende Methode zur Durchfihrung bestimmter dhoifsen dieser Richtlinie
sein konnte, die Verpflichtung des nationalen Gagadiers nicht ersetzen.
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Koregulierung, in ihrer Minimalform, schafft eineahtliche Verbindung zwi-
schen Selbstregulierung und dem nationalen Gedmzgemald den Rechtstradi-
tionen der Mitgliedstaaten. Bei der Koregulieruntjten weiterhin staatliche Ein-
griffsmaoglichkeiten fur den Fall vorgesehen werdéass ihre Ziele nicht erreicht
werden. Unbeschadet der formlichen Verpflichtunden Mitgliedstaaten bezig-
lich der Umsetzung fordert diese Richtlinie die Nutg der Koregulierung und
der Selbstregulierung. Das sollte die Mitgliedstaadber weder dazu verpflichten,
Regelungen zur Ko- und/oder Selbstregulierung tdsgen, noch beeintrachtigt
oder gefahrdet dies die gegenwartigen Ko- und/&adlostregulierungsinitiativen,
die in den Mitgliedstaaten bereits bestehen undumktionieren.

(37) Die ,Medienkompetenz” bezieht sich auf diewendigen Fahigkeiten und
Kenntnisse sowie das notige Verstandnis fur eimksaime und sichere Nutzung
der Medien durch die Verbraucher. Medienkompetéfgaschen sind in der La-
ge, fundierte Entscheidungen zu treffen, das Weseninhalt und Dienstleistun-
gen zu verstehen und das gesamte Spektrum der digratreuen Kommunikati-
onstechnologien gebotenen Mdglichkeiten zu nut&e.sind in der Lage, sich
und ihre Familien besser vor schadlichen oder &mgd Inhalten zu schitzen.
Daher sollte die Entwicklung der Medienkompetenalien Gesellschaftsschich-
ten gefdrdert werden, und die dabei erzielten Ebride sollten genau beobachtet
werden. Die Empfehlung des Europaischen Parlam@&misdes Rates vom 20.
Dezember 2006 uber den Schutz Minderjahriger umd Stghutz der Menschen-
wirde und Uber das Recht auf Gegendarstellung isardmenhang mit der Wett-
bewerbsfahigkeit des européischen Industriezwettprsaudiovisuellen Dienste
und Online-Informationsdienste enthalt bereits ét@ghe moglicher Ma3nahmen
zur Forderung der Medienkompetenz, wie z. B. eitd&dge Fortbildung von
Lehrern und Ausbildern, spezifische Internetschgéum schon fur sehr kleine
Kinder, auch unter Einbeziehung der Eltern, oder@rganisation nationaler, an
die Burger gerichteter Informationskampagnen ieralKkommunikationsmedien,
um Informationen Uber eine verantwortungsvolle Moty des Internets bereitzu-
stellen.

(38) Fernsehveranstalter konnen ausschliel3lichesEbiibertragungsrechte fur
Ereignisse, die von groRem Interesse fir die Oftdriteit sind, erwerben.
Gleichzeitig muss jedoch unbedingt der Pluralismusch die Vielfalt der Nach-
richten und Programme in der Europaischen Uniotirdeft und den in der Char-
ta der Grundrechte der Europaischen Union, insloesenn Artikel 11, anerkann-
ten Grundrechten und Grundsatzen Rechnung getregyelen.

(39) Zur vollstandigen und angemessenen Wahrungsdaesdrechts auf Informa-
tion und der Zuschauerinteressen in der Europdaistheon sollten die Inhaber
ausschlief3licher Fernsehubertragungsrechte fugiissie, die von grofiem Inte-
resse fir die Offentlichkeit sind, anderen Fernsednstaltern unter fairen, zu-
mutbaren und diskriminierungsfreien Bedingungen Basht auf Verwendung
von kurzen Auszigen fur allgemeine Nachrichtensegen gewéhren, wobei
jedoch den ausschlief3lichen Rechten angemessemdrRerhu tragen ist. Solche
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Bedingungen sollten rechtzeitig vor dem Ereigness @on grol3em Interesse fir
die Offentlichkeit ist, mitgeteilt werden, damitdere Interessenten geniigend Zeit
haben, dieses Recht auszuliben. Ein Fernsehvetanstdlte in die Lage versetzt
werden, dieses Recht im Einzelfall durch einen \itlen ausiiben zu lassen, der
speziell in seinem Namen handelt. Solche kurzerzédges kdnnen fir EU-weite
Ausstrahlungen durch alle Kandle, einschliel3licbrganalen, verwendet werden
und sollten nicht langer als 90 Sekunden dauern.

Das Recht auf Zugang zu kurzen Auszugen solltedann grenztberschreitend
gelten, wenn dies erforderlich ist. Daher sollte Eernsehveranstalter zunéachst
bei einem in dem gleichen Mitgliedstaat ansasskgmsehveranstalter, der aus-
schlieRliche Rechte fiir das Ereignis von groRerarésise fiir die Offentlichkeit
besitzt, um Zugang ersuchen.

Unter den Begriff ,allgemeine Nachrichtensendungsnfite nicht die Zusam-
menstellung kurzer Auszuge fur Unterhaltungssenenrfallen.

Das Herkunftslandprinzip sollte sowohl fir den Zogau den kurzen Ausziigen
als auch fir deren Ubertragung gelten. In grenzabeeitenden Fallen bedeutet
dies, dass die verschiedenen Rechtsvorschriftelnemreander Anwendung finden
sollten. Zun&chst sollte — flr den Zugang zu derzdw Auszigen — das Recht
des Mitgliedstaats gelten, in dem der Fernsehve&ahes ansassig ist, der das
Ausgangssignal bereitstellt (d. h. Zugang gewabigs ist in der Regel der Mit-
gliedstaat, in dem das betreffende Ereignis stalifi. Hat ein Mitgliedstaat ein
gleichwertiges System flur den Zugang zu dem Ergigimgerichtet, so sollte in
jedem Fall das Recht dieses Mitgliedstaats gelemach sollte fir die Ubertra-
gung der kurzen Ausziige das Recht des Mitgliedsigelten, in dem der Fern-
sehveranstalter ansassig ist, der die kurzen Aesiligrtragt.

(40) Die Anforderungen dieser Richtlinie fur dengdag zu Ereignissen von gro-
Rem Interesse fiir die Offentlichkeit zum Zwecke Klerzberichterstattung sollten
die Richtlinie 2001/29/EG des Europaischen Parldasmand des Rates vom 22.
Mai 2001 zur Harmonisierung bestimmter Aspekte Qelseberrechts und der
verwandten Schutzrechte in der Informationsgedafscund die einschlagigen
internationalen Ubereinkiinfte auf dem Gebiet ddseberrechts und verwandter
Schutzrechte unberthrt lassen. Die Mitgliedstaatdhen den Zugang zu Ereig-
nissen von groRem Interesse fiir die Offentlichkdiichtern, indem sie Zugang
zu dem Sendesignal des Fernsehveranstalters ine 8ernvorliegenden Richtlinie
gewahren. Sie kdnnen dafir jedoch andere gleiciyeeMittel im Sinne der vor-

liegenden Richtlinie wahlen. Hierzu zahlt unter emgan die Gewahrung des Zu-
gangs zum Ort des Ereignisses vor der Gewahrungutgngs zum Sendesignal.
Die Fernsehveranstalter sollten nicht daran gehingderden, detailliertere Ver-

einbarungen zu schliel3en.
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(41) Es sollte sichergestellt werden, dass die iBrdgr Mediendiensteanbieter,
ihre direkt ausgestrahlten Nachrichtensendungeh dac direkten Ausstrahlung

im Abrufmodus anzubieten, weiterhin mdglich istnehdass die einzelnen Sen-
dungen angepasst (d. h. die kurzen Auszlge hesalsgten) werden mussen.
Diese Moglichkeit sollte auf die Bereitstellung deéentischen Fernsehsendung im
Abrufmodus durch denselben Mediendiensteanbietechvankt werden, so dass
sie nicht dazu genutzt werden kann, neue Geschaédislie von Abrufdiensten auf

der Grundlage kurzer Ausziige zu schaffen.

(42) Audiovisuelle Mediendienste auf Abruf untersiclen sich von Fernsehpro-
grammen darin, welche Auswahl- und Steuerungsniidgiten der Nutzer hat

und welche Auswirkungen sie auf die Gesellschafieha Deshalb ist es gerecht-
fertigt, fur audiovisuelle Mediendienste auf Abmagniger strenge Vorschriften zu
erlassen, so dass sie nur den GrundvorschrifteseidRichtlinie unterliegen soll-

ten.

(43) Aufgrund der Besonderheiten audiovisueller Medienste, insbesondere
ihres Einflusses auf die Meinungsbildung der Meersgimissen die Nutzer genau
wissen, wer fir den Inhalt dieser Dienste veranthebrist. Es ist daher fur die
Mitgliedstaaten wichtig zu gewahrleisten, dassNiigzer jederzeit leicht und un-
mittelbar Zugang zu Informationen Uber den Mediendieanbieter haben. Die
Mitgliedstaaten legen die praktischen Einzelhefest, wie dies unbeschadet son-
stiger einschlagiger Bestimmungen des Gemeinschelfts erreicht werden soll.

(44) Die Verfugbarkeit schadlicher Inhalte im Beteder audiovisuellen Medien-
dienste gibt nach wie vor Anlass zur Sorge fur @Gesetzgeber, die Medienbran-
che und die Eltern. Gerade im Zusammenhang mitme&letformen und neuen
Produkten werden hier neue Herausforderungen éetst®eshalb ist es notwen-
dig, Vorschriften zum Schutz der korperlichen, gigen und sittlichen Entwick-
lung Minderjahriger sowie zur Wahrung der Menschiéme in allen audiovisuel-
len Mediendiensten, einschliel3lich der audiovigrekommerziellen Kommuni-
kation, zu erlassen.

(45) Etwaige Mallnahmen zum Schutz der korperlicgerstigen und sittlichen
Entwicklung Minderjahriger und zur Wahrung der Memsnwiirde sollten sorg-
faltig gegen das in der Charta der Grundrechtedenpaischen Union verankerte
Grundrecht auf Meinungsfreiheit abgewogen werdegl. dleser Mal3nahmen, wie
z. B. Verwendung personlicher ldentifizierungskeadiiizn (PIN-Codes), Filter-
systemen oder Kennzeichnungen, sollte daher diea@#sistung eines angemes-
senen Schutzes der korperlichen, geistigen urtiséh Entwicklung Minderjah-
riger und des Schutzes der Menschenwirde, insbhesondBezug auf audiovisu-
elle Mediendienste auf Abruf, sein.
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In der Empfehlung Uber den Schutz Minderjahriged ulen Schutz der Men-
schenwirde und Uber das Recht auf Gegendarsteunde bereits die Bedeu-
tung von Filtersystemen und Kennzeichnungen anetkare enthalt ferner meh-
rere mogliche Malinahmen zugunsten Minderjahriger die systematische Be-
reitstellung eines wirksamen, aktualisierbaren laicht nutzbaren Filtersystems
fir Nutzer, sobald diese einen Internetzugang alkoem oder die Ausstattung
des Zugangs zu kinderspezifischen Internetdiensiéeinem automatischen Fil-
tersystem.

(46) Mediendiensteanbieter, die der Rechtshoheiiiigliedstaaten unterstehen,
sollten in jedem Fall dem Verbot der Verbreitungh\Winderpornografie in Ein-

klang mit dem Rahmenbeschluss 2004/68/J1 des Rates22. Dezember 2003
zur Bekdmpfung der sexuellen Ausbeutung von Kinderth der Kinderpornogra-
fie unterliegen.

(47) Die Bestimmungen dieser Richtlinie zum Schaer korperlichen, geistigen
und sittlichen Entwicklung Minderjahriger und dermah8tz der Menschenwirde
erfordern nicht notwendigerweise, dass zur Durchfiip der MaRnahmen zum
Schutz dieser Interessen eine vorherige Prifungoasdeller Mediendienste
durch offentliche Einrichtungen stattfinden muss.

(48) Audiovisuelle Mediendienste auf Abruf besitatas Potenzial, Fernsehpro-
gramme teilweise zu ersetzen. Sie sollten dahdRammen des praktisch Durch-
fuhrbaren die Produktion und Verbreitung europa@sdWerke vorantreiben und
damit einen aktiven Beitrag zur FOorderung der keltan Vielfalt leisten. Diese
Unterstutzung fur europaische Werke kdnnte zum@aisn einem finanziellen
Beitrag solcher Dienste zur Produktion européistierke und zum Erwerb von
Rechten an europaischen Werken, einem Mindestaetedpéaischer Werke in
Katalogen von Video auf Abruf oder in der attraktivPrasentation européischer
Werke bei elektronischen Programmfiihrern besteBenst wichtig, die Anwen-
dung der Bestimmungen uber die Forderung européisaterke und Werke un-
abhangiger Produzenten durch die audiovisuellenidheldenste regelmalig zu
Uberprifen. Bei der Berichterstattung gemald di€dehtlinie sollten die Mit-
gliedstaaten insbesondere auch auf den finanziélieeil solcher Dienste an der
Produktion europaischer Werke und am Erwerb vonhRecan européischen
Werken, den Anteil europaischer Werke an den Kgalaudiovisueller Medien-
dienste sowie die tatsachliche Nutzung der vonhsosicDiensten angebotenen
europaischen Werke eingehen.

(49) Bei der Festlegung, was unter dem in Artikelés Richtlinie 89/552/EWG
genannten Begriff ,Hersteller, die von den Ferngeamstaltern unabhéngig sind”
zu verstehen ist, sollten die Mitgliedstaaten issinelere Kriterien wie das Eigen-
tum an der Produktionsgesellschaft, den Umfanglderselben Fernsehveranstal-
ter gelieferten Sendungen und das Eigentum an dékem Rechten angemessen
bertcksichtigen.
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(50) Bei der Umsetzung der Bestimmungen des Adikél der Richtlinie
89/552/EWG sollten die Mitgliedstaaten die Fernselmstalter darin bestarken,
einen angemessenen Anteil europaischer Koproduktiond nicht-einheimischer
europaischer Werke zu bertcksichtigen.

(51) Es muss gewabhrleistet werden, dass Kinosjpigfinur in den zwischen
Rechteinhabern und Mediendiensteanbietern verdmbateitraumen Ubertragen
werden.

(52) Das Angebot an audiovisuellen MediendienstdnAdruf steigert die Wahl-
maoglichkeiten des Verbrauchers. Detaillierte Bestuimgen tber die audiovisuel-
le kommerzielle Kommunikation erscheinen daherafidiovisuelle Mediendiens-
te auf Abruf weder gerechtfertigt noch aus techrescSicht sinnvoll. Dennoch
sind bei jeglicher audiovisueller kommerzieller Kmmikation nicht nur die
Kennzeichnungsvorschriften, sondern auch qualga@®rundvorschriften zu be-
achten, damit die anerkannten ordnungspolitischele 2rreicht werden kbnnen.

(53) Das Recht auf Gegendarstellung ist ein getegn@echtsmittel bei Fernseh-
sendungen und konnte auch im Online- Umfeld angdivaerden. Die Empfeh-

lung Uber den Schutz Minderjdhriger und den Schigiz Menschenwirde und
Uber das Recht auf Gegendarstellung enthélt bege#gnete Leitlinien fir die

Umsetzung von MalBnahmen im innerstaatlichen Redbt m der innerstaatli-

chen Praxis zur ausreichenden Gewahrleistung debt®Rauf Gegendarstellung
oder gleichwertiger Abhilfemal3ihahmen im Zusammeghait Online-Medien.

(54) Wie die Kommission bereits in ihrer Auslegumgseilung Gber bestimmte

Aspekte der in der Richtlinie ,Fernsehen ohne Geefiznthaltenen Werbevor-
schriften festgestellt hat, sind durch die Entwicld neuer Werbetechniken und
Marketingkonzepte neue wirksame Mdglichkeiten fig audiovisuelle kommer-

zielle Kommunikation im traditionellen Fernsehernstéanden, das auf diese Wei-
se unter gleichen Voraussetzungen im Wettbewerbnmavativen Abrufdiensten

besser bestehen kann.

(55) Aufgrund der wirtschaftlichen und technologien Entwicklung haben die
Nutzer eine immer grél3ere Auswahl, damit aber ailcld grol3ere Verantwortung
bei der Nutzung audiovisueller Mediendienste. Dadliet Ziele des Allgemeinin-

teresses angemessen verwirklicht werden kdnnettigrsatwaige Vorschriften

eine ausreichende Flexibilitat in Bezug auf Ferpsaframme zulassen. Der
Trennungsgrundsatz sollte auf Fernsehwerbung urdsfA@pping beschrankt
werden, die Produktplatzierung sollte unter bestiemyoraussetzungen erlaubt
werden — sofern ein Mitgliedstaat nicht etwas aesidreschlie3t — und einige
quantitative Beschrankungen sollten aufgehoben everBroduktplatzierung, die
den Charakter von Schleichwerbung hat, sollte jed@rboten bleiben. Der Ein-
satz neuer Werbetechniken sollte durch den Trersgrogdsatz nicht ausge-
schlossen werden.
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(56) Abgesehen von den Praktiken, die unter diéegende Richtlinie fallen, gilt
die Richtlinie 2005/29/EG des Europaischen Parldsmand des Rates vom 11.
Mai 2005 Uber unlautere Geschaftspraktiken im nmarktinternen Geschafts-
verkehr zwischen Unternehmen und Verbrauchern flsutere Geschéaftsprakti-
ken, darunter auch fur irrefihrende und aggresBiraktiken in audiovisuellen
Mediendiensten. Da Uberdies die Richtlinie 200F#83/des Européaischen Parla-
ments und des Rates vom 26. Mai 2003 zur Angleiglder Rechts- und Verwal-
tungsvorschriften der Mitgliedstaaten Gber Werbumgl Sponsoring zugunsten
von Tabakerzeugnissen, die Werbung und Sponsoiingi§aretten und andere
Tabakerzeugnisse in Printmedien, Diensten der nmtionsgesellschaft und in
Horfunksendungen verbietet, unbeschadet der Riotit89/552/EWG gilt, sollte
das Verhéaltnis zwischen der Richtlinie 2003/33/E@Gd uder Richtlinie
89/552/EWG im Hinblick auf die besonderen Merkmaileliovisueller Medien-
dienste vom Inkrafttreten der vorliegenden Ricleliebenfalls unberthrt bleiben.
Artikel 88 Absatz 1 der Richtlinie 2001/83/EG desr&paischen Parlaments und
des Rates vom 6. November 2001 zur Schaffung &eeseinschaftskodexes fur
Humanarzneimittel, der die Offentlichkeitswerbunig bestimmte Arzneimittel
verbietet, gilt, wie in Artikel 88 Absatz 5 vorgéss, unbeschadet des Artikels 14
der Richtlinie 89/552/EWG. Das Verhaltnis zwischaar Richtlinie 2001/83/EG
und der Richtlinie 89/552/EWG sollte vom Inkraftee der vorliegenden Richtli-
nie unberthrt bleiben. Ferner sollte die vorliegerRichtlinie die Verordnung
(EG) Nr. 1924/2006 des Europaischen ParlamentsiaadRates vom 20. Dezem-
ber 2006 Uber nahrwert- und gesundheitsbezogenab®mgtber Lebensmittel
unberthrt lassen.

(57) In Anbetracht der zunehmenden Mdéglichkeitandié Zuschauer, durch den
Einsatz neuer Technologien wie personlicher digitalideorecorder und der zu-
nehmenden Auswahl an Fernsehkandlen Werbung zuh@mgsind detaillierte
Vorschriften Gber Werbeeinschiibe zum Schutz declzaiser nicht mehr notwen-
dig. Durch diese Richtlinie sollte nicht die zul@esWerbedauer pro Stunde er-
hoht, sondern den Fernsehveranstaltern eine gréikexiilitat eingeraumt wer-
den, sofern dadurch nicht der Zusammenhang deruBged in Frage gestellt
wird.

(58) Diese Richtlinie dient der Wahrung des besmmd€harakters des europai-
schen Fernsehens, in der Werbung vorzugsweise lzvisden Sendungen gezeigt
wird, und beschréankt deshalb die Mdglichkeiten daterbrechung von Kino-
spielfilmen und Fernsehfilmen sowie bestimmter aad8endungskategorien, die
noch eines speziellen Schutzes bedtrfen.
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(59) Die fruher bestehende Begrenzung der taglidleansehwerbedauer war in
der Praxis kaum von Bedeutung. Wichtiger ist dimgliche Begrenzung, weil sie
auch fir die Hauptsendezeiten gilt. Deshalb sdliketagliche Hochstdauer abge-
schafft, die stindliche Begrenzung fir Fernsehwednel Teleshoppingspots je-
doch beibehalten werden. Auch die zeitlichen Beéadkungen fir Teleshopping-
und Werbekanéle sind angesichts der groReren AlsteshVerbrauchers an-
scheinend nicht mehr gerechtfertigt. Die Beschragkbei Fernsehwerbespots
und Teleshoppingspots auf 20 % Werbezeit pro v8tande fir gilt jedoch nach

wie vor. Der Begriff ,Fernsehwerbespot” sollte &srnsehwerbung im Sinne des
Artikels 1 Buchstabe i der Richtlinie 89/552/EWGder durch die vorliegende
Richtlinie geanderten Fassung mit einer Dauer viehtrmehr als 12 Minuten

aufgefasst werden.

(60) Schleichwerbung in der audiovisuellen kommedten Kommunikation wird
von dieser Richtlinie wegen ihrer nachteiligen Aukungen auf die Verbraucher
verboten. Das Verbot von Schleichwerbung in derauslellen kommerziellen
Kommunikation sollte nicht fur die rechtmallige Rrkighlatzierung im Rahmen
dieser Richtlinie gelten, sofern die Zuschauer aregsen auf das Bestehen einer
Produktplatzierung hingewiesen werden. Dies kardud#n erfolgen, dass darauf
hingewiesen wird, dass in der gegebenen Senduage@eine Produktplatzierung
stattfindet, beispielsweise durch ein neutralesol.og

(61) Produktplatzierung ist eine Tatsache in Kinelipmen und audiovisuellen
Fernsehproduktionen, sie wird aber von den Mitgliadten unterschiedlich gere-
gelt. Um gleiche Wettbewerbsbedingungen zu schafiesh damit die Wettbe-
werbsfahigkeit der europaischen Medien zu verbassst es notwendig, Rege-
lungen fur die Produktplatzierung zu treffen. DiefiDition des Begriffs ,Pro-
duktplatzierung® durch diese Richtlinie sollte af®rmen audiovisueller kom-
merzieller Kommunikation erfassen, die darin bestglgen Entgelt oder eine
ahnliche Gegenleistung ein Produkt, eine Diengtlegs oder die entsprechende
Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmedass diese innerhalb einer
Sendung erscheinen. Die kostenlose BereitstellomgWaren oder Dienstleistun-
gen wie Produktionshilfen oder Preise sollte n Rfoduktplatzierung gelten,
wenn die betreffenden Waren oder Dienstleistungenbedeutendem Wert sind.
Fur Produktplatzierung sollten die gleichen quailien Vorschriften und Be-
schrdnkungen gelten wie fur audiovisuelle kommdéeigKommunikation. Das
entscheidende Kriterium zur Unterscheidung zwiscl&omonsoring” und ,Pro-
duktplatzierung® ist der Umstand, dass bei der Bkgulatzierung der Hinweis auf
ein Produkt in die Handlung der Sendung eingelsptvieshalb die Definition in
Artikel 1 Buchstabe m der Richtlinie 89/552/EWGdar durch die vorliegende
Richtlinie geanderten Fassung das Wort ,innerhaltithalt. Hinweise auf Spon-
soren dagegen konnen wéhrend einer Sendung gexeiden, sind aber nicht
Teil der Handlung.
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(62) Produktplatzierung sollte grundséatzlich veemosein. Ausnahmen auf der
Grundlage einer Positivliste sind jedoch angemedgerbestimmte Arten von

Sendungen. Ein Mitgliedstaat sollte die Moglichkk#dben, diese Ausnahmen
ganz oder teilweise abzulehnen, beispielsweisemnde die Produktplatzierung
nur in Sendungen gestattet, die nicht ausschlief®ticseinem Hoheitsgebiet pro-
duziert wurden.

(63) Dariiber hinaus sollten Sponsoring und Prodatdierung verboten sein,
sofern sie den Inhalt von Sendungen in der WeisenBlessen, dass die redaktio-
nelle Verantwortung und Unabh&ngigkeit des Medienslieanbieters beeintrach-
tigt wird. Dies ist bei Themenplatzierung der Fall.

(64) Das Recht von Menschen mit Behinderungen lteded Menschen auf Teil-
nahme am sozialen und kulturellen Leben der Geroleafsist untrennbar mit der
Bereitstellung zuganglicher audiovisueller Mediemdite verbunden. Die Mittel,
um das zu erreichen, sollten unter anderem Gebspdsrhe, Untertitelung, Au-
diobeschreibung und leicht verstandliche Menufugrumfassen.

(65) Gemal3 den Pflichten, die den Mitgliedstaataercld den Vertrag auferlegt

sind, sind sie verantwortlich fir die Umsetzung wvitksame Durchfuhrung die-

ser Richtlinie. Es steht ihnen frei, die geeigndtestrumente entsprechend ihren
Rechtstraditionen und etablierten Strukturen urstb@ésondere die Form ihrer zu-
standigen unabhangigen Regulierungsstellen zu wakkemit sie ihre Mal3nah-

men zur Umsetzung dieser Richtlinie unparteiiscd tnansparent durchfihren
konnen. Insbesondere sollten die von den Mitglestseih gewahlten Instrumente
einen Beitrag zur Férderung des Medienpluralisreistdn.

(66) Eine enge Zusammenarbeit zwischen den zusggmdregulierungsstellen
der Mitgliedstaaten und der Kommission ist notwgndim die ordnungsgemalie
Anwendung dieser Richtlinie sicherzustellen. Inicfiem Malie ist die enge Zu-
sammenarbeit zwischen den Mitgliedstaaten und h&iscden Regulierungsstel-
len der Mitgliedstaaten von besonderer BedeuturBerug auf die Wirkung, die
die in einem Mitgliedstaat niedergelassenen Feresahstalter moglicherweise
auf einen anderen Mitgliedstaat haben. Sind im rgtaatlichen Recht Zulas-
sungsverfahren vorgesehen und ist mehr als einlibtiggaat betroffen, so ist es
winschenswert, dass die jeweiligen zustandigene8tebr der Erteilung der be-
treffenden Zulassungen Verbindung miteinander dufren. Diese Zusammenar-
beit sollte sich auf alle Bereiche erstrecken,diliech die Richtlinie 89/552/EWG
in der durch die vorliegende Richtlinie gednder@ssung, insbesondere deren
Artikel 2, 2a und 3, koordiniert werden.

(67) Da die Ziele dieser Richtlinie, namlich dieh&ffung eines Raums fur audio-
visuelle Mediendienste ohne innere Grenzen beclgteitiger Sicherstellung ei-

nes hohen Schutzniveaus fir Ziele allgemeinen degas, insbesondere der
Schutz von Minderjahrigen und der menschlichen Wigawie die Forderung der

Rechte der Menschen mit Behinderungen, auf EbenBlitigliedstaaten nicht
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ausreichend verwirklicht werden konnen und dahegemedes Umfangs und der
Wirkungen dieser Richtlinie besser auf Gemeinsskattne zu verwirklichen
sind, kann die Gemeinschaft im Einklang mit denfArtikel 5 des Vertrags nie-
dergelegten Subsidiaritatsprinzip tatig werden.spréchend dem in demselben
Artikel genannten Grundsatz der Verhaltnismaliggeht diese Richtlinie nicht
Uber das zur Erreichung dieser Ziele erforderliglad hinaus.

(68) Nach Nummer 34 der Interinstitutionellen Vat®rung ,Bessere Rechtset-
zung” sind die Mitgliedstaaten aufgefordert, firelleigenen Zwecke und im Inte-
resse der Gemeinschaft eigene Tabellen aufzustelendenen im Rahmen des
Moglichen die Entsprechungen zwischen dieser Ricatund den Umsetzungs-
malinahmen zu entnehmen sind, und diese zu veliiem —
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