ONLINE-AUDIO-MONITOR 2026

Landerbericht Brandenburg

Oktober 2026

jiﬂygﬁ 00 L
Ee EH {
%‘1 é[lH( /////// || %Ef?jigﬁmﬁf\\\

= e s
/ I =0

mabb_ .



Online-Audio-Monitor 2026 — bundesweite Basisstudie

Der Online-Audio-Monitor untersucht bevolkerungsreprasentativ die Online-Audio-Nutzung der ab
14-Jahrigen in Deutschland. Insgesamt wurden 5.206 CATI- und CAWI-Interviews durchgefiihrt. Die
CATI-Stichprobe setzt sich zusammen aus Festnetz- und Mobilfunknummern im Verhaltnis 54:46.

Die Medienanstalt fiir Verband Privater Medien

Baden-Wiirttemberg edisnanstalt_berlin_brandenburg
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Auftraggeber des Online-Audio-Monitors sind die Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien (BLM), die
Medienanstalt Berlin-Brandenburg (mabb), die Landesanstalt fir Kommunikation Baden-Wirttemberg
(LFK), die Landesanstalt fir Medien NRW, der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW), der Verband
Privater Medien (VAUNET) und die Radio Marketing Service (RMS).

‘media

Durchgefiihrt wurde die Studie von mindline media. Q mindline
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Regionale Aufstockung & Landerbericht Brandenburg

In Erganzung der nationalen Basisstichprobe des Online-
Audio-Monitors 2026 wurden u.a. im Bundesland
Brandenburg zusatzliche Interviews realisiert. Die
regionale Aufstockung wurde von der Medienanstalt
Berlin-Brandenburg in Auftrag gegeben.

mabb

Flir Brandenburg steht eine reprasentative
Bevolkerungsstichprobe von n =915 Befragten zur
Verfigung. Auf dieser Grundlage wurde von mindline
media der Landerbericht erstellt.
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1. NUTZUNG ONLINE-
AUDIO-ANGEBOTE
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Brandenburg

Nutzung Online-Audio-Angebote: 2021-2026 Basis: Personen ab 14 Jahre

in Brandenburg

Fast drei Viertel der Menschen ab 14 Jahre in Brandenburg nutzen Online-Audio — ein neuer Hochstwert.
Musikstreaming, Podcasts und Horblicher wachsen seit 2024 zweistellig, Webradio bleibt stabil.

2026/24
. . I 65,0 o Online-Audio-Nutzende gesamt
Musikstreaming +10,7%
1,61 Mio.
Personen
[ —— 53 3
Webradio -0,7%
I—— 33,5
30,0
Podcasts +11.7%
997 2021 2023 2024 2026
| 0 ] ,
Horblcher oder Horspiele im Internet  E——1EN +11.8%

m 2026 m 2024 2023 2021

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite héren Sie zumindest gelegentlich Radio {iber das Internet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen
Zeitpunkt Musik, Podcasts, Horbiicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf horen. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? Angaben in Prozent; Basis 2026:
2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915) | In den Jahren 2022 und 2025 fand keine Fallzahlaufstockung in Brandenburg statt.

Umsetzung: Auftraggeber:

Seite 6 Landerbericht Brandenburg — Online-Audio-Monitor 2026 ﬂ 1 1 media b b
& mindline| mabb__



Brandenburg

Online-Audio-Nutzung nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung Basis: Personen ab 14 Jahre

in Brandenburg

Das Wachstum kommt von Frauen und ab 50-Jahrigen: Sie legen um rund 8 bzw. 7 Prozentpunkte zu.
Bei Mannern und unter 50-Jahrigen bleibt die Nutzung auf hohem Niveau konstant.

91,5
(0)
72;9 % 72,9 771 76,1
68,8 69,3
nutzen Online- 58,3
Audio-Angebote
[] 2024
2026
Gesamt Manner Frauen 14-49 50+ Jahre niedrig/mittel hoch

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite héren Sie zumindest gelegentlich Radio {iber das Internet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen
Zeitpunkt Musik, Podcasts, Horblcher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf horen. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? | Angaben in Prozent; Basis 2026:
2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Nutzung Online-Audio-Angebote et Pesonenab 14 b

Musikstreaming ist in Brandenburg das Format der jingeren Generationen, bei den unter 50-Jahrigen das mit
Abstand starkste Format.

N
Audio-on-Demand ﬂ E‘f @

89,6

)

Webradio

86,9

63,2

m 14-49
w50+

Webradio Musikstreaming Podcasts Horbicher oder Horspiele Audio on Demand
Uber das Internet gesamt

* Audio-on-Demand = Musikstreaming, Podcasts oder Horblicher/Hérspiele im Internet
Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite horen Sie zumindest gelegentlich Radio liber das Internet? / Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?

Angaben in Prozent; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Basis: Personen ab 14 Jahre

Webradionutzung im Detail pasis: prsonen

Webradio bleibt auf stabilem Niveau von 2024. Vier von funf Webradio-H6renden nutzen Simulcast-Sender,

also Programme, die auch tber UKW oder DAB+ zu empfangen sind.

m 2026 m 2024

m .,))

Webradio gesamt 53,3

L
O

Simulcast-Sender*

Web-only-Programme

* Simulcast-Sender: Radiosender, die man sowohl tiber das Internet als auch Gber UKW/DAB+ héren kann. | Trenddarstellung aufgrund gednderter Abfrage nicht méglich.
Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite héren Sie zumindest gelegentlich Radio iiber das Internet? / Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?

Angaben in Prozent; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)
Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Regelmalliige Nutzung Online-Audio-Angebote bai: Personen b 14

Zwei Drittel horen regelmalig (mindestens einmal im Monat) Online-Audio. Im taglichen Gebrauch liegt
Webradio vor Musikstreaming, auf monatlicher Basis dreht sich das Verhaltnis.

66,6

52,6 O Mindestens einmal pro Monat
a7,7

Ein- bis mehrmals im Monat

27,3

Ein- bis mehrmals in der Woche

W Taglich / fast taglich

Online-Audio Musikstreaming Webradio Podcasts Horblcher oder Horspiele
gesamt Uber das Internet

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote liber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Regelmalliige Nutzung Online-Audio-Angebote im Trend Basis: Personen ab 14 Jahre

in Brandenburg

Die regelmaRige Nutzung wachst in allen Formaten. Musikstreaming legt seit 2024 am starksten zu, Webradio
gewinnt vor allem tagliche Horer:innen.

66,6

52,6 O Mindestens einmal pro Monat
a7,7

Ein- bis mehrmals im Monat

27,3

Ein- bis mehrmals in der Woche

W Taglich / fast taglich

Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts Horbicher oder Horspiele
Uber das Internet

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote liber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Basis: RegelmaRige

Nutzungssituationen zu Hause / auler Haus B e e

Online-Audio begleitet den Alltag der Brandenburger:innen drinnen wie draufsen: 90 Prozent héren zu Hause,
84 Prozent auRer Haus. Die wichtigsten Hor-Situationen sind bei der Hausarbeit und beim Autofahren.

0
Netto- Netto-
Zu Hause summe AufBler Haus summe

71,2
63,8
unterwegs: 76,5
35,1
29,3 27,2 27,6
19,3 19,1 21,3 21,2 16.8 149
102 134 7126 103
2,8
Arbeiten/  Essen Ohne Surfenim  Auf- Ein- Gaming Bei Im InBus/ Zu FuB, Beim Auf Arbeits- Flugzeug Ohne Aneinem
Hausarbeit etwas Internet wachen schlafen sonstigen Auto Bahn Fahrrad Sport Partys, platz/ etwas anderen
anderes Tatigkeiten Events  Schule anderes Ort
zu tun zu tun

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher
heruntergeladen haben. | Angaben in Prozent; Basis: 1,468 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=619)

Umsetzung: Auftraggeber:

& mindline/™* mabb_
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Brandenburg

Basis: Online-Audio-
Nutzende im Auto

Genutzte Radio- und Audio-Inhalte im Auto
Mehr als acht von zehn héren im Auto Radio — Giber UKW/DAB+ oder Web. Musikstreaming folgt dahinter.
53 ) <
o \_’3 \ ~

LIE)

g

L
O

® ———— NettoRadioim Auto: 84,2 ———@

78,3

Webradio Eigene Musik/ Horspiele* Podcasts Horblcher/-spiele
im Internet

Radio tiber UKW/DAB+ Musikstreaming

2.B. als MP3s, CDs oder Kassetten, also nicht tiber das Internet
Frage 13a: Wenn Sie unterwegs ... Online-Audio-Inhalte nutzen, was horen Sie da jeweils?, Frage 23: Sie haben vorhin angegeben, dass Sie unterwegs im Auto <...> horen. Horen Sie dariber hinaus auch...?
Umsetzung: Auftraggeber:

Angaben in Prozent; Basis: 0,937 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=388)
H - media b b
@ mindline| mabb_

Landerbericht Brandenburg — Online-Audio-Monitor 2026

Seite 13



2. PODCAST-NUTZUNG
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Brandenburg

N UtZU ng VO n POd Ca Sts Basis: Personen ab 14 Jahre

in Brandenburg

Die Podcast-Nutzung in Brandenburg wachst weiter: Ein Drittel hort sie zumindest selten, 27 Prozent
mindestens monatlich. Das entspricht rund 0,6 Millionen Menschen in Brandenburg.

O Mindestens selten W Mindestens monatlich

33,5

30,0

24,8 24,5
21,4

2020 2021 2023 2024 2026

Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download: Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915) | In den Jahren 2022 und 2025 fand keine Fallzahlaufstockung in Brandenburg statt.

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Regelmaliige Nutzung von Podcasts Sl Personen b 14 o

Die Unterschiede zwischen den Gruppen verringern sich: Frauen und ab 50-Jahrige legen in der regelmaligen
Podcast-Nutzung deutlich zu.

40,3
34,7
27,3%
29,0
)y 270 27,3 '
254

nutzen Podcasts 191
mind. einmal im 16,9 ’
Monat

©

I

)

~

Gesamt Manner Frauen 14-49 50+ Jahre niedrig/mittel hoch
Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (iber das Internet? - Podcasts
Angaben in Prozent; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)
Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

N UtZU ngSfreq u e n Z POd Ca Sts Basis: Personen ab 14 Jahre

in Brandenburg

Podcasts werden in Brandenburg liberwiegend wochentlich oder monatlich gehort, selten taglich. Die unter
50-Jahrigen nutzen Podcasts mehr als doppelt so haufig wie die ab 50-Jahrigen.

40,3
O Mindestens einmal pro Monat

27,3 Ein- bis mehrmals im Monat

16,9

B Ein- bis mehrmals in der Woche

W Taglich / fast taglich

Gesamt 14-49 50+

Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download: Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

N utz u n g Vi d e O— PO d Ca StS Basis: RegelmaRige Podcast-Nutzende

Knapp vier von zehn der regelmalig Horenden nutzen Podcasts, bei denen parallel ein Video lauft. Die unter
50-Jahrigen deutlich haufiger als die alteren Generationen.

14-49 44,1
50+ 27,9
Frage 18C: Wenn Sie an die Podcasts denken, die Sie nutzen. Sind da auch Podcasts dabei, bei denen parallel ein Video lauft?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=254)
Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

POd ca Sts . G en utzte I N h a |te Basis: RegelméaRige Podcast-Nutzende

Infosendungen und Wissensbeitrage sind die meistgenutzten Podcast-Inhalte der Brandenburger:innen,
gefolgt von Unterhaltung, Nachrichten und Crime.

S
L
w

Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage

Unterhaltung/ Comedy [ 3,0

Nachrichten

Krimis/echte Kriminalfalle _ 35,7

Service, Ratgeber und Coaching

Musiksendungen N >3

Regionales und Lokales _ 19,2
Sportsendungen _ 15,6

Frage 9: Nun mochten wir naher auf Podcasts eingehen: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=254)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

PO d Ca Sts : KO n k rete Th e m e n Basis: RegelmaRige Podcast-Nutzende

Politik und Gesellschaft fihrt das Themenfeld an, deutlich vor Wissenschaft und Technik.

Politik und Gesellschaft | NG 45,0
Wissenschaft und Technik [ INENEGTNNENGEGNGEGGEEGEEEEEE 34
Gesundheit |G 31,5
Freizeit, Hobby, Games [N 2o/
Wirtschaft ||NGNEGEGEGG 2o
Natur und Umwelt |GGG 28
Filme und Serien |GG 193
Kunst und Kultur | NG 133
Kinder und Familie |Gz 14,3
Liebe und Erotik | NG o,7
Religion HIIEGNE 7.2

Frage 10: Und zu welchen Themen horen Sie Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=254)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Podcasts als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen Basis: Regelmafige Podcast-Nutzende

Podcasts als hauptsachliche Infoquelle verlieren in Brandenburg etwas an Bedeutung, als erganzende Rolle
wachst die Bedeutung von 47 auf 56 Prozent.

Weif3 nicht sehr wichtige Rolle, ich informiere mich
Uberwiegend Uber Podcasts

|
5 25,2

weniger wichtige/keine Rolle, ich informiere
mich in erster Linie Gber andere Quellen

wichtige Rolle, Podcasts sind meine/eine
meiner hauptsachlichen Infoquellen

, ich nutze Podcasts und
andere Quellen gleichermalien

Frage 16B: Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu? | Angaben in Prozent; Basis
2026: 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=254)

Umsetzung: Auftraggeber:
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3. GENUTZTE
PLATTFORMEN
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Brandenburg

TOP 5 Genutzte Plattformen fir Online-Audio-Angebote Sasis: Regematiee

Google und Spotify sind die wichtigsten Online-Audio-Plattformen in Brandenburg, auf Platz 3 und 4 folgen die
Angebote von Radiosendern und Radioplattformen.

Google Spotify Radiosender Radioplattformen Amazon
(YouTube) (Audiothek, Webseite/App) (z.B. Radioplayer, radio.de) (Amazon Music, Audible)
53,5

45,7
38,6
. . .32’1 ]

Frage 8 / 8A / 8B / 19: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest
gelegentlich Hérbiicher oder Hérspiele? / Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohéren iiber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio? / Wie nutzen Sie
Podcasts? Ist das lber... | Angaben in Prozent; Basis: 1,468 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=619)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

)

L3
O

Basis: RegelmaRige
Webradio-Nutzende

Genutzte Plattformen fur Webradio

Webradio wird in Brandenburg vorrangig liber eigene Angebote der Sender genutzt, knapp die Halfte nutzt
Audiotheken oder Senderwebseiten. Radioplattformen folgen mit 44 Prozent dicht dahinter.

Audiotheken, Webseiten von
Radiosendern 48,7 Webseite oder App von Radiosendern _ 37,0
ARD Sounds / Deutschlandradio _ 19,7
Radioplattformen _ 43,7 —

Radio.de

Tuneln

Radioplayer - 16,2
[ ]

Frage 8b: Wenn Sie jetzt einmal ans Radioh&ren {iber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?, Frage 3: Uber welche der folgenden Geréte héren
Sie zumindest gelegentlich Radio Uber das Internet?; Angaben in Prozent; Basis 2026: 1,052 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Brandenburg, die Webradio mindestens einmal pro Monat nutzen (n=466)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Genutzte Plattformen flr Musikstreaming n Basis: Regelmaige

Musikstreaming-Nutzende

YouTube wird in Brandenburg am haufigsten fir Musikstreaming genutzt, Spotify auf Platz 2, wahrend Amazon
Music deutlich dahinter liegt.

W 2026

YouTube Gesamt [ 506
spotify | 52,7
Amazon Music _ 28,1
Apple Music - 7,9 YouTube _ 53,6

RTL+ - 5,4 YouTube Music - 15,4

SoundCloud . 4,3

Deezer l 2,8

Frage 8: Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 1,160 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Brandenburg, die Musikstreaming mindestens einmal pro Monat nutzen (n=460)

Umsetzung: Auftraggeber:

Seite 25 Landerbericht Brandenburg — Online-Audio-Monitor 2026 ﬂ 1 1 media b b
& mindline| mabb__



Brandenburg

.\\
Genutzte Plattformen fir Podcasts ¥ Basis: Regelmakige Podcast Nutzende

Bei Podcasts flihrt Spotify mit 50 Prozent vor YouTube. Audiotheken und Webseiten von Radiosendern
erreichen 30 Prozent und liegen damit vor Amazon.

spotify [N 40,0
YouTube gesamt [ NG ;3.0
Audiotheken, Webseiten von Radiosendern || NG 302
Amazon gesamt [ INEGEGNNNGEGEGE 252

RTL+ [ 112
. 1 ARD Sounds / Deutschlandradio [ NG 26,2

YouTube | 41,7

YouTube Music* [l 7.8

Radioplattformen

Apple Podcast [ 103 Webseite oder App von Radiosendern [l 9,6

Spezielle Podcast-Apps / Podcatcher [} 4.8

| .
Podimo [l 3,7 Amazon Music  [NNEGEEN 204
Deezer [l 2,2 Audible [ 12,9
Acast || 1,4

* 2024 nur ,,ARD Audiothek / Deutschlandradio” | Frage 19: Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das Uber...
Angaben in Prozent; Basis 2026: 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=254)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Genutzte Plattformen flr Horblcher und Horspiele Q Basis: Regelmaige Nutzende von

Horblchern oder Horspielen

Bei Horblchern und Horspielen liegt Amazon mit 43 Prozent vorn, getragen von Audible. Spotify und Google
folgen vor Angeboten der Radiosender.

Amazon gesamt [ NG ;32
spotify [ NN :o, 1
Google gesamt [N 355
Audiotheken, Webseiten von Radiosendern || NG 231
Deezer [ 7.1
RTL+ [ 6.8

BookBeat [l 4.2

Audible |G 31,5
Amazon Music |G 18,7

YouTube NN 336

Google Play Bicher [l 5,9

Tolino
ino [l 39 | ARD Sounds / Deutschlandradio* [ 239

Webseite oder App von Radiosendern [l 7,8

Apple Books [l 2,8
Blinkist JJj 2,4

Storytel | 1,6

Frage 8A: Wenn Sie jetzt einmal Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 0,375 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Brandenburg, die Horspiele/Hérblicher mindestens einmal pro Monat héren (n=159)

Umsetzung: Auftraggeber:
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4. GENUTZTE GERATE
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Brandenburg

Genutzte Gerate fur Online-Audio gesamt Basis: Regelmatige

Online-Audio-Nutzende

Das Smartphone dominiert klar die Online-Audio-Nutzung. Das WLAN-Radiogerat legt am starksten zu,
wahrend der Laptop am deutlichsten verliert. Der Smart TV festigt seine Position als Online-Audio-Gerat.

- = -

N s O & m e

84,5 2024 12026
38,8 i1s 35,2 333
- ' 25,2 28,8

7,2 5,0

Smartphone Smart TV Laptop Smart Tablet PC WLAN-Radio Smart- Spielekonsole
Speaker watch

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite héren Sie zumindest gelegentlich Radio iiber das Internet? / Frage 7: Uber welche Gerite héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent; Basis: 1,468 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=619)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Zugang zu Smart Speakern 2020-2026 Basis: Personen ab 14 Jahre

in Brandenburg

Der Zugang zu Smart Speakern wachst in Brandenburg stetig: 29 Prozent und damit 0,65 Millionen Menschen
in Brandenburg haben mittlerweile Zugriff auf einen intelligenten Lautsprecher.

0,65 Mio.
0,56 Mio. 0,58 Mio.

0,43 Mio. +10,5%

ggu. 2024

0,28 Mio.

Zugang zu Smart Speakern

2020 2021 2023 2024 2026

Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen lhnen personlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfligung?
Angaben in Prozent/Mio.; Basis 2026: 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=915) | In den Jahren 2022 und 2025 fand keine Fallzahlaufstockung in Brandenburg statt.

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

Nutzung Online-Audio-Angebote tUber den Smart TV: 2020-2026 Basis: Online-Audio-Nutzende

Die Nutzung von Online-Audio Uiber den Smart TV pendelt seit 2021 zwischen 35 und 41 Prozent. Aktuell
greifen 38 Prozent bzw. und 0,6 Millionen Online-Audio-Nutzende auf den Big Screen zurick.

0,57 Mio. _
0,56 Mio. 0,55 Mio. 0,60 Mio.

0,50 Mio.

Smart-TV-Nutzung fur
Online-Audio-Inhalte

2020 2021 2023 2024 2026

Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen lhnen personlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfligung?
Angaben in Prozent/Mio.; Basis 2026: 1,607 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Brandenburg (n=695) | In den Jahren 2022 und 2025 fand keine Fallzahlaufstockung in Brandenburg statt.

Umsetzung: Auftraggeber:
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Brandenburg

S m a rt TV: G e n utzte | n h a Ite Basis: Online-Audio-Nutzende,

die ein Smart TV fur Online-
Audio nutzen

Am Smart TV dominieren Musikstreaming und Webradio. Musikstreaming legt seit 2024 deutlich zu, Webradio
folgt dicht dahinter.

37,5%

nutzen Online-Audio am Smart TV

Webradio I l Musikstreaming Podcasts @ Horblicher/Horspiele

\ —

72,1% 78,0% 15,5% 7,3%

Hm,,

Frage 37: Sie haben vorher gesagt, dass Sie Online-Audio-Inhalte auf Abruf auf dem Smart TV héren. Was horen Sie da?
Angaben in Prozent; Basis: 0,603 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=264)

Umsetzung: Auftraggeber:
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5. REGIONALE
BESONDERHEITEN
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Deutschland Brandenburg

N UtZU ng Online-AUdlo—Ange bote 2026 Basis: Personen ab 14 Jahre

Brandenburg liegt bei der Nutzung in allen Online-Audio-Formaten nur leicht unter dem Bundesschnitt.

m Deutschland m Brandenburg

66,1 65,0
53,5 53,3
34,4 33,5
Il ) ]

Online-Audio gesamt Webradio Musikstreaming Podcasts Horbucher/Horspiele
im Internet

75,2 72,9

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerite héren Sie zumindest gelegentlich Radio iiber das Internet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen
Zeitpunkt Musik, Podcasts, Horbiicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf horen. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? Angaben in Prozent; Basis
Deutschland / Brandenburg: 71,001/ 2,203 Mio. Personen ab 14 Jahre (n=5.206 / 915)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Deutschland Brandenburg

Podcasts als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen Basis: Regelmafige Podcast-Nutzende

In Brandenburg sind Podcasts seltener hauptsachliche Infoquelle als bundesweit (25 gegentiber 35 Prozent).
Daflir ist die erganzende Rolle starker ausgepragt.

m sehr wichtige Rolle, ich informiere mich
Uberwiegend liber Podcasts
m wichtige Rolle, Podcasts sind meine /

eine meiner hauptsachlichen Infoquellen
Deutschland

Brandenburg
, ich nutze Podcasts und
andere Quellen gleichermalen
m weniger wichtige/keine Rolle, ich informiere
mich in erster Linie (iber andere Quellen
weif$ nicht
¥ 34,9 sehr wichtig / wichtig 3 25,2 sehr wichtig / wichtig

Frage 16B: Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Angaben in Prozent; Basis 2026: 20,341 / 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland / Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.493 / 254)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Deutschland Brandenburg

N utz u ng koste n pfl iC htige r Pod Ca Sts Basis: RegelmiRige Podcast-Nutzende

Kostenpflichtige Podcasts sind in Brandenburg weit weniger verbreitet als bundesweit. Werbefreies Horen ist
hier eher ein Zahlungsgrund — direkte finanzielle Unterstitzung deutlich seltener.

(Potentielle) Zahlungsgriinde

34,5
29,9

Werbefreies Horerlebnis

18,8
19,1

Exklusive Inhalte

B Brandenburg

m Deutschland
Deutschland Brandenburg Interaktive Moglichkeiten

[
!\,E
O

®
N

Direkte finanzielle Unterstiitzung
1

41,0
40,9

Nichts davon

o
N

Frage 18A: Nutzen Sie aktuell kostenpflichtige Podcasts oder unterstiitzen Sie Podcaster finanziell? Hiermit ist kein Spotify-Abo oder Abo eines anderen Streamingdienstes gemeint. / Frage 18B: Wofiir zahlen Sie bzw.
wiirden Sie bei Podcasts bezahlen? | Angaben in Prozent; Basis 2026: 20,341 / 0,600 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland / Brandenburg, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.493 / 254)

Umsetzung: Auftraggeber:
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Deutschland Brandenburg

Basis: Regelmafige

Top 5 Genutzte Plattformen fir Online-Audio-Angebote B eI asE e

Die Plattformnutzung entspricht weitgehend dem Bundesschnitt. Google liegt in Brandenburg etwas hoher,
Spotify und Amazon etwas niedriger.
m Deutschland B Brandenburg

53,5
50,7 47,9

Radioplattformen Amazon
(Amazon Music, Audible)

Spotify Radiosender

Google
(Audiothek, Webseite/App) (z.B. Radioplayer, radio.de)

(YouTube)

Frage 8 / 8A / 8B / 19: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest
gelegentlich Hérbiicher oder Hérspiele? / Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio? / Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das {ber...

Angaben in Prozent; Basis Deutschland / Brandenburg: 48,384 / 1,468 Mio. Personen ab 14 Jahre, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.533 / 619)
Umsetzung:

@ mindline/™" mabb_

Auftraggeber:
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Deutschland Brandenburg

Top 6 Nutzungssituationen Online-Audio aulier Haus e

Online-Audio-Nutzende

AulRer Haus wird in Brandenburg etwas haufiger im Auto sowie in Bus und Bahn gehort als bundesweit.
Am Arbeits- und Ausbildungsplatz liegt die Nutzung deutlich unter dem Bundesschnitt.

0
q AuRer Haus

m Deutschland B Brandenburg

61,8 63,8

Im Auto In Bus/Bahn Zu Ful/Fahrrad Beim Sport Auf Partys/Events Arbeitsplatz/Schule

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher
heruntergeladen haben. | Angaben in Prozent; Basis Deutschland / Brandenburg: 48,384 / 1,468 Mio. Personen ab 14 Jahre, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.533 / 619)

Umsetzung: Auftraggeber:
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6. METHODISCHE
HINWEISE
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Methodische Hinweise

Online-Audio-Monitor (OAM) 2026

Hintergrund und Auftraggeber:

Institut:
Methode:
Grundgesamtheit:

Stichprobe / Zielperson:

Seite 40

Beim Online-Audio-Monitor (OAM) handelt es sich um die Fortfiihrung des Webradio-Monitors, der von 2009 bis 2017 die Entwicklung von Webradio in Deutschland -
zunachst mit einer Anbieterstudie, spater ergdanzt um eine Nutzerbefragung - untersuchte. Der Webradio-Monitor wurde von der Bayerischen Landeszentrale fiir neue
Medien (BLM) entwickelt und in den letzten Jahren in Kooperation mit dem Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) und Verband Privater Medien (VAUNET)
veroffentlicht. Die Auftraggeber hatten sich in 2018 dazu entschieden, das Projekt weiterzuentwickeln und sich auf die fortschreitende Nutzung von Online-Audio-
Angeboten, -Diensten und -Plattformen zu konzentrieren. Seither beteiligen sich auch die Landesmediananstalten Berlin-Brandenburg (mabb) und Baden-Wiirttemberg
(LFK) sowie die Landesanstalt fiir Medien NRW an dem Projekt. Seit 2021 ist auch die RMS (Radio Marketing Service) als Partner dabei.

mindline media GmbH
Mixed Mode-Ansatz: Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI) und Computer Assisted Web Interviewing (CAWI)
Definition wie b4p 2025 II: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahre; It. b4p 2025 11 71,001 Mio. Personen ab 14 Jahre

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und Mobilfunknummern, durchgefihrt.
Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fiir Fest- und Mobilnetznummern (Festnetz: 54%, Mobil: 46%). Die Befragungsperson wurde zuféllig
ausgewahlt.

Die telefonische Erreichbarkeit vor allem der jingeren Bevélkerung ist seit Jahren riickldufig. Auch die Mobilfunkstichprobe |6st diese Herausforderung nur begrenzt. Daher
wurde zur Erzielung einer bestmoglichen Stichprobenqualitdt und besseren Abdeckung der Grundgesamtheit ein Mixed Mode-Design gewdhlt mit einer Kombination von
CATI- und CAWI-Interviews im Verhaltnis von 37 Prozent CATI- und 63 Prozent CAWI-Interviews.

Die beiden Sampling-Frames (Festnetz und Mobil) sowie die CATI- und CAWI-Stichprobe wurden mittels Designgewichtung und Redressement-Gewichtung
zusammengefiihrt, damit sie ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit geben.
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Methodische Hinweise

Online-Audio-Monitor (OAM) 2026

Stichprobengroéle
Basisstichprobe:

Aufstockungs-Interviews:

Erhebungszeitraum:

Zentrale Untersuchungsinhalte:

Seite 41

Befragt wurden zundchst 4.095 Personen in Privathaushalten in Deutschland. Die 4.095 Interviews verteilen sich bevolkerungsproportional auf die einzelnen Bundeslander.

Zusatzlich wurden 1.111 Interviews durch Aufstockung einzelner Landesmedienanstalten in Brandenburg und Sachsen realisiert. Im Anschluss wurde der disproportionale
Ansatz im Rahmen der Gewichtung aufgehoben, damit reprasentative Aussagen fir alle Personen bzw. Privathaushalte in Deutschland méglich sind.

CATI: 28.04. - 01.06.2026 | CAWI: 07.05. — 01.06.2026

Erhebung der Nutzung von Online-Audio-Inhalten: Unterschieden werden dabei: Webradio vs. Audio-on-Demand (getrennt nach Musikstreaming, Podcasts*,
Hoérblcher/Horspiele):

* Plattformen

* Genutzte Gerate

* Genutzte Inhalte

* Nutzungsort/-situationen, AuRer-Haus-Nutzung, Nutzung im Auto

* Nutzungsfrequenz

Schwerpunkthemen der Erhebung 2026 waren:

* Gratifikationen in den meistgenutzten Situationen

* Auffindbarkeit von Radio im Auto

* impliziert immer auch Radiosendungen zum Nachhéren

mabb



Stichprobe Online-Audio-Monitor 2026

Realisierte Interviews 2026 m

Baden-Wiirttemberg 525
Bayern 629
Berlin 173 Bremen  Hamburg
101 Ny 102

Brandenburg 915* Niedersachsen Berlin
Bremen 101 e [:5;173
Hamburg 102 102 Brandenburg

Sachsen- 915
Hessen 294 , Anhalt

Nordrhein-Westfalen

Mecklenburg-Vorpommern 102
. 511
Niedersachsen 378 10? _ Sachsen
Nordrhein-Westfalen 840 Thiringen
Rheinland-Pfalz 192
Saarland 102
Sachsen 511%*
Sachsen-Anhalt 102
Schleswig-Holstein 138
Thiiringen 102
Summe 5.206

* disproportionale Fallzahlaufstockungen
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