Digitalisierungsbericht 2019 — Berlin und Brandenburg
Zentrale Ergebnisse aus dem Video-Digitalisierungsbericht

Ldnderbericht Berlin / Brandenburg
Oktober 2019

Kantar

/ AT I:;y g = 'ﬂ‘ “
i _IL i i |1 ) =
[ el P S T T SRR i ol 8 O T | 0 il | 5 i | =
— R BN R
. i ol IO e e i o= = =
NV T 0 A ||// T 7 //“‘/ =l
]

1
Q\Q—\H/V :;,___‘_:“__‘_“-—

I N Y

— W




Inhalt

7.

o v bk w N E

Stand der Digitalisierung in den TV-Haushalten
Verteilung der Ubertragungswege
Digitalisierung der Kabel-TV-Haushalte
TV-Empfang in HD

Connected TV — Haushaltsausstattung
Fernseh- und Videonutzung

Fokus OTT-Nutzung

7.1 Fokus VOD-Nutzung

7.2 Fokus Livestream-Nutzung

8.

Seite 2

Methodische Hinweise

Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019

mabb



1. STAND DER
DIGITALISIERUNG IN
DEN TV-HAUSHALTEN

Seite 3



Deutschland
gesamt

Digitalisierung in den TV-Haushalten 2005-2019 pasts: T Haushalie n Deutachiand

Mit den letzten Umstellungen im Kabel ist die Digitalisierung der TV-Haushalte nun abgeschlossen.

digital
38,491 Mio.

92,3 953 909
g3g 585
778 808 8

67,8
61,7
55
46,7
39,9
31,6
25,7

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Angaben in Prozent
Basis: 33,904 / 33,904 / 36,981 / 37,277 / 37,412 / 37,464 / 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670)
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Berlin

Digitalisierung in den TV-Haushalten Basis: TV-Haushalte in Berlin
Berlin 2016 - 2019 digital
1,743 Mio.
1
100
88,5 91,2 95,1
2016 2017 2018

Angaben in Prozent
Basis: 1,740 /1,771 / 1,787 / 1,743 Mio. TV-HH in Berlin (n=439)
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Digitalisierung in den TV-Haushalten

Brandenburg 2016 - 2019

91'5 92’8 95’9

2016 2017 2018

digital

Brandenburg

Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

1,195 Mio.

Angaben in Prozent
Basis: 1,207 /1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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2. VERTEILUNG DER
UBERTRAGUNGSWEGE
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Verteilung der Ubertragungswege 2005 - 2019

Deutschland
gesamt

Basis: TV-Haushalte in Deutschland

IP-basierte Ubertragungswege legen deutlich zu — sowohl IPTV als auch der Empfang Giber das ,offene”
Netz am Connected TV, der sich mehr als verdreifacht.

Kabel Satellit
17,218 Mio. 17,256 Mio.
| |
Ly 44,7 44,8
N
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IPTV

3,309 Mio.

Connected
TV ONLY

\\\\\\

\\\\\\\

OOOOHNMQ‘Q‘#Q‘&O&DI\

0,652 Mio.

|
n1,7

I

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang

Basis: 33,904 /33,904 /36,981 /37,277 / 37,412 / 37,464 / 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670)
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Berlin

Basis: TV-Haushalte in Berlin

Verteilung der Ubertragungswege

Berlin 2016 - 2019

Kabel
1,233 Mio.
|
70,7
74,0
65.9 69,1
satellit Terrestrik IPTV Connected
0,195 Mio. O'ZZQI Wito. 0’2151 Viio. TV ONLY
|
0,043 Mio.
11,2 21,2 13,1 12,3 I

" 16,8 16,1 5
9,7 11,1 10,1. 6,4 11,2 12,1. 1,5 <
|| _

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang
Basis: 1,740 /1,771 / 1,787 / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)

2016 2017 2018 ppiugk
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Verteilung der Ubertragungswege

Brandenburg 2016 - 2019

Kabel

0,452 Mio.

37,8

376 38,6 40,4

2016 2017 2018 ppiugk

Satellit

0,641 Mio.
|

53,6

53,8 54,6 57 g

Terrestrik

0,079 Mio.

|
6,6

10,6 8,1 6,8 -

IPTV

0,095 Mio.

Brandenburg

Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Connected
TV ONLY

7,9
4,7 7,8 7,6-

0,017 Mio.

|
06 L4

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang
Basis: 1,207 /1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

Vertellung der Ubertragungswege |n den BUﬂdQSlandern Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Gesamt BB BE BW BY HB HE NI NRW RP SL SH HH MV SN SN STTH

TV-Haushalte in Millionen
38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH

= OTT only

= IpTV

M DVB-T2HD /DVB-T
" satelit

W Kabel

Angaben in Prozent / Millionen;
Summe > 100% wegen Mehrfachempfangsart / Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
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Deutschland
gesamt

Ve rte i I un g d er U be rt ra g un gswege Basis: TV-Haushalte in Deutschland / Berlin

Berlin

Vergleich bundesweit — Berlin 2019

Kabel
|
70,7
44,7 44,8
i IPTV
Satellit Terrestrik I Connected
I ' TV ONLY
11,2 13,1 12,3 I

2,5

m - - .

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang
Basis: 38,491 Mio. TV- Haushalte in Deutschland (n=6.670) / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Verteilung der Ubertragungswege

Vergleich bundesweit — Brandenburg 2019

Satellit
|
Kabel 53,6
|
37,8
44,7 44,8
Terrestrik
|
6,6
Gesamt BB 6,O - 8,6

IPTV

7,9

Deutschland

Brandenburg
gesamt

Basis: TV-Haushalte in Deutschland /

Brandenburg

Connected
TV ONLY

1,7

|
1,4

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang
Basis: 38,491 Mio. TV- Haushalte in Deutschland (n=6.670) / 1,195 Mio. TV-Haushalte in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

Dlglta | |S | eru ng d er Ka be | _TV_ H aus h a Ite Basis: Kabel-/Satelliten-TV-Haushalte in

Deutschland

Bundesweit 2005-2019

Satellit
17,25:5 Mio. 100,0
Digitales Kabel
17,218 Mio.
5 5 .lIIIIIII
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; Basis: 17,529 /17,571 /19,859 /19,558 / 19,765 / 19,273 / 18,928 / 18,201 / 17,656 / 17,860 / 17,933 / 17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 Mio. Kabel-TV-HH (n=2.886) //
14,616 / 14,242 / 15,734 / 15,657 / 15,733 / 16,048 / 16,843 / 17,320/ 17,624 / 17,779 / 18,079 / 17,687 /17,502 / 17,409 / 17,256 Mio. SAT-TV-HH (n=3.019)
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Deutschland

Berlin Brandenburg
gesamt
1o1 1<l - - Basis: Kabel-/Satelliten-TV-Haushalte in
Dlglta | IS I e ru ng d e r Ka bel TV H a u S h a Ite Deutschland vs. Brandenburg und Berlin
Vergleich bundesweit — Berlin und Brandenburg 2008 - 2019
100,0
91,9 100,0 Digitales Kabel
84,3 929
79,9 886 ’ 1,684 Mio.
73,0 82,1
72,5
56,9
52,8 62,9
42,8| 229
35,7 39,9 48,2
42,5
24,4| 378
16,4| 39°

21,0

Ge- BE

samt BB

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; Basis: 1,746 /1,951/1,827/1,951/1,901/1,781 /1,821 /1,907 /1,742 /1,628 /1,723 /1,684 Mio. Kabel-TV-HH in Berlin und Brandenburg (n=446) //
19,558 /19,765 / 19,273 / 18,928 / 18,201 / 17,656 / 17,860 / 17,933 / 17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 Mio. Kabel-TV-HH in Deutschland (n=2.886)
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Digitalisierung der Kabel-TV-Haushalte

Berlin 2016 - 2019

92,8
86,1
80,7

2016 2017 2018

Digitales Kabel

Berlin

Basis: Kabel-TV-Haushalte in Berlin

1,233 Mio.

100

Angaben in Prozent
Basis: 1,288 /1,167 / 1,235 / 1,233 Mio. Kabel-TV-HH in Berlin (n=278)

Seite 17 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019
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Digitalisierung der Kabel-TV-Haushalte

Brandenburg 2016 - 2019

89,8
77.3 79,8

2016 2017 2018

Digitales Kabel

Brandenburg

Basis: Kabel-TV-Haushalte in Brandenburg

0,452 Mio.

100

Angaben in Prozent
Basis: 0,454 / 0,461 / 0,488 / 0,452 Mio. Kabel-TV-HH in Brandenburg (n=168)

Seite 18 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019
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Deutschland
gesamt

Ausstattung der TV-Haushalte mit HDTV-Geraten Basis: TV-Haushalte in Deutschiand

Bundeslander im Uberblick

TV-HH
m HDTV-Gerat im HH
in TV-HH

Gesamt RP SL SH HH MV SN STTH
TV-Haushalte in Mllllonen
38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH

M HDTV-Gerst im HH

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 40,350 Mio. Haushalte (n=7.083) / 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
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Deutschland
gesamt

HDTV: Ausstattung mit HDTV-Geraten Basis: TV-Haushalte in Deutschland

In mehr als vier von fiinf TV-Haushalten steht mindestens 1 HDTV-Gerat und in mittlerweile fast jedem
vierten sogar zwei oder mehr.

82,4% Mindestens 1 HDTV-Gerit

3+ HDTV-Gerate

1 HDTV-Gerat
2 HDTV-Gerate

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
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Berlin

HDTV: Ausstattung mit HDTV-Geraten Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2019

89,6% Mindestens 1 HDTV-Gerat

3+ HDTV-Gerate

2 HDTV-Gerate

1 HDTV-Gerat

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)

Seite 22 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Brandenburg

HDTV: Ausstattung mit HDTV-Geraten Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2019

82,8% Mindestens 1 HDTV-Gerat

3+ HDTV-Gerate

1 HDTV-Gerat

2 HDTV-Gerate

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

TV' E m pfa ng | N H D | m Tre N d b un d eswe |t Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Mehr als 70% der TV-Haushalte empfangen mittlerweile TV-Programme in HD.

2009

0,0

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD oder HD-Receiver It. Angabe des Befragten und TV-Gerat ist HDTV-Gerat oder auf DVB-T2 HD umgestellt. | l | A
Basis: 37,412 /37,464 / 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670) I
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Berlin

TV_ E m pfa ng i n H D i m Tre n d Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2016 - 2019

1,362 Mio.

78,1

68,4 67,8

46,6

2016 2017 2018

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerat oder HD-Receiver / -Festplatten-recorder und TV-Gerat ist HDTV-Gerat
Basis: 1,740 /1,771 /1,787 / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Brandenburg

TV_ E m pfa ng i n H D i m Tre n d Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

0,885 Mio.

74,1

71,1

64,2
54,0

2016 2017 2018

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerat oder HD-Receiver / -Festplatten-recorder und TV-Gerat ist HDTV-Gerat
Basis: 1,207 /1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)

Seite 26 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Deutschland
gesamt

HDTV-Empfang in den Bundesldndern — gesamt Sasi: T-Haushalte In Deutschiand

Bundeslander im Uberblick

i

Gesamt RP SL SH HH MV SN STTH
TV-Haushalte in Mllllonen
38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH

™ HDTV-HH

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)

Seite 27 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Deutschland
gesamt

TV-Empfang in HD im Trend nach Empfangsweg Sasis: T-Haushalte in Deutschiand

Der HD-Empfang steigt bei allen Empfangswegen an. Hochster Anteil bei Terrestrik und IPTV.

2,117 Mio.
2,864 Mio. ‘
\
27,725 Mio. 12,508 Mio. 86 6 92,1
x 11,704 Mio. ‘ ’
[ 90,2
72,0 68.0 72,5 83,4 86,1
14
71,3
657 69,4 67,2 70,0 70,2 69,6
' 62,3 63,3
53,1 >8,3 54,8 55,5 56,2
48,1
43,9 42,5257
36,2
S 2 8 5 3 e
S |lE S| & & ]
Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD oder HD-Receiver It. Angabe des Befragten und TV-Gerat ist HDTV-Gerat oder auf DVB-T2 HD umgestellt; IPTV bericksichtigt hier nur HH mit
einem Abo von IPTV von Magenta TV, Vodafone oder 1&1. Basis: 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH (n=6.670); 17,860 / 17,933 / 17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 Mio. Kabel-HH
(n=2.886); 17,779 / 18,079 / 17,687 / 17,502 / 17,409 / 17,256 Mio. SAT-HH (n=3.019); 1,899 / 1,862 / 2,350 / 2,640 / 3,060 / 3,309 Mio. IPTV-HH (n=711); 2,840 / 2,479 / 2,298 Mio. Terrestrik-HH (n=496)
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Deutschland
gesamt

Basis: TV-Haushalte in Deutschland

HDTV-Empfang Gber Satellit

Bundeslander im Uberblick
72% 73% 75% 74% 72% 72% 74% 70% 75%

71% HDTV-Quote

73% 77% 83%

B SAT-Empfang

[ HDTV lber SAT

Gesamt BB BE
TV-Haushalte in Millionen

38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH
W SAT-TV-HH
112,508 10:1°0,495 1111 0,162 111 1,488 1111 1,971 1111 0,048 111,008 111,365 102,772 1 111,049 111 10,699 110,640 111,441 - - [T HDTV iber SAT
Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)

mabb
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Deutschland
gesamt

Basis: TV-Haushalte in Deutschland

HDTV-Empfang Gber Kabel

Bundeslander im Uberblick
62% 68% 70% 68% 74% 69% 66% 65% 69%

70% HDTV-Quote

68% 64% 72%

B Kabel-Empfang

1 HDTV Uber Kabel

Gesamt BB

TV-Haushalte in Millionen
38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH
W Kabel-TV-HH
©111,704710:170,289 1111 10,886 111 1,472 1111 1,822 110,135 1111 0,761 11,075 102,349 1 110,481 111,002 010,728 111,342 -1+ [I HDTV liber Kabel
Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
mabb
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Deutschland
gesamt

Basis: TV-Haushalte in Deutschland

HDTV-Empfang Gber IPTV

Bundeslander im Uberblick
67% 93% 90% 90% 86% 84% 99% 83% 67%

83% HDTV-Quote

87% 94% 94%

B |PTV-Empfang

1 HDTV Uber IPTV

7
(71 £a [2] 25 2 2] 1 e 1 r21 =1 B o

Gesamt BE HB NRW RP SL SH HH MV SN SN ST TH
TV-Haushalte in Mllllonen
38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH
® IPTV-HH
R '2,'8'64}:§:§:§:§:0'089§_§_§_§_]0'2033 R 30'1763 HE 30497_3_3_3_3_30045:§:§:§:§:f025'3':f:f:ﬁ:ﬁ:fo' 2’01’:f:ﬁ:ﬁ:ﬁ:fo'7’1'4f:f:ﬁ:f:ﬁ:fo’1'8’8f:f:ﬁ:ﬁ:f:'0'2'4'2}:§:§:§:§:0'058}:§:§:§:§;0'255' - [ HDTV diber IPTV
Angaben in Prozent / in Mio.; IPTV beriicksichtigt hier nur HH mit einem Abo von IPTV von Telekom, Vodafone oder 1&1.
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
mabb
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Deutschland
gesamt

H DTV- E m pfa n g u b e r DV B—T Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Bundeslander im Uberblick

92% 96% 100% 96% 71% 100% 98% 82% 94% 96% 93% 86% 91% HDTV-Quote

B DVB-T-Empfang

[ HDTV tber DVB-T2 HD

6 65 13 3 2 17 7 4 9 3 7 4 3

(Eé—s'a'n%t' Eéq L1 BY FB I:tj l_Nl - NRW™ LT —sH Y SN SRS TTH

TV-Haushalte in Millionen

38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH
= DVB-T
.'_f_'2,'1'173:3:3:3:3:0'0'7'53_3_3_3_3A0'2293 R 30'1533 N 30'128'3'3'3'3'30057;3:3:3:3:70'185':':':':':'0' 1'52':':':':':'0'734':':':':':'0'0'6'9':':':':':'0'2'1'23:3:3:3:3:'c)'0'773'3'3'3'3'o'1'24' - [J HDTV tiber DVB-T2 HD

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)

Seite 32 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Deutschland
gesamt

TV-Empfang in HD: Private Programme in HD

Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Empfang der Privaten in HD steigt bei Kabel-HH sichtbar an. Bei allen anderen Empfangswegen jedoch
stagniert die Empfangsquote der privaten Sender in HD.

92,1+ HD GESAMT

86,6
72,0 72,5
’ 68,0 Nur die OR in HD
59
49 EE >R
45
34 38 34
<4 Privatein HD
28 28 [EA 29 . 31
19 20 19 20 19
18 18 18 18 18 15 BB
2014 2015 2016 2017 2018 pAlkk)
Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV

Terrestrik

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerat oder HD-Receiver / -Festplattenrecorder und TV-Gerat ist HDTV-Gerét; IPTV beriicksichtigt hier nur HH
mit einem Abo von IPTV von Magenta TV, Vodafone oder 1&1. Basis: 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH (n=6.670); 17,860 / 17,933 / 17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 Mio. Kabel-
HH (n=2.886); 17,779 / 18,079 / 17,687 / 17,502 / 17,409 / 17,256 Mio. SAT-HH (n=3.019); 1,899 / 1,862 / 2,350 / 2,640 / 3,060 / 3,309 Mio. IPTV-HH (n=711); 2,840 / 2,479 / 2,298 Mio. Terrestrik-HH (n=496)

Seite 33 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019

mabb



Berlin

TV-Empfang in HD: Private Programme in HD

Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2016 - 2019

78,1 <+ HD GESAMT

< Keine Privaten

41 39

< Private in HD
25

2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerat oder HD-Receiver / -Festplattenrecorder und TV-Gerat ist HDTV-Gerét; IPTV beriicksichtigt hier nur HH
mit einem Abo von IPTV von Telekom, Vodafone oder 1&1.

Basis: 1,740 /1,771 /1,787 / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)

Seite 34 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019
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Brandenburg

TV-Empfang in HD: Private Programme in HD

Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

<+ HD GESAMT

74,1

< Keine Privaten

- < Private in HD
27

19

2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerat oder HD-Receiver / -Festplattenrecorder und TV-Gerat ist HDTV-Gerét; IPTV beriicksichtigt hier nur HH
mit einem Abo von IPTV von Telekom, Vodafone oder 1&1.

Basis: 1,207 /1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)

Seite 35 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019
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Deutschland
gesamt

Basis: TV-Haushalte in Deutschland

HDTV-Empfang: Private in HD

Bundeslander im Uberblick

HDTV-Quote

B HDTV-Empfang gesamt

[ Private in HD

Gesamt BB
TV-Haushalte in Millionen

38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH
W HDTV-HH
1111,839:10:110,326 1 11:110,748 1111 1,104 1111 1,637,111 0,135. 11 1-1°0,802 11 111,200 111 2,876 110,679 110,936 110,646 111,384 - (I HDTV-HH: Private in HD
Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)

mabb
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5. CONNECTED TV -
HAUSHALTS-
AUSSTATTUNG

Seite 37




Deutschland
gesamt

S ma rt TV -_ Au Sstattu ng Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Die Ausstattung mit Smart TVs steigt deutlich: In nahezu 22 Mio. TV-HH steht mindestens ein Smart TV.

Alte Frage: Haben Sie die Méglichkeit, Videoinhalte aus dem I Neue Frage: Handelt es sich bei lhrem Fernsehgerat Ihren
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit Fernsehgeraten um ein Smart TV-Gerat, also ein
einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat? internetfahiges TV-Gerat?
56,4
51,6

HAUSHALTE MIT SMART TV
31,9

21,725..

16,0
11,0

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670)
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Berlin

S m a rt TV - Au Sstattu ng Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2016 - 2019

Alte Frage: Haben Sie die Méglichkeit, Videoinhalte aus dem I Neue Frage: Handelt es sich bei lhrem Fernsehgerat Ihren
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit Fernsehgeraten um ein Smart TV-Gerat, also ein
einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat? internetfahiges TV-Gerat?
54,3
48,6
HAUSHALTE MIT SMART TV
33,0 33,6
946 Tsd.
2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent / Mio.
Basis: 1,740 /1,771 /1,787 / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Brandenburg

S ma rt TV -_ Au Sstattu ng Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

Alte Frage: Haben Sie die Méglichkeit, Videoinhalte aus dem I Neue Frage: Handelt es sich bei lhrem Fernsehgerat Ihren
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit Fernsehgeraten um ein Smart TV-Gerat, also ein
einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat? internetfahiges TV-Gerat?
54,7
51,0

HAUSHALTE MIT SMART TV

- 654 .

29,4

2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent / Mio.
Basis: 1,207 /1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

Smart TV _ Inte rnet AﬂSCh'USSC]UOte Basis: TV-Haushalte in Deutschland

In etwa zwei von fuinf TV-Haushalten ist mindestens ein Smart TV connected. Die Anschlussquote steigt

auf 70%.
Alte Frage: Haben Sie die Méglichkeit, Videoinhalte aus dem I Neue Frage: Handelt es sich bei lhrem Fernsehgerat Ihren
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit Fernsehgeraten um ein Smart TV-Gerat, also ein
einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat? internetfahiges TV-Gerat?
56,4
51,6
SMART TV-GERAT IM HH
31,9 :
276 Nicht angeschlossen
20,1
16,0 M Ans Internet angeschlossen
11,0
JANSCHLUSSQUOTE
53% 60% 59% 64% 69%
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670)

Seite 41 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Berlin

Smart TV — Internet Anschlussquote Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2016 - 2019

Alte Frage: Haben Sie die Méglichkeit, Videoinhalte aus dem I Neue Frage: Handelt es sich bei lhrem Fernsehgerat Ihren
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit Fernsehgeraten um ein Smart TV-Gerat, also ein
einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat? internetfahiges TV-Gerat?
54,3
48,6
SMART TV-GERAT IM HH
33,6
33,0 Nicht angeschlossen
M Ans Internet angeschlossen
JANSCHLUSSQUOTE
66% 65% ‘
2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent
Basis: 1,740 /1,771 /1,787 / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Brandenburg

Smart TV _ Internet AnSChIUSSCIUOte Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

Alte Frage: Haben Sie die Méglichkeit, Videoinhalte aus dem I Neue Frage: Handelt es sich bei lhrem Fernsehgerat Ihren
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit Fernsehgeraten um ein Smart TV-Gerat, also ein
einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat? internetfahiges TV-Gerat?
54,7
51,0

SMART TV-GERAT IM HH

29,4 Nicht angeschlossen

27,2

M Ans Internet angeschlossen

D ANSCHLUSSQUOTE
55% 68%

2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent
Basis: 1,207 /1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

An Zd h | d ngeSC h Iosse ner S ma rt TVS Basis: TV-Haushalte in Deutschland

In der Uberwiegenden Zahl der Haushalte ist 1 Smart TV Gerat ans Internet angeschlossen. Knapp 7% der
TV-HH verfugen bereits Gber zwei oder mehr angeschlossene Smart TVs.

39,3% Mindestens 1 Smart TV angeschlossen

Kein Smart TV im HH
1 Smart TV angeschlossen

2+ Smart TVs angeschlossen

4

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)

Smart TV nicht angeschlossen
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Berlin

Anzahl angeschlossener Smart TVs Basis: V-Haushalte in Berln

Berlin 2019

33,4% Mindestens 1 Smart TV angeschlossen

Kein Smart TV im HH 1 Smart TV angeschlossen

2+ Smart TVs angeschlossen

Smart TV nicht angeschlossen

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Brandenburg

Anza h | d ngeSCh |Osse ner Sm a rt TVS Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2019

38,5% Mindestens 1 Smart TV angeschlossen

Kein Smart TV im HH

1 Smart TV angeschlossen

2+ Smart TVs angeschlossen

Smart TV nicht angeschlossen
Angaben in Prozent 20 19
Basis: 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

Connected TV —_ |nk|_ Uber PC’ La ptop’ Tablet’ Sma rtphone Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Bericksichtigt man den ,Workaround” Gber PC, Laptop, Tablet und Smartphone zusatzlich, summiert sich
Connected TV insgesamt auf 55%.

-
o
55,1
46.8 49,4
45,1 ’ 43
36,1 14,8
Summe Connected TV 32,0 17,7 122
PC, Laptop, Tablet, Smartphone 265
. . . ' 17,1 10,0 31,9
Peripheriegerate 17,0 9,8
B Smart TV-Gerat 16,2 22,0
7,2 17,6
5,5 2
4,5 11,8
5.8 9,5
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; Peripheriegerate: Internetfah. Set-Top-Box, Streaming-Box, Streaming-Stick, internetfahige Spielekonsole, Blu-ray-Player; falls nicht Smart TV;TV-Gerat Giber PC, Laptop, Tablet, Smartphone
(neu seit 2016) an das Internet angeschlossen; falls nicht Smart TV- oder Peripheriegerit; Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670)
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Berlin

Connected TV - inkl. Uber PC’ Laptop’ Tablet’ Smartphone Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2016 - 2019

54,5
20,1
Summe Connected TV
PC, Laptop, Tablet, Smartphone
12,7

Peripheriegerate

B Smart TV-Gerat

2016

52,7

16,7

14,1

2017

-
o
53,7 52,3
6,6
13,9

2018 2019

Angaben in Prozent; Peripheriegerate: Internetfah. Set-Top-Box, Streaming-Box, Streaming-Stick, internetfdhige Spielekonsole, Blu-ray-Player; falls nicht Smart TV; TV-Gerat tGiber PC, Laptop, Tablet, Smartphone
an das Internet angeschlossen; falls nicht Smart TV- oder Peripheriegerat; Basis: 1,740 / 1,771 / 1,787 / 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Brandenburg

Connected TV —_ inkl_ Uber PC’ La ptop’ Tablet’ Smartphone Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

-
o
48,7
44,7 44,2
40,9
4,4
Summe Connected TV
20,8 14,4 L
PC, Laptop, Tablet, Smartphone
Perioheri <t 30,7
eripheriegerite e 7.9
B Smart TV-Gerit ! 186
16,3 ¢
2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; Peripheriegerate: Internetfah. Set-Top-Box, Streaming-Box, Streaming-Stick, internetfdhige Spielekonsole, Blu-ray-Player; falls nicht Smart TV; TV-Gerat tGiber PC, Laptop, Tablet, Smartphone
an das Internet angeschlossen; falls nicht Smart TV- oder Peripheriegerat; Basis: 1,207 / 1,196 / 1,210 / 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

An Za h | CO n n e Cte d TVS Basis: TV-Haushalte in Deutschland

In mehr als jedem zweiten TV-HH steht ein TV-Gerat, das zumindest gelegentlich mit dem Internet
verbunden ist. Bei fast jedem 7. gibt es bereits zwei oder mehr Connected TVs.

55, 1% Mindestens 1 TV-Gerit connected

Kein TV-Gerit connected 1 TV-Gerét connected

2+ TV-Gerate connected

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 38,491 TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
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Berlin

An Za h | CO n n ected TVS Basis: TV-Haushalte in Berlin

Berlin 2019

52,3% Mindestens 1 TV-Gerdt connected

1 TV-Gerat connected

Kein TV-Gerat connected

2+ TV-Gerate connected

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 1,743 Mio. TV-Haushalte in Berlin (n=439)
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Brandenburg

An Za h I CO n n e Cted TVS Basis: TV-Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2019

48,7% Mindestens 1 TV-Gerat connected

1 TV-Gerat connected

Kein TV-Gerat connected

2+ TV-Gerate connected

Angaben in Prozent 20 19
Basis: 1,195 Mio. TV-HH in Brandenburg (n=481)
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Deutschland
gesamt

TV_ H H n a C h An Za h | CO n n ected TVS Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Bundeslander im Uberblick

61%
0, o)
55% 52% 2% > 52% 52% > 54% 55%
49% 47% 48% Mind. 1 Connected TV
2+ Connected TVs
W 1 Connected TV
42 42 43
34 38 38 38

Gesamt BB BE BW BY HB HE NI NRW RP SL SH HH MV SN SN STTH
TV-Haushalte in Millionen

38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH

2+ Connected TVs

™ 1 Connected TV

Angaben in Prozent; Connected TV beriicksichtigt hier alle Moglichkeiten, das TV-Gerat mit dem Internet zu verbinden; Summe der Einzelwerte kann aufgrund von Rundungen von der Summe gesamt
abweichen. Basis: 38,491 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=6.670)
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Deutschland
gesamt

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Zugang zu klassischem TV-Empfang am TV-Gerat

Bundeslander im Uberblick

SH HH MV SNSTTH

Gesamt RP SL

Mio. Personen 14+
70,445 2,170 2,978 9,265 11,006 0,572 5,253 6,809 15,242 4,358 5,387 3,555 7,403 Mio. Personen gesamt

® Mit klass. TV-Empfang
am TV-Gerat

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)

mabb
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Deutschland
gesamt

Zugang zu OTT-Nutzungsmoglichkeiten (alle Bildschirmgerate) Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschiand

Bundeslander im Uberblick

limm

Gesamt RP SL SH HH MV SNSTTH
Mio. Personen 14+
70,445 2,170 2,978 9,265 11,006 0,572 5,253 6,809 15,242 4,358 5,387 3,555 7,403 Mio. Personen gesamt

™ Mit OTT-Nutzungsmag.

Angaben in Prozent / Mio.; OTT-Nutzungsmaglichkeit: Zugang zu Internet und mindestens einem Bildschirmgerét, das an das Internet angeschlossen werden kann
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Deutschland
gesamt

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Ubersicht Zugang zu TV- und OTT-Nutzungsmaglichkeiten
Berlin bundesweit Spitzenreiter bei OTT-Only-Nutzung
Bundeslinder im Uberblick

76 .
85 m OTT, kein klass. TV
B Klass. TV und OTT
W Klass. TV, kein OTT
1 20
11 8
Gesamt HE RP SL SH HH MV SN SN STTH
Mio. Personen 14+
2,170 2,978 9,265 11,006 0,572 5,253 6,809 15,242 4,358 5,387 3,555 7,403 Mio. Personen gesamt

70,445 , ,
70,100 2,148 2,967 9,168 10,911 0,568 5,235 6,806 15,207 4,351 5,344 3,555 7,396 B Klass. TV-Empfang oder
OTT-Nutzungsmoglichkeit

Angaben in Prozent / Mio.; OTT-Nutzungsmaglichkeit: Zugang zu Internet und mindestens einem Bildschirmgerét, das an das Internet angeschlossen werden kann.

Keine Video-Nutzungsmoglichkeit durchweg < 1%.
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)

mabb
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Deutschland
gesamt

TV_ und VldeOnutzu ng —_— Nutzungsantelle Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Bei unter 30-Jahrigen entfallt bereits deutlich mehr als die Halfte der Nutzung auf VOD. Ab 40 Jahren

uberwiegt die lineare Nutzung.
I

Nichts davon

= VOD

B Selbst aufgezeichnete Sendungen

W Livestreaming

m Klassisches Fernsehen

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre
Angaben in Prozent; ,WeiR nicht” (zwischen 0,2 und 0,8% in den Altersgruppen herausgerechnet) 20 19
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Deutschland
gesamt

TV- und Videonutzung — Nutzungsanteile nach Alter im Trend Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

VOD steigt in allen Altersdekaden, besonders in den Altersgruppen 14-19 Jahre und 40-69 Jahre.
Klassisches TV verliert durchweg — am wenigsten stark bei 70+.

7 | Nichts davon

= VOD

m Selbst aufgezeichnete Sendungen
W Livestreaming

H Klassisches Fernsehen

14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+

Angaben in Prozent; ,Weil} nicht” (zwischen 0,2 und 0,8% in den Altersgruppen herausgerechnet)
Basis: 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Berlin

TV- und Videonutzung — Nutzungsanteile nach Alter im Trend Basis: Personen ab 14 Jahre in Berln

Berlin 2018 - 2019

A

Nichts davon

= VOD

m Selbst aufgezeichnete Sendungen

W Livestreaming

H Klassisches Fernsehen

e
[ 3 1
T
84 88
5 |
s |8 | 8 |
2018

14+Jahre 14-39  40-49 50-59 60-69* 70+ Jahre 14+Jahre 14-39  40-49 50-59 60-69* 70+ Jahre

Angaben in Prozent; ,Weil nicht” (zwischen 0,2 und 2,3% in den Altersgruppen herausgerechnet); *) Fallzahl < 80!
Basis: 2,969 / 2,978 Mio. Personen in Berlin ab 14 Jahre (n=500)

II 2019

Seite 60 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Brandenburg

TV- und Videonutzung — Nutzungsanteile nach Alter im Trend Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2018 - 2019

Nichts davon
= VOD
m Selbst aufgezeichnete Sendungen
W Livestreaming

H Klassisches Fernsehen

14+Jahre 14-39  40-49 50-59 60-69* 70+ Jahre 14+Jahre 14-39  40-49 50-59 60-69* 70+ Jahre

Angaben in Prozent; ,,Weil nicht” (zwischen 0,1 und 0,4% in den Altersgruppen herausgerechnet); *Achtung: Fallzahl <80!
Basis: 2,149 /2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

TV_ und Videonutzu ng — Nutzungsanteile Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Bundeslander im Uberblick

Nichts davon

26
. -
| 6 |
[ 6 —
n m Selbst aufgezeichnete Sendungen
H Livestreaming
63
53 = 54
| Klassisches Fernsehen
Gesamt BB BE BW BY HB HE NRW RP SL SH HH MV
Mio. Personen 14+
70,445 2,170 2,978 9,265 11,006 0,572 5,253 6,809 15,242 4,358 5,387 3,555 7,403 Mio. Personen gesamt

Angaben in Prozent; ,WeiR nicht” (zwischen 0,1 und 1,5% in den Bundeslandern herausgerechnet)
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Deutschland
gesamt

Wichtigstes Gerat Zur Videonutzu ng Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Das Smartphone legt weiter zu und ist fir mehr als jeden zehnten am relevantesten fur Video-Inhalte.
Das TV-Gerat verliert deutlich an Relevanz.

9,5 SHl 5,7 . 1
0.2 0,4 0,5 ) 6'3 5 (8);3 WeiR nicht
| 45 |
Tablet
Lapto
-4 -3 63,4 63,1 7 566 S
PC / Desktop
TV-Gerat
2014 2015 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent
Basis: 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre (n=7.083)
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Deutschland
gesamt

Wichtigstes Gerat allgemein vs. Videonutzung Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Deutschland 2019

Allgemein

Videonutzung
m TV-Gerat
A m PC oder Computer
m Laptop, Notebook
Alle ab Alle ab
14 Jahre = Tablet 14 Jahre
in DE in DE
Smartphone

Internetfahige tragb. Spielekonsole / iPod touch

Weil nicht

Angaben in Prozent; Frage wichtigstes Geréat allgemein / zur Videonutzung: Einmal ganz spontan gefragt und unabhangig davon, wofur Sie die Gerate nutzen, welches der Ihnen zur Verfligung stehenden Geréte
ist Ihnnen am wichtigsten / in Bezug auf Videoinhalte am wichtigsten?

Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Berlin

Wichtigstes Gerat allgemein vs. Videonutzung Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

Berlin 2019

Allgemein

Videonutzung
m TV-Gerat
0,0 m PC oder Computer
m Laptop, Notebook
Alle ab
14 Jahre

Alle ab
= Tablet 14 Jahre

in Berlin in Berlin
Smartphone

Internetfahige tragb. Spielekonsole / iPod touch

Weil nicht

Angaben in Prozent; Frage wichtigstes Geréat allgemein / zur Videonutzung: Einmal ganz spontan gefragt und unabhangig davon, wofur Sie die Gerate nutzen, welches der Ihnen zur Verfligung stehenden Geréte
ist Ihnnen am wichtigsten / in Bezug auf Videoinhalte am wichtigsten?

Basis: 2,978 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)
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Brandenburg

Wichtigstes Gerat allgemein vs. Videonutzung Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2019

Allgemein

Videonutzung

m TV-Gerat

1,4
m PC oder Computer 0,4
= Laptop, Notebook %

Alle ab Alle ab

14 Jahre = Tablet 14 Jahre

in Berlin in Berlin

Smartphone

Internetfahige tragb. Spielekonsole / iPod touch

Weil nicht

Angaben in Prozent ; Frage wichtigstes Gerat allgemein / zur Videonutzung: Einmal ganz spontan gefragt und unabhéangig davon, wofiir Sie die Gerate nutzen, welches der lhnen zur Verfliigung stehenden Gerate
ist Ihnnen am wichtigsten / in Bezug auf Videoinhalte am wichtigsten?

Basis: 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Berlin

Wichtigstes Gerat allgemein und zur Videonutzung Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

Berlin 2016 - 2019

Allgemein Videonutzung
4,4
5,9 1 ’ ’
68 §§ (7)’% Weil3 nicht
") E 10,3
12,6 HS
) .
16,9 §IF%] 5 Tablet
- Laptop
14,0 JBS m +4 611 BB
PC / Desktop
26,9 JEEE 298 )
TV-Gerat
2016 2017 2018 2019 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; * oder tragb. Spielekonsole
Basis: 2,894 /2,946 / 2,969 / 2,978 Mio. Personen in Berlin ab 14 Jahre (n=500)
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Brandenburg

Wichtigstes Gerat allgemein und zur Videonutzung Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2016 — 2019

Allgemein Videonutzung
: 6,8 ; 4.4 5,7
8,6 Or 8 ' — - WeiR nicht
7 +2
11,7 +3
11,0
+6
B Tablet
-3
70,9 Laptop
44.4
, 3 = PC / Desktop
TV-Gerat
2016 2017 2018 2019 2016 2017 2018 2019

Angaben in Prozent; * oder tragb. Spielekonsole
Basis: 2,145 / 2,142 / 2,149 / 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

Wichtigstes Gerat zur Videonutzung — nach Alter Pasio Personen ab 14 ahre in Deutschland

Deutschland 2019

= TV-Gerst Weild nicht

m PC oder Computer

m Laptop, Notebook

Alle ab

14 Jahre = Tablet Tablet

in DE

Smartphone Laptop

Tragbare Spielekonsole

PC / Desktop

Weil nicht

TV-Gerat

14+ 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+

Angaben in Prozent
Basis: 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre (n=7.083)
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Berlin

Wichtigstes Gerat zur Videonutzung — nach Alter Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

Berlin 2019

= TV-Gerst Weild nicht

m PC oder Computer

m Laptop, Notebook

m Tablet Tablet

Alle ab
14 Jahre
in Berlin

Smartphone Laptop

Tragbare Spielekonsole

PC / Desktop

Weil nicht TV-Gerat

14+Jahre  14-39 40-49 50-59 60-69* 70+ Jahre

Angaben in Prozent; *) Fallzahl < 80!
Basis: 2,978 Mio. Personen in Berlin ab 14 Jahre (n=500)
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Brandenburg

Wichtigstes Gerat zur Videonutzung — nach Alter Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2019

= TV-Gerst Weil3 nicht
0,4 m PC oder Computer
h m Laptop, Notebook
Alle ab
14 Jahre = Tablet Tablet
in BB
Smartphone Laptop

Tragbare Spielekonsole

PC / Desktop

Weil nicht TV-Gerat

14+Jahre  14-39 40-49* 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent; *) Fallzahl < 80!
Basis: 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

Nutzung Videoinhalte aus dem Internet im Trend: OTT Basi: Personen ab 14 Jahre in Deutschiand

OTT-Nutzung nimmt deutlich zu, vor allem die regelmaRige: Diese steigt um 25% - mittlerweile nutzt
mehr als jeder Dritte mehrmals pro Woche entsprechende Angebote.

ZUWACHS
11«
> ZUWACHS I
ZUWACHS 1|7% . 365’9
ZUWACHS 20% 54,2 52054,8
254 ' Jea 49,2 >
I 44,7 . 742,2 ’ 42’745,4
37,7 )
’ 37,2 34,4
30,1 30,3 29,1
258 28,147,
23,0 0.3
14 0 18,9 17’1 17’4 ’
11,411,477
m < n (o) ~ 0 (<))
S &8 & 8 g :E
Mehrmals / Woche Mind. einmal / Woche Mind. einmal / Monat Mind. selten

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Nutzung Videoinhalte aus dem Internet im Trend: OTT

Berlin 2016 - 2019

ZUWACHS

6%

40,7
30,7
27,0
(Vo] ~ o0
= s s

|
43,1

2019

36,6

40,2

ZUWACHS

45,3

154
|

52,0

Mehrmals / Woche

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream
Basis: 2,894 /2,946 / 2,969 / 2,978 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)

55,3

49,4

ZUWACHS

51,8

184
|

60,9

Mind. einmal / Woche
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Berlin

Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

ZUWACHS

5%

72,7

69,3

65,1
61,2

Mind. einmal / Monat

Mind. selten

mabb



Nutzung Videoinhalte aus dem Internet im Trend: OTT

Brandenburg 2016 - 2019

ZUWACHS

52
I

ZUWACHS

264
I

37,6 38’4 39,6

ZUWACHS

24
|

49,0

37,6
32,8
29,8
216 22,0 24,0
15,6 15,6
(o) ~ 0 [<)]
Mehrmals / Woche Mind. einmal / Woche

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream
Basis: 2,145 / 2,142 / 2,149 / 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Brandenburg

Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

ZUWACHS

8x%

59,3

54,9
50,7
46,8

Mind. einmal / Monat

Mind. selten

mabb



Deutschland
gesamt

Rege I m a Blge OTT- N utzu ng | m Tre N d Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Die Zahl der monatlichen Nutzer steigt absolut um 5,7 Millionen an. Der Anstieg verteilt sich gleichmaRig
auf Livestreaming und VOD.

LIVE / VOD
VOD
+5,7 Mio. -
T +5,5 Mio.
54,2 I
’ LIVE 49,6
+5,5 Mio.
122" :
5 41,9
38,7 29,0 36,1
34,4 32 8 ’
28,129,1 271
24,3 '
} 212231 213 22,722,9
15’6 17,5
m < n (o) ~ 0 ()]
Live / VOD Live VOD

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream mindestens einmal pro Monat
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Regelmallige OTT-Nutzung im Trend

Berlin 2016 - 2019

2016

LIVE / VOD

1,813 Mio.

60,9

2017 2018 2019

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream mindestens einmal pro Monat
Basis: 2,894 /2,946 /2,969 / 2,978 Mio. Personen in Berlin ab 14 Jahre (n=500)
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32,1

27,5

26,2

LIVE

1,055 Mio.

35,4

Live / VOD

Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019

Live

Berlin

Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

VoD
1,709 Mio.
1
57,4
50,0
43,4 41,6
VOD

mabb



Brandenburg

Rege I m a B ige OTT- N utz u ng i m Tre N d Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

LIVE / VOD
VOD
1,064 Mio. )
: 0,970 Mio.
49,0 LIVE T
44,7
0,594 Mio.
1
39,6
376 384 27,4 34,7 34,9
31,3
> 21,7 194 20,7
2016 2017 2018 2019
Live / VOD Live VOD

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream mindestens einmal pro Monat
Basis: 2,145 / 2,142 / 2,149 / 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

OTT-Nutzung in den Bundeslandern: Monatliche Nutzer Sasi: ersonen ab 14 ahe In Deutschland

Bundeslander im Uberblick

61% - 61%|  [cge
54% 54% >8% 4 ool [54%

56%
49% 51% 49% Live oder VOD

H VOoD
H Live
Gesamt BB BE BW BY HB HE NI NRW RP SL SH HH MV SN SN STTH
Mio. Personen 14+
70,445 2,170 2,978 9,265 11,006 0,572 5,253 6,809 15,242 4,358 5,387 3,555 7,403 Mio. Personen 14+

34,924 = VoD
20,427 " Live

38,164 1,064 1,813 4,986 6,331 0,349 3,074 3,542 8,254 2,124 3,027 1,810 3,601 Monatl. Nutzer gesamt

Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) / Live-Stream mindestens einmal pro Monat
Basis: 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Deutschland
gesamt

OTT_O n |y a IS Zu ku nftssze n a r‘l O ? Basis: TV-Haushalte in Deutschland

Bundeslander im Uberblick

,Kénnten Sie sich vorstellen, an Ihren Fernsehern nur noch liber das Internet fernzusehen und auf lhren TV-Empfang iiber < Satellit, Kabel,
IPTV, DVB-T/ (2 HD) > zu verzichten?”

[0) 0,
19% 19% 22% 20% 19% 20% 22%
16% 15% 16%
11% 12% 13% Summe
20 Ja, aber nicht an allen
L 13 17 18 16 16 17 TV-Geraten
n 10 11 W Ja, komplett
Gesamt BB BE BW BY HE NI NRW RP SL SH HH MV SN SNSTTH
TV-Haushalte in Millionen
38,491 1,195 1,743 4,833 5,886 0,342 2,824 3,741 8,269 2,348 3,047 2,045 4,263 Mio. TV-HH

Verzicht au klass.

TV-Empfang vorstellbar

Angaben in Prozent; befragt wurden alle, die an mindestens einem TV-Geradt OTT nutzen und eine klassische TV-Empfangsart haben. Summe der Einzelwerte kann aufgrund von Rundungen von der Summe
gesamt abweichen.
Basis: 38,491 Mio. TV-HH in Deutschland (n=6.670)
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VOD-Angebote: Nutzung gesamt — Personen ab 14 Jahre im Trend

Deutschland
gesamt

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Zuwachs bei allen VOD-Angeboten, v.a. bei Streamingdiensten und Angeboten von TV-Plattform-Betreibern.

YouTube / andere Videoportale gesamt Bl 39,8

39,5

Mediatheken der TV-Sender gesamt B 38,5
35,6 §
23,6 _‘E
Streamingdienste gesamt B 37,5 *?
26,8 §

25,4 ‘E —e
7,5 oo
6,7 c
6,1 =
5,8 E
Videos Uber soziale Netzwerke Mt 21,1
Sky, Unitymedia, Vodafone, Magenta gesamt* =l 14,7

Twitch.tv / andere Gamer-Videoplattform ——M 10,4 2018 = 2019

Angaben in Prozent; *Angebote eines TV-Plattform-Betreibers; Basis: 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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+5
+5
+7
+7
+7
+8
+8
+6
+3
+4
+3
+2
+5
+6
+3

mabb



Berlin

VOD-Angebote: Nutzung gesamt — Personen ab 14 Jahre im Trend  easisPersonenab 1d ahve in geri

Berlin 2018 - 2019

YouTube / andere Videoportale gesamt B 48,7 +8
48,7 +8

Mediatheken der TV-Sender gesamt B 48,4 +7
44,1 +7

+6
+7
+11
+5
+3
+2

29,2
Streamingdienste gesamt B 45,4
38,3

30,0

9,1

6,9

5,5 +4
7,1 +3
Videos Uber soziale Netzwerke m— 26,7 +4
Sky, Unitymedia, Vodafone, Magenta gesamt* Il 19,8 +13
Twitch.tv / andere Gamer-Videoplattform Nl 14,2 2018 = 2019 +6

Veranderung in Prozentpunkten

Angaben in Prozent; *Angebote eines TV-Plattform-Betreibers
Basis: 2,969 / 2,978 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)
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Brandenburg

VOD-Angebote: Nutzung gesamt — Personen ab 14 Jahre im Trend  easisPersonen ab 14 ahve in arandenburg

Brandenburg 2018 - 2019

YouTube / andere Videoportale gesamt m——— 31,3 +6
31,3 +6

Mediatheken der TV-Sender gesamt B 37,0 +9

33,8 g +7

22,6 S +8

Streamingdienste gesamt 1 32,9 *2 +12

21,0 § +6

20,4 E —® +9

3,0 2 0

2,6 g +2

2,6 g +1

3,4 g +1

Videos Uber soziale Netzwerke =l 15,7 +1

Sky, Unitymedia, Vodafone, Magenta gesamt* 3l 12,6 +7
Twitch.tv / andere Gamer-Videoplattform =M 7,2 2018 = 2019 +3

Angaben in Prozent; *Angebote eines TV-Plattform-Betreibers
Basis: 2,149 / 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)

Seite 84 Kantar — Digitalisierungsbericht Video 2019 m a b b



Deutschland

gesamt
Regelmalliige VOD-Nutzung: Genutzte Gerate Basis: Regelmalige vOD-Tuzer

Sowohl die Nutzung am grof8ten als auch am kleinsten Bildschirm nimmt zu.

Basis: Regelméifiige VOD-Nutzer (mind. einmal / Monat) @ 38 Jahre, 53% mannlich
TV-Netto
|
70,1
PC / Laptop d
74,8
71,9 I
Smartphone
60,9 50,0 60,1 62, :
226 Tablet
52,3 48,6 39,2
44,0 |
35,2 24,9
26,1 30,1 251 26,0 25,7
22,2 22,8 19,4 22,3 < ’

2014 2015 2016 2017 2018

Angaben in Prozent; Gerat mindestens einmal pro Monat fiir VOD genutzt
Basis: 16,113 /19,089 / 22,732 / 25,083 / 29,379 / 34,924 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. einmal pro Monat VOD-Angebote (professionelle Inhalte) nutzen (n=3.641)
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Berlin

Regelmalliige VOD-Nutzung: Genutzte Gerate Basis: Regelmaige VOD-Nutzer

ab 14 Jahre in Berlin

Berlin 2016 - 2019

Basis: Regelméifsige VOD-Nutzer in Berlin (mind. einmal / Monat) @ 38 Jahre, 56% mannlich
TV-Netto
PC / Laptop '
I 59,1
65,4 °7e Tablet
60,6 |48, 59,6 Smartphone
519 55,8 |
, I 34,9

29,4

32,4 33,0

26,7 24,7 246
19,1

2016 2017 2018

Angaben in Prozent; Gerat mindestens einmal pro Monat fiir VOD genutzt
Basis: 1,256 / 1,227 / 1,486 / 1,709 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin, die mind. einmal pro Monat VOD-Angebote (professionelle Inhalte) nutzen (n=282)
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Brandenburg

Regelmalliige VOD-Nutzung: Genutzte Gerate Basis: Regelmaitige VOD-Nutzer

ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

Basis: Regelméifiige VOD-Nutzer in Brandenburg (mind. einmal / Monat) @ 40 Jahre, 48% mannlich
TV-Netto
|
72,9
71,4
68,0 PC / Laptop 66,8
1 56,0 Smartphone
>1,3 1a ' Tablet
’ 29,3 I
30,8 32,5 19,4

25,2

2016 2017 2018 12,9

26,2
19,2 E
Angaben in Prozent; Gerat mindestens einmal pro Monat fiir VOD genutzt

Basis: 0,672 / 0,744 / 0,750 / 0,970 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die mind. einmal pro Monat VOD-Angebote (professionelle Inhalte) nutzen (n=202)
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7.2 FOKUS LIVESTREAM-
NUTZUNG
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Deutschland
gesamt

Livestream-Angebote — Nutzung Personen ab 14 Jahre im Trend Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Bei allen Angeboten steigt die Nutzung an. Insbesondere OTT-Plattformen und die Angebote der TV-
Plattform-Betreiber legen in der Nutzung deutlich zu.

Livestream-Angebote....

TV-Sender (netto) = 17,7 +5
15,7 s +4
x
[
5,0 3 +4
)
o
YouTube = 15,0 o) +4
al—e
Soziale Netzwerke wie Facebook, Twitter = 7,6 QED +3
[
>
Reine Internet-Sender : 7,2 g +3
i
Sky, Vodafone, Unitymedia, Magenta* : 6,6 E +4
Twitch.tv oder and. Gamer-Videoplattform : 54 2018 m 2019 +1

Angaben in Prozent; Angebot schon einmal genutzt; *Angebote eines TV-Plattform-Betreibers
Basis: 70,094 / 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.083)
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Berlin

Livestream-Angebote — Nutzung Personen ab 14 Jahre im Trend Basis; Personen ab 14 Jahre in Beriin

Berlin 2018 - 2019

Livestream-Angebote....

TV-Sender (netto) = 25,2 +6
23,1 S +6
x
c
7,8 a +3
5
YouTube TN 20,6 S +8
g —e
Soziale Netzwerke wie Facebook, Twitter = 12,2 QED +4
c
>
Reine Internet-Sender : 11,4 g +9
c
Hy
Sky, Vodafone, Unitymedia, Magenta* - 9,4 E +8
Twitch.tv oder and. Gamer-Videoplattform : 10,0 2018 m 2019 +6

Angaben in Prozent; Angebot schon einmal genutzt; *Angebote eines TV-Plattform-Betreibers
Basis: 2,696 / 2,978 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)
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Brandenburg

Livestrea m—AngEbOte - Nutzung Personen ab 14 Jahr‘e im Tr‘end Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2018 - 2019

Livestream-Angebote....

TV-Sender (netto) = 17,9 +3
16,9 S +3
ke’
c
51 a +4
|5
YouTube = 11,9 S +3
g —e
Soziale Netzwerke wie Facebook, Twitter : 4,7 ugo +2
c
>
Reine Internet-Sender l 5,8 g +4
S
Sky, Vodafone, Unitymedia, Magenta* : 4,8 E +3
Twitch.tv oder and. Gamer-Videoplattform : 3,1 2018 = 2019 -1

Angaben in Prozent; Angebot schon einmal genutzt; *Angebote eines TV-Plattform-Betreibers
Basis: 2,149 / 2,170 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland

gesamt
Regelmallige Livestream-Nutzung: Genutzte Gerate Basis: Regelmablge Livestream Nutzer

Connected TV gewinnt deutlich, auch beim Smartphone setzt sich der steigende Trend fort.

Basis: Regelméifiige Live-Stream-Nutzer (mind. einmal / Monat) @ 39 Jahre, 58% mannlich
PC / Lapto
/ ree TV-Netto
74,9 |
72,3 ©% 60,1 55 3 Smartphone
65,2 63,6 ’ T
57,3 42,6 Tablet
52,4 49,8 d |
44,2 43,6
40,1 39,1 26,8
32,7 32,0 310
29,4 / '~ 29,1
23,5 25,8 24'1 26;7

2014 2015 2016 2017 2018 pedokk)

Angaben in Prozent; Gerat mindestens einmal pro Monat fir Live-Stream genutzt
Basis: 12,301 / 14,977 / 15,970 / 16,874 / 14,949 / 20,427 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. einmal pro Monat Live-Stream nutzen (n=2.087)
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Berlin

Regelmallige Livestream-Nutzung: Genutzte Gerate Basis: Regelmafige Livestream-Nutzer

ab 14 Jahre in Berlin

Berlin 2016 - 2019

Basis: Regelméifiige Live-Stream-Nutzer in Berlin (mind. einmal / Monat) @ 37 Jahre, 63% mannlich
PC / Laptop
|
TV-Netto
68,1 | Smartphone
68,0 54,0 |
61,3 0633 48,6
ey || 2
Tablet
|
32,6 32,9 29,6 19,7

27,1 27,1

- E

2016 2017 2018

Angaben in Prozent; Gerat mindestens einmal pro Monat fir Live-Stream genutzt
Basis: 0,930 /0,811 /0,778 / 1,055 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin, die mind. einmal pro Monat Live-Stream nutzen (n=160)
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Brandenburg

Regelmallige Livestream-Nutzung: Genutzte Gerate Basis: Regelmaige Livestream Nutzer

ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2019

Basis: Regelméifiige Live-Stream-Nutzer in Brandenburg (mind. einmal / Monat) @ 43 Jahre, 52% mannlich
PC/ Laptop TV-Netto
|
68,7 70,3 57,6
58,4
' 53,7 Smartphone
39,0 I Tablet
40,7 383 398 [259 i |
302 21,2
’ 27,4 27,4

20,6

2016 2017 2018

Angaben in Prozent; Gerat mindestens einmal pro Monat fir Live-Stream genutzt
Basis: 0,466 / 0,415 / 0,444 / 0,594 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg, die mind. einmal pro Monat Live-Stream nutzen (n=120)
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8. METHODISCHE
HINWEISE
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Methodische Hinweise — Digitalisierungsbericht Video

Digitalisierungsbericht Video 2019

Auftraggeber:
Institut:
Methode:

Grundgesamtheit:

Stichprobe / Zielperson:

Stichprobengrofe
Basisstichprobe:

Erhebungszeitraum:

Die Medienanstalten unter Beteiligung von Media Broadcast, SES und Vodafone
Kantar
Methodenmix: Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI) + Computer Assisted Web Interviewing (CAWI)

Definition wie ma: Deutschsprachige Wohnbevdélkerung ab 14 Jahre; aktuell 70,445 Mio. Personen ab 14 Jahre in 40,350 Mio. Haushalten,
davon 67,897 Mio. Personen ab 14 Jahre in TV-Haushalten in 38,491 Mio. TV-Haushalten.

Telefonische Befragung (CATI)

Dual-Frame-Telefonbefragung (kombinierter Ansatz mit Festnetz- und Mobilfunknummern): Anteil Mobilnummern: 20% in der Gesamtstichprobe
Basis + Altersklassen + Aufstockung). Die Befragungsperson wurde zufallig ausgewahlt.

Um den Anteil der jiingeren Bevolkerung in der Stichprobe zu erhéhen, wurden in einer Teilstichprobe gezielt Personen der Altersgruppe 14-29 Jahre
befragt, um deren Anteil in der Nettostichprobe zu erhéhen. In Haushalten mit mehr als einer Person in dieser Altersgruppe wurde eine dieser 14-29-
jahrigen Personen per Zufall ausgewahlt.

Online-Befragung (CAWI)

Die Grundgesamtheit bildet die deutschsprachige Online-Bevélkerung. Da dltere Personen ab 70 Jahren Giber Online Panels nur sehr schwer erreichbar
sind, wurde die Online-Stichprobe auf die Altersspanne 16-69 Jahre eingeschrankt. Die Teilnehmer wurden liber ein Online Access Panel rekrutiert.

Die Sampling Frames (Festnetz, Mobil, Altersklassen) sowie die CATI- und Online-Stichprobe wurden mittels Designgewichtung zusammengefiihrt,
damit sie ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit geben.

Insgesamt wurden n=7.083 Interviews realisiert, davon n=5.923 telefonisch und n=1.160 online.

Befragt wurden zunachst 6.000 Personen in Privathaushalten in Deutschland. Die 6.000 Interviews — einschlieRlich 500 Altersklassen-Interviews —
wurden proportional auf die Bundeslander verteilt mit Berticksichtigung einer Mindestfallzahl von 200 pro Bundesland.

Zusatzlich wurden 1.083 Interviews durch Aufstockung einzelner Landesmedienanstalten in Berlin, Brandenburg, Bremen und Sachsen realisiert.

06.05.-15.07.2019
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Stichprobe Video-Digitalisierungsbericht

Realisierte Interviews 2019 In TV-HH

Baden-Wiirttemberg

Bayern 753 704
Berlin 500 439
Brandenburg 500 481
Bremen 499 473
Hamburg 201 181
Hessen 450 433
Mecklenburg-Vorpommern 200 196
Niedersachsen 593 561
Nordrhein-Westfalen 952 899
Rheinland-Pfalz 301 288
Saarland 200 194
Sachsen 499 471
Sachsen-Anhalt 200 194
Schleswig-Holstein 336 310
Thiringen 200 191
Summe 7.083 6.670
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Realisierte Interviews gesamt

4% p1)
Bremen Hamburg

Niedersachsen Berlin
593 C:’;SOO

Brandenburg
500

Nordrhein-Westfalen

301
Rheinland-
Pfalz

2

EWE

Baden- 753

Wiirttemberg
699

Wie in den Vorjahren wurde eine Basisstichprobe von
6.000 Interviews proportional auf die Bundeslander
verteilt, mindestens 200 pro Bundesland.

Als Untergrenze flr eine separate Berichterstattung
wurden 500 Interviews festgelegt. Einige
Landesmedienanstalten haben daher ihre Lander mit
zusatzlichen Interviews aufgestockt.

Bundeslander mit einer Fallzahl deutlich unter 500
kdnnen nur zusammengefasst berichtet werden. Dies gilt
in diesem Jahr fiir:

Mecklenburg-Vorpommern (mit Hamburg und
Schleswig-Holstein zusammengefasst)

Thiiringen (mit Sachsen und Sachsen-Anhalt
zusammengefasst)

Sachsen-Anhalt fur die Video-
Digitalisierungsberichts-Ergebnisse (mit Sachsen und
Thiiringen zusammengefasst)

Rheinland-Pfalz und Saarland (zusammengefasst)

mabb



