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Haushaltsausstattung Radiogerate im Trend

Deutschland
gesamt

Basis: Haushalte in Deutschland

Die Ausstattung mit DAB+ nimmt erneut zu: Aktuell verfligt rund ein Viertel der Haushalte tber
mindestens ein DAB+ Gerat. Auch der IP-Radioempfang steigt sichtbar an.
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Angaben in Prozent; jeweils mindestens ein Radiogerat der Empfangsart im Haushalt

Basis: 39,676 / 39,866 / 40,072 / 39,372 / 39,672 / 40,219 / 40,350 / 40,684 Mio. Haushalte in Deutschland (n=7.127)
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Berlin

Haushaltsausstattung Radiogerate im Trend Basi: Haushalte i Berln

Berlin 2018 - 2020
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Angaben in Prozent; jeweils mindestens ein Radiogerat der Empfangsart im Haushalt
Basis: 1,982 / 1,946 / 1,980 Mio. Haushalte in Berlin (n=500)
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Brandenburg

Haushaltsausstattung Radiogerate im Trend Basis: Haushalte in Brandenburg

Brandenburg 2018 - 2020
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Angaben in Prozent; jeweils mindestens ein Radiogerat der Empfangsart im Haushalt
Basis: 1,237 / 1,231 / 1,239 Mio. Haushalte in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

Nutzu ng WEbrad|O |m Trend —_ Personen Basis:Personenab14Jahreinm

Die Nutzung von Webradio nimmt zu — insbesondere aufgrund starkerer Nutzung per
Smartphone und Smart TV. Alle anderen Gerate auf ahnlichem Niveau wie zuletzt.

Netto-

summe
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Smartphone Laptop PC IP-Radio  Smart-TV Tablet IP-Radio Smart Smart-
im Auto* zu Hause Speaker**  watch**

Angaben in Prozent; *liber Smartphone, Tablet oder fest installiertes IP-Radiogerat im Auto; ** 2018 zum ersten Mal bericksichtigt
Basis: 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.127)

Seite 7 Kantar — Digitalisierungsbericht Audio 2020 m a b b



Berlin

Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

Nutzung Webradio im Trend — Personen

Berlin 2018 - 2020

Netto-
summe
45,0
‘_‘\
< O
S Y
<
26,1
Y
et
(@]
S, 13,3
. N . 10,8 10,1 8,6
0 o =S ”lﬁ‘ ™M O 0 o~ I\LQG’ON—'S’].OOOs’SHO
S 3 = © N“ow"l @‘2. \—Tm‘. <Fr\- s o04
Smartphone Laptop PC IP-Radio  Smart-TV Tablet IP-Radio Smart Smart-
im Auto* zu Hause Speaker**  watch**

Angaben in Prozent; *liber Smartphone, Tablet oder fest installiertes IP-Radiogerat im Auto
Basis: 2,969 / 2,977 / 3,023 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)
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Brandenburg

Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Nutzung Webradio im Trend — Personen

Brandenburg 2018 - 2020
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Smartphone Laptop PC IP-Radio  Smart-TV Tablet IP-Radio Smart Smart-
zu Hause Speaker**  watch**

im Auto*

Angaben in Prozent; *liber Smartphone, Tablet oder fest installiertes IP-Radiogerat im Auto
Basis: 2,149 / 2,169 / 2,157 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

Rad|O'U bertragu ngswege |m Verg|e|Ch —_ Personen Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Die Webradio-Nutzung steigt erneut deutlich an. Damit bleibt das Webradio nach UKW die
zweithaufigste Zugangsform fiir den Radio-Empfang.
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Angaben in Prozent; Webradio definiert als: nutzt Webradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerat
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.127)
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Zugang zu Radiogeraten / -empfangsarten — Personen

Berlin 2016 - 2020
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Berlin

Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

Mind. 1 Radioempfangsmoglichkeit
oder Webradio
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Angaben in Prozent; Internetradio definiert als: nutzt Internetradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerat
Basis: 2,894 / 2,946 / 2,969 / 2,977 / 3,023 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)
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Brandenburg

Zuga ng ZU RadiOgeraten / —empfa ngsa rten —_ Personen Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2020
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oder Webradio

UKW / analog I
|
88,6 95,3
NS N2 alo
h A & N S
Webradio
|
DAB+ 43,4
I SAT
o0 Kabel
22,9 N BE !
S ) |
aed 14,6
10 8,0

12,0
12,3
18,7
16,6
19,9
13,1
13,9
17,8
I

v
™~ 0 ™~
mooow\—al

2016
2017
2018
2019

Angaben in Prozent; Internetradio definiert als: nutzt Internetradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerat
Basis: 2,145 /2,142 / 2,149 / 2,169 / 2,157 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Netto Digitalisierungsquote — Personen

Deutschland
gesamt

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Mehr als 60% konnen mit mindestens einem Gerat im Haushalt digitales Radio empfangen. Das
Wachstum wird insbesondere durch DAB+ und Webradio gepusht.

DAB+ oder
Webradio

54,6%
(2019: 50,1%)

10,2 12,3

58,1

DAB+ oder
Webradio oder
digitales Kabel

oder Sat

44,8
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23,9
2019
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Angaben in Prozent; Webradio definiert als: nutzt Webradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerat
Basis: 70,445 / 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.127)
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Netto Digitalisierungsquote — Personen

Berlin 2019 - 2020

DAB+ oder
Webradio

49,7%
(2019: 52,7%)

Berlin

Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

45,0 59,5
46,1 DAB+ oder
Webradio oder
19,0 117 digitales Kabel
20,7 ’ oder Sat
2019 12,8 - 2,7 0,9
DAB+ Webradio Digitales Kabel SAT

Angaben in Prozent; Webradio definiert als: nutzt Webradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerat
Basis: 2,977 / 3,023 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)

Seite 14 Kantar — Digitalisierungsbericht Audio 2020

Mind. 1 digitale Radioempfangs-
moglichkeit oder Webradio

mabb



Brandenburg

Netto Digitalisieru ngsquote —_— Personen Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2019 - 2020

DAB+ oder
Webradio
53,0%
(2019: 45,1%)
43,4
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22,9 38,8 Webradio oder
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Angaben in Prozent; Webradio definiert als: nutzt Webradio zumindest gelegentlich an irgendeinem Gerét maoglichkeit oder Webradio

Basis: 2,169 / 2,157 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)
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Deutschland
gesamt

IVI e | Stge N utzte Ra d Ioe m pfa ngsa rt i m Tre N d Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

DAB+ und Webradio werden noch einmal deutlich haufiger als meistgenutzte Radioempfangsart
angegeben, wahrend UKW erneut an Relevanz verliert.

B UKW /analog mDAB+ m Webradio M Kabel m Satellit Keine meistgenutzte Empfangsmogl. (Nutze) keine Empfangsmogl.

E 63,8 10,4 14,0 1,71, A% 4,0

57 41
8,1 4,2
8,5 4,8
8,6 41
8,9 5.1
9,0 4,8
6,2 4,8

Angaben in Prozent; die Angaben zur am haufigsten genutzten Radioempfangsart beziehen sich auf die zum Haushalt gehérenden Radiogeréte (in der Wohnung oder im Auto).
Nicht bericksichtigt ist die ,,AuBer Haus“-Nutzung an fremden Geréaten.

Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.127)
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Berlin

Meistgenutzte Radioempfangsart im Trend Basis: Personen ab 14 Jahre in Berlin

Berlin 2016 - 2020

B UKW /analog mDAB+ m Webradio M Kabel m Satellit Keine meistgenutzte Empfangsmogl. (Nutze) keine Empfangsmogl.

Angaben in Prozent; die Angaben zur am haufigsten genutzten Radioempfangsart beziehen sich auf die zum Haushalt gehérenden Radiogeréte (in der Wohnung oder im Auto).
Nicht bericksichtigt ist die ,,AuBer Haus“-Nutzung an fremden Geréaten.
Basis: 2,894 / 2,946 / 2,969 / 2,977 / 3,023 Mio. Personen ab 14 Jahre in Berlin (n=500)

4,1 7,5
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Brandenburg

IVI e | Stge N utzte Ra d Ioe m pfa ngsa rt i m Tre N d Basis: Personen ab 14 Jahre in Brandenburg

Brandenburg 2016 - 2020

B UKW /analog mDAB+ m Webradio M Kabel m Satellit Keine meistgenutzte Empfangsmogl. (Nutze) keine Empfangsmogl.

Angaben in Prozent; die Angaben zur am haufigsten genutzten Radioempfangsart beziehen sich auf die zum Haushalt gehérenden Radiogeréte (in der Wohnung oder im Auto).
Nicht bericksichtigt ist die ,,AuBer Haus“-Nutzung an fremden Geréaten.
Basis: 2,145 /2,142 / 2,149 / 2,169 / 2,157 Mio. Personen ab 14 Jahre in Brandenburg (n=500)

51 2,8
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Methodische Hinweise — Digitalisierungsbericht Audio

Digitalisierungsbericht Audio 2020

Auftraggeber:
Institut:
Methode:

Grundgesamtheit:

Stichprobe / Zielperson:

Stichprobengrofe
Basisstichprobe:

Aufstockungs-Interviews:

Erhebungszeitraum:

Die Medienanstalten unter Beteiligung von ARD, Deutschlandradio, Media Broadcast und Vodafone

Kantar
Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI)
Definition wie ma: Deutschsprachige Wohnbevdélkerung ab 14 Jahre; aktuell 70,598 Mio. Personen ab 14 Jahre in 40,684 Mio. Haushalten

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und Mobilfunknummern,
durchgefihrt. Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fiir Fest- und Mobilnetznummern (Anteil Mobilnummern: 20% in der
Gesamtstichprobe Basis + Altersklassen + Aufstockung). Die Befragungsperson wurde zuféllig ausgewahlt.

Die telefonische Erreichbarkeit der jiingeren Bevélkerung, insbesondere 14-29-Jahrigen, ist seit Jahren riicklaufig. Auch die Mobilfunkstichprobe 16st
diese Herausforderung nur begrenzt. Daher wurden in einer Teilstichprobe gezielt Personen der Altersgruppe 14-29 Jahre befragt, um deren Anteil in
der Nettostichprobe zu erhéhen. In Haushalten mit mehr als einer Person in dieser Altersgruppe wurde eine dieser 14-29-jahrigen Personen per Zufall
ausgewahlt. Es wurde der gleiche Fragebogen verwendet wie bei der Stichprobe der ab 14-Jahrigen.

Die beiden Sampling-Frames (Festnetz und Mobil) sowie die , Altersklassen-Interviews 14-29“ wurden mittels Designgewichtung zusammengefihrt,
damit sie ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit geben.

Befragt wurden zundchst 6.000 Personen in Privathaushalten in Deutschland. Die 6.000 Interviews — einschlie8lich 500 Altersklassen-Interviews —
wurden proportional auf die Bundeslander verteilt mit Beriicksichtigung einer Mindestfallzahl von 200 pro Bundesland.

Zusatzlich wurden 1.127 Interviews durch Aufstockung einzelner Landesmedienanstalten in Berlin, Brandenburg, Bremen, Hessen und Sachsen
realisiert. Im Anschluss wurde der disproportionale Ansatz im Rahmen der Gewichtung aufgehoben, damit reprasentative Aussagen fir alle Personen
bzw. Privathaushalte in Deutschland maoglich sind.

04.05.-22.06.2020
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Stichprobe Digitalisierungsbericht Audio

Realisierte Interviews 2019 m

Baden-Wiirttemberg 700
Bayern 750
Berlin 500
Brandenburg 500
Bremen 500 o0
Hamburg 200 SZCH*LS:I:-
Hessen 500
Mecklenburg-Vorpommern 200 200
Niedersachsen 591 R
Nordrhein-Westfalen 950
Rheinland-Pfalz 300
Saarland 200
Sachsen 500 . B;\;;n
Sachsen-Anhalt 200 1
Schleswig-Holstein 336
Thiringen 200
Summe 7.127
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Brandenburg

500

Sachsen

Wie in den Vorjahren wurde eine Basisstichprobe von
6.000 Interviews proportional auf die Bundeslander
verteilt, mindestens 200 pro Bundesland.

Als Untergrenze flr eine separate Berichterstattung
wurden 500 Interviews festgelegt. Einige
Landesmedienanstalten haben daher ihre Lander mit
zusatzlichen Interviews aufgestockt.

Bundeslander mit einer Fallzahl deutlich unter 500
kdnnen nur zusammengefasst berichtet werden. Dies gilt
in diesem Jahr fiir:

*  Mecklenburg-Vorpommern, Hamburg und
Schleswig-Holstein (werden nur zusammengefasst
betrachtet)

* Thiringen (mit Sachsen und Sachsen-Anhalt
zusammengefasst)

* Sachsen-Anhalt (mit Sachsen und Thiringen
zusammengefasst)

* Rheinland-Pfalz und Saarland (zusammengefasst)
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© lllustrationen: Rosendahl Berlin — Agentur fiir Markendesign
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