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Zentrale Ergebnisse

— In der Region Berlin/Brandenburg zeigt sich ein hohes Interesse fiir Politik (80%) und an Nachrichten

(94%). Fiir 96% der Befragten ist Journalismus wichtig flir das Funktionieren der Demokratie.

— Allerdings erreichen uber zwei Drittel der Berliner:innen und Brandenburger:innen nur eine geringe
bis mittlere Punktzahl beim Nachrichten- und Informationskompetenztest. Lediglich 27% (Berlin)
bzw. 17% (Brandenburg) weisen eine hohe bis sehr hohe Kompetenz auf. Brandenburger:innen
schneiden mit durchschnittlich 12,8 von 30 Punkten schlechter ab als Berliner:innen (@14,3).
Berliner:innen liegen tGiber dem Bundesdurchschnitt (@#13,3).

— Der Test zeigt strukturell bedingte Kompetenzdefizite in Bezug auf Alter und Bildung. Jiingere
Generationen erzielen hohere Kompetenzwerten als Generation 60+. Noch deutlicher sind die
Unterschiede bei einem Blick auf den Bildungsabschluss. Vor allem in den Kompetenzbereichen der
Digitalen Navigatorin, des Fact-Checkers und der Kommunikationswissenschaftlerin zeigen sich grole

Bildungsunterschiede.
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Zentrale Ergebnisse

— Unterschiede zwischen Desinformation, Information, Werbung und Meinung werden zum Teil nur
schwer erkannt. 59% halten einen bezahlten Artikel trotz Werbekennzeichnung fur Information;
38% erkennen eine Desinformation trotz Faktencheck-Kennzeichnung nicht; ein politischer

Kommentar wird von rund der Halfte nicht als Meinung eingestuft.

— Neutralitat und Vertrauenswiirdigkeit von Quellen wird von einer Mehrheit von mindestens 57%
richtig eingeschatzt. Mogliche Interessenskonflikte von Quellen oder fehlende politische Neutralitat

einer Quelle kdnnen mindestens ein Drittel benennen.

— Wahrend die Befragten ein Grundwissen liber journalistische Standards und liber das Mediensystem
haben, zeigen sich Wissensliicken vor allem bei Themen rund um die digitale Infrastruktur von
Medien wie zu Algorithmen und Suchmaschinen. So wissen nur knapp die Halfte der Befragten in der

Region, dass unterschiedliche Suchmaschinen unterschiedliche Suchergebnisse produzieren.
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Zentrale Ergebnisse

— In der Region Berlin/Brandenburg werden Nachrichten umfangreicher online konsumiert als im
bundesweiten Durchschnitt (53 vs. 47%). Wahrend das Fernsehen von mehr als einem Drittel der
Befragten als Hauptnachrichtenquelle bezeichnet wird, werden auch Online-Nachrichtenseiten (vor
allem in Berlin: 22%) und Radio (vor allem in Brandenburg: 14%) tGberdurchschnittlich oft im

bundesweiten Vergleich genannt.

— Die in der Region Befragten tauschen sich aktiver als der bundesweite Durchschnitt zu Nachrichten
online wie auch offline aus. Zudem haben rund zwei Drittel ein groBes Vertrauen in den offentlich-
rechtlichen Rundfunk (67%) und in regionale Tageszeitungen (62%).

— Uber die politische Unabhingigkeit von Medien herrscht aber wenig Klarheit. Nur 55% wissen, dass
Bundestagsabgeordnete nicht dartiber entscheiden, worliber der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk
berichtet. Rund ein Viertel glaubt, dass Politik und Medien zusammenarbeiten, um die Meinung der

Bevolkerung zu manipulieren.
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1 DIGITALE NACHRICHTEN- UND
NFORMATIONSKOMPETENZ —
DAS TESTERGEBNIS
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Gesamtergebnisse des Tests zu digitaler Nachrichten- und Informationskompetenz

Fast die Halfte der Menschen in der Region Berlin/Brandenburg verfligen nur iber geringe Nachrichtenkompetenz.
Berliner:innen liegen tGber dem Bundesdurchschnitt. 27 % von ihnen erreichen mindestens hohe Kompetenzwerte.

Anteil sehr gering bis gering Anteil hoch bis sehr hoch
Berlin: 40% Berlin: 27%
Brandenburg: 50% Brandenburg: 17%
34% 35% 33% 33%
19% 19%
9% 11%
L -
|
sehr gering gering mittel hoch sehr hoch
(0 - 6 Pkt.) (6,1-12 Pkt.) (12,1 - 18 Pkt). (18,1 - 24 Pkt.) (24,1 - 30 Pkt.)

Basis: alle Befragten in Berlin und Brandenburg (n=850) und bundesweit (n=4.194).
Verteilung der Nachrichtenkompetenz. Insgesamt maximal 30 Punkte erreichbar. Abweichungen von 100% rundungsbedingt.
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Digitale Nachrichtenkompetenz nach Alter, Geschlecht und Schulbildung

Die Nachrichtenkompetenz steigt mit Hohe des formalen Bildungsgrades und sinkt im Alter. Manner erreichen

durchschnittlich eine hohere Punktzahl als Frauen.

M Berlin/Brandenburg  ® Bundesweit

14,4 14,5 14,3 14,6 14,2

I I I i | | I I
18-39 40-59 60+ Frauen Manner
Jahre Jahre Jahre

Basis: alle Befragten in Berlin (n=514) und Brandenburg (n=336) und bundesweit (n=4.194).

Verteilung der Nachrichtenkompetenz. Insgesamt maximal 30 Punkte erreichbar. Abweichungen von 100% rundungsbedingt.

16,0 16,2
12,7 12,7
] 11’2 I I
niedrig mittel hoch

Schulbildung
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Die Skill-Sets digitaler Nachrichten- und Informationskompetenz
g

Digitale Navigatorin

Kann in unibersichtlichen
Informationsumgebungen
schnell navigieren.

Seite 9

Fact-Checker
Kann Informationen
prifen und verifizieren.

Journalistin Debatteur
Kann die Gite von Kann sich reflektiert in
Machrichten beurteilen. den digitalen politischen

Diskurs einbringen.
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Kommunikations-
wissenschaftlerin
Weif3, welche Mechanis-
men hinter digitalen
Offentlichkeiten stehen.
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Abschneiden in den einzelnen Aufgabenbereichen

In allen Bereichen sind die Kompetenzen nur mittelmallig ausgepragt. Berliner:innen schneiden in allen Aufgabenbereichen
besser ab als Brandenburger:innen. Dicht beieinander liegen die Fahigkeiten im Skill-Set der Journalistin.

B Region M Berlin Brandenburg

33
3,1 2.9 2.9
11 II ) I 2’5 17

Digitale Navigatorin Journalistin Fact-Checker Debatteur

w

N

=

Basis: alle Befragten in Berlin (n=514) und Brandenburg (n=336) und bundesweit (n=4.194).
Mittelwerte der Ergebnisse pro Aufgabenbereich. Pro Bereich maximal 6 Punkte erreichbar.
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Digitale Nachrichtenkompetenz nach Alter

Die Generation 60+ schneidet insbesondere in den Kompetenzbereichen Navigatorin und Fact-Checker schlechter ab.

Gesamtpunktzahl in der Region Fact-Checker

wio I . wo I ¢
w050 I w050 I : :
cor I o I ¢

Digitale Navigatorin Debatteur
coe udo - [ : o
4059 [ - s s0-59 [ : :
o+ [T 2 co+ [ : -
Journalistin
u40 [ 28 u40 2,5
40-59 [ 28 40-59 2,6
6o+ [N 2.2 60+ 2,4

Basis: alle Befragten in Berlin und Brandenburg (n=850). Pro Skill-Set maximal 6 Punkte erreichbar.
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Digitale Nachrichtenkompetenz nach Schulbildung

Menschen mit niedriger formaler Bildung kénnen sich in digitalen Umgebungen schlechter orientieren.

niedrig
mittel

hoch

niedrig
mittel

hoch

niedrig
mittel

hoch

Basis: alle Befragten in Berlin und Brandenburg (n=850). Pro Skill-Set maximal 6 Punkte erreichbar.
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Gesamtpunktzahl in der Region

I 10,4
I, 2.7
I -

Digitale Navigatorin

Journalistin

-
. 25
T 3,2

Fact-Checker

viecris | -

mittel

hoch

niedrig
mittel

hoch

niedrig
mittel

hoch

T 28
T s

Debatteur

1,9

2,3
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2.1 DIE AUFGABEN IM DETAIL -
DIGITALE NAVIGATORIN
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Zoning: Erkennen von Werbebeitragen

Das Erkennen eines ,Advertorials” bereitet groRe Schwierigkeiten. Nur knapp ein Viertel kann den Beitrag trotz dieser
Kennzeichnung als Werbung identifizieren. Berliner:innen gelingt das Erkennen deutlich besser als Brandenburger:innen.

Welcher Kategorie
wiirden Sie die

folgenden Beitrdge Information | 59%

zuordnen?
ADVERTORIAL DONG ENERGY We rbu ng - 23% ———————————————————
Offshore-Windkraft: Beitrag fiir die
Energiewende
i Meinung 5%

Falschinformation 4%
Warum haben Sie
diesen Beitrag als
Werbung
eingeordnet?

Q€ =

weil nicht 9%

cutsche DONG Eneray OFF & Ba :
. Inzwischen plant DONG Energy bereits den Bau

, , 0 Anteil korrekter Antworten:
e i) apverToriaL | markiert: 8/; ---------- v Berlin: 28%, Brandenburg: 16%

Brandenburg (n=336).
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Zoning: Erkennen von Werbebeitragen

Leichter fallt den Befragten das Erkennen eines gesponsorten Beitrages bei Instagram als Werbung.

Welcher Kategorie
wiirden Sie die .
folgenden Beitréige © qw i Information [ 7%

Zuordnen ? il Gesponsert

werbung [N 74% -V
Meinung [ 8%

Falschinformation [ 4%

weil nicht [ 8%

Jetzt buchen >

Qv N

Gefillt 103 Mal

feelfinnair Wir fliegen wieder nach Helsinki, Rovaniemi 1 .
Basis: alle Befragten in uiii ilrl:ll?e::vanderg europdische ungasiatis:hes mi Anteil korrekter Antworten:
Berlin (n=514) und Berlin: 76%, Brandenburg: 70%

Brandenburg (n=336).
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Zoning: Erkennen von Falschinformation

In der Region klappt bei 62% die korrekte Einordnung, was Gber dem Bundesdurschnitt (59%) liegt. Allerdings identifizieren
immer noch 38% die Falschinformation trotz Faktencheck-Kennzeichnung nicht als solche.

Welcher Kategorie

Wurden Sle dle BURGER-ENTEIGNUNG: SAG-Gesetz hat die Enteignung der Burger schon 2015 besiegelt! So hart . o

. . trifft es Deutschlands Burger
folgenden Beitrdge . _ I Information 14%
zuordnen? '

‘,\e’ Politaia.org
14, November 2019 @

Werbung | 1%

Meinung 10%

POLITAIACRG l it FalSChInfOI"matlon _ 62% ____J

Komplette Enteignung der Bilirger bereits per Gesetz festgelegt Mehr dazu
Am 1.1.2015 trat still und leise das sogenannte SAG-Gesetz in Kraft, das Sani...

@D s 15 Mal geteilt

weil nicht 13%

[ﬁ) Gefallt mir (J Kommentieren 22 Teilen

L Zam lhema
Correctiv
Falsch: Bankkunden werden im Krisenfall nicht .komplett enteignet”
Am 14. November 2019 veraffentlichte die Redaktion der Webseite Politaia, die nach ...
, , Anteil korrekter Antworten:
Basis: alle Befragten in

Berlin (n=514) und Faktencheck markiert: 1 5% ------ v Bundesweit: 59%

Brandenburg (n=336).
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Zoning: Erkennen von Falschinformation

Nur knapp jede:r Zweite erkennt eine Falschmeldung ohne explizite Kennzeichnung. 35% halten die frei erfundene
Falschinformation bei Facebook fiir einen Informationsbeitrag.

Welcher Kategorie

wlirden Sie die .

folgenden Beitrige M e Information [N 35%
zuordnen? T a—

Aufgrund der Corona-Manahmen der Bundesregierung wurden im Marz

unf April 92% aller NOTWENDIGEN OPERATIONEN nicht ducrhg_z_emhrt!‘.! We rbu ng I 2%
Bis zu 125.000 Menschen in Deutschland mussten deswegen FRUHER

STREBEN bzw. werden noch sterben!!! @ @ &

Meinung [ 10%

Falschinformation [N 44%  -—-oomemee- v

weil nicht [ 9%

aktuelles24.de

WAHNSINN! 92% aller Operationen wihrend
Lockdown verschoben!

&1 84 923 Leuten gefallt das
Basis: alle Befragten in T
Berlin (n=514) und ) R
Brandenburg (n=336).
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Zoning: Erkennen von Meinungsbeitragen

Bei der Zuordnung von Meinungsbeitragen schneidet die Region Berlin/Brandenburg mit 63% besser ab als der bundesweite

Durchschnitt (59%).
Welcher Kategorie
wiirden Sie die .
folgenden Beitrdge Information [ 10%
zuordnen?
Werbung | 2%
Scholz und dle Kanzlerschaft Meinung _ 63% ----\/

Q Wir ham's ja
©, @,Jﬂmue von Nikofaus@ Falschinformation

Olaf Scholz hat Deutschlands miihsam erworbene Finanzkultur zertrimmert. Und
erkauft sich mit Steuergeld die Kanzlerkandidatur.

weild nicht

06.07.2020, 13.15 Uhr

Basis: alle Befragten in .
Beriin (n=514) und Kolumne markiert: 339% - v

Brandenburg (n=336).

o 15%
9%

Anteil korrekter Antworten:
Bundesweit: 59%
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Zoning: Erkennen von Meinungsbeitragen

Die Uberwiegende Mehrheit erkennt dieses YouTube-Video als Meinungsbeitrag. Vor allem Berlin liegt hier tGiber den
bundesweiten Ergebnissen.

Welcher Kategorie
wiirden Sie die .
folgenden Beitrige Information [ 5%

zuordnen?
Werbung [ 6%

Meinung [N 71%

Falschinformation [ 10%

weil nicht [ 8%

Wie Politiker momentan auf Schiler scheilen...

1.973.667 Aufrufe » 22.04.2020 il 320105 &) 13425 A TELEN = SPEICHERN

Reza ja lol ey
1.42 Mio. Abonnenten

"

Anteil korrekter Antworten:

Basis: alle Befragten in

Berlin (n=514) und Berlin: 73%, Brandenburg: 68%, Bundesweit: 67%

Brandenburg (n=336).
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Zoning: Erkennen von Informationsbeitragen

Die Zuordnung von Informationsbeitragen fallt unabhangig vom Medienformat der Mehrheit leicht. Brandenburg liegt hier
vor den Berliner und den bundesweiten Ergebnissen.

Welcher Kategorie
wiirden Sie die

folgenden Beitrdge PR v Information [N 5% V

@BMF_Bund

zuordnen ? Der Deutsche #Bundestag hat den zweiten
#Nachtragshaushalt verabschiedet. Beschlossen wurden
auch weitgere Elemente des #Konjunkturprogramml|s, Werbung I 1%
u.a. #Investitionen in #Digitalisierung und Hilfen faur
Ausbau von #Kita-Betreuung und #OPNV.
bundesfinanzministerium.de/konjunkturpaket
#Konjunkturpaket

Meinung 1 6%

Falschinformation | 2%

weil nicht [ 6%

12:29 nachm. - 2. Juli 2020 - dirico

5 Retweets 7 .Gefallt mir"-Angaben

=

) o6 v
. . Anteil korrekter Antworten:
Basis: alle Befragten in

Berlin (n=514) und Berlin: 84%, Brandenburg: 86%, Bundesweit: 82%
Brandenburg (n=336).

Seite 20 pollytix strategic research gmbh - Digitale Nachrichten- und Informationskompetenz - Sonderauswertung Berlin/Brandenburg ma b b



Zoning: Erkennen von Informationsbeitragen

Auch in Form eines Tik-Tok-Beitrags wird die Meldung der Tagesschau von der Mehrheit als Information eingeordnet, es
zeigen sich jedoch leichte Unterschiede zwischen Berlin (87%) und Brandenburg (82%).

Welcher Kategorie
wiirden Sie die
folgenden Beitréige
zuordnen?

Information NN 5% vV

Mittwochabend fallen in und vor zwei We rb u ng | 1%

Shisha-Bars in Hanau (Hessen) Schiisse. Neun
Menschen werden getétet, der Tater fliichtet.

Die Polizei findet den mutmaBlichen Tater und
seine Mutter spater tot in einem Wohnhaus.

Meinung [ 3%
Falschinformation [ 2%

weil nicht [ 8%

@tagesschau @ - 2-20

5 Infos lber die Gewalttat in Hanau.
(Stand: 20.02., 15.00 Uhr) #tagesschau
#news #hanau

J1 Originalton - tagesschau

, , Anteil korrekter Antworten:
Basis: alle Befragten in

Berlin (n=514) und Berlin: 87%, Brandenburg: 82%
Brandenburg (n=336).
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Aussagekraft von Kommentaren und Likes einschatzen

Der Mehrheit ist bewusst, dass die Anzahl an Kommentaren und Likes keine Aussagekraft fiir die Vertrauenswirdigkeit eines
Beitrags hat.

Welche
Informationen
wiirden lhnen
dabei helfen,
herauszufinden, ob
die Nachricht
vertrauenswiirdig N nicht hilfreich
ist?

Anzahl Kommentare und Likes

hilfreich

Anteil korrekter Antworten:
Basis: alle Befragten in Berlin: 76%, Brandenburg: 71%

Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).
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2.2 DIE AUFGABEN IM DETAIL -
JOURNALISTIN
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Vollstandigkeit einer Nachricht erkennen

Die Identifizierung einer unvollstandigen Nachricht fallt der Mehrheit schwer. 39 Prozent halten die fiktive Nachricht, aus der
zahlreiche zentrale Informationen gestrichen wurden, fiir (eher) vollstandig.

Enthdlt die
Nachricht alle
notwendigen vollundganz 1 9%
Informationen?

Q 280 E-PAPER  NEWSLETTER ANZEIGEN MEHR v ABO-SERVICE  KONTAKT eherja _ 30%

(lqemeine 3eitun L
Allg 3 q teils/teils [N 28% I 4
CORONAVIRUS  LOKALES  SPORT  POLITIK PANORAMA  FREIZEIT  RATGEBER  DOSSIERS  MEDIATHEK eher n|Cht - 20% _________________ J

BIO BOOMT AUCH IN DER CORONA-KRISE

Bio boomt - besonders in der Corona-Pandemie. Zahlen zufolge stieg die Nachfrage nach
Bio-Lebensmitteln in der Corona-Krise stérker als im Lebensmittelhandel insgesamt. - dpa

Uberhaupt nicht Bl 9% - v

weil nicht B 4%

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).
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Vollstandigkeit einer Nachricht erkennen

Am ehesten werden nahere Angaben zu den erwahnten Zahlen vermisst. 11% fehlt eine Quelle.

Welche
Informationen
fehlen fiir eine
vollstéindige
Nachricht?

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

34%
Wie?

,Wie wurden die Daten ermittelt?”
,Die genauen Zahlen und der Vergleichswert vom Lebensmittelhandel sind
grundlegend wichtige Faktoren, um sich ein Bild machen zu kénnen.”

o ,Es fehlt jegliche Quellenangabe. ,Zahlen zufolge’ kann alles bedeuten.”
11%
> ,Es fehlt eine Angabe dariiber, woher diese Statistik kommt, wer diese Zahlen
Wer: erstellt hat - es fehlt einfach genaueres.”
5% ,Wo boomt Bio?*
Wo? ,Gilt dies fiir ganz Europa oder nur fiir einzelne Regionen?“
5% ,Genauer Zeitraum, also welchen Zeitraum umfasst die gesteigerte
Wa non'-’ Nachfrage?”
) ,Wann wurde die Erhebung durchgefiihrt/ wann veréffentlicht?*
W;fm, »Aus welchem Grund stieg die Nachfrage nach Bio-Lebensmitteln?“

Seite 25
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Relevanz einer Nachricht erkennen

Die Relevanzeinstufung von politischen Nachrichten bereitet den Befragten kaum Schwierigkeiten.

Bitte sortieren Sie
die vier Beitrdge,
nach ihrer
politischen und
gesellschaftlichen
Relevanz fiir
Deutschland.

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

hoch Rang Rente maeessssssssssss—— 7%
. Rente: Rentner miissen immer mehr Steuern k -‘lr
Tierhaltu ng mmm— 25% zahlen - Kritik von der Linken "
N .. t-online de - Vor 5 Stunden ek
g LUften 1 2% » Rentner miissen immer mehr Steuern zahlen S
S . noz.de - Neue Osnabriicker Zeitung - Vor 5 Stunden
L Promi 1 1%
5}
o Rente mmmsm 2%
_‘é’ . 0 Tierhaltung: Merkel fiir regionale
S Tierhaltung EE————— 3% Schiachistrukturen
< .
S Promi 1 2%
v Rente =™ 5% »
L . Tipps zum Liiften an Sommertagen o
g’ T|erha|tu ng . 10% Mitteldeutsche Zeitung - Ver 4 Stunden " ‘r.J 3 “-_
S Liften m—— 71% “ %ﬁ
3 ! ol
< Promi mmm 15%
p= Rente 1 2%
_ . Spekulationen tber Zukunftsplidne von Rapper |
S Tierhaltung © 2% Cro
J Luften 13% B.Z. Berlin - vor 13 Stunden b
niedrig Promi maasssssssssssssssmmmm 33% o

Seite 26
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Relevanz einer Nachricht erkennen

83% erkennen die zwei gesellschaftlich relevantesten Beitrage. Alle Altersgruppen schneiden dabei ahnlich gut ab. Befragten

mit niedriger Schulbildung fallt Relevanzeinstufung etwas schwerer.

Bitte sortieren Sie
die vier Beitrdge,
nach ihrer
politischen und
gesellschaftlichen
Relevanz fiir
Deutschland.

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

Rente: Rentner missen immer mehr Steuern
zahlen - Kritik von der Linken

nline.de - Vor 5 Stunden

« Rentner miissen immer mehr Steuern zahlen

noz.de - Neue Osnabriicker Zeitung - Vor 5 Stunden

Tierhaltung: Merkel fiir regionale
Schlachtstrukturen

agrarzeitung cnling + Vor 4 Stunden

Beitrage zu Rente und
Tierhaltung als am

relevantesten eingestuft: 8 3 % """ v
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Wissen uber journalistische Standards

Pressekodex, Sorgfaltspflicht und Meldestellen sind weitlaufig bekannt. Dass Nachrichten Gber Minister:innen
nicht genehmigungspflichtig sind, weiR rund die Halfte der Befragten nicht.

Sind die folgenden wahr I 74%
A folg Journalisten sind verpflichtet, Inhalte, Herkunft 4
ussagen zum . . 0
Thema und Wahrheitsgehalt von Nachrichten vor der falsch 14%
Nachrichten und Veroffentlichung zu Gberprifen. weil nicht 12%
Journalismus wahr .
oder falsch? wahr  E—— 70% Berlin: 72%
Es gibt einen Pressekodex, der Bichtlinien flr falsch 8% Brandenburg: 66%
Journalisten festlegt.
weil nicht 22%
wahr I 64% -V
Es glbt Organlsatlonen, bei denen man falsch 6%
unsachgemalie Berichterstattung melden kann.
weild nicht 30%
h 0,
Eine Nachricht Giber einen Bundesminister darf nur wanr 20% Berlin: 55%
i inisteri I 51% - eriin: 557
Basis: alle Befragten in nach Genehmlgung dur?}‘f]fdasl .MhmISterlum falsch 51% \/ Brandenburg: 44%
Berlin (n=514) und veroffentlicht werden. weiR nicht 30%

Brandenburg (n=336).
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Unterscheiden zwischen tatsachen- und meinungsbetonten Beitragen

Rund 30% haben Schwierigkeiten bei der Unterscheidung zwischen tatsachen- und meinungsbetonten Beitragen. Ein
journalistischer Kommentar wird ohne Kennzeichnung nur von der Halfte als meinungsbetont identifiziert.

o o ONLINe
Stehen In dlesen £ ﬁ , Annalena Baerbock & @ABaerbock - 4. Juni v & 00

[ ~ Das #Konjunkturpaket ist besser als beflrchtet - auch Dank des Drucks aus Politik Finanzen Regional Perspektiven Wissen Gesundheit Kultur Panorama Sport Digital

Be,tragen der KIimanewngng. Gut, dass die GroKo von der fatalen Abwrackpramie
Tatsachen und Abstand genommen hat! Jetzt ist entscheidend, aus Prifauftragen das Griine wollen Rassismus in eigenen Reihen
Berichterstattung Richtige zu machen. Ankiindigungen reduzieren noch kein CO2. bekadmpfen - doch ihr Plan hat Schwichen

O =6 71 119 ) 1.083 M Die Grinen gelten neben der Linken als die vielfaltigste Partei in Deutschland was Hautfarbe,
im Vordergrund o oo o e . o o it et

01.07.20, 17:49 \ 33 Kommentare
(= tatsachen tatsachenbetont 15% Bundesweit: 69% tatsachenbetont 34%
betont) oder steht ] .
meinungsbetont EEEE————— 73% meinungsbetont I 51%

die eigene
Meinung des weifd nicht 12% weil nicht 15%

Verfassers im = t-online.de [I% sucHeEGRIFF ENGEBEN.. @ R SECEL ®
Vordergrund _ 2l um 1015 @

( Erleichterung bei Liberalen Angela Merkel zeigt Sympathien for eine Frauenquote in Konzernvorstanden, Aus der eigenen

Partei erntet die Kanzlerin dafiir Kritik. Man solle "nicht nach Gender-, sondern

Us-Verfassungsrichterin Ginsburg Kompetenzkriterien” entscheiden.

darf Krankenhaus verlassen

beton t) ? Die liberale Verfassungsrichterin Ruth Bader Ginsburg ist 0'-' ® 184 Kommentare & Mal geteilt
aus dem Krankenhaus entlassen worden. lhre Anhanger
drften aufatmen — Ginsburg stellt sich immer wieder gegen ) Gefallt mir (3 Kommentieren @ Teilen
Entscheidungen des US-Prasidenten. »

tatsachenbetont T 71% tatsachenbetont m——— 50% V/

Basis: alle Befragten in meinungsbetont 16% Bundesweit: 67% meinungsbetont 35%

Berlin (n=514) und . . . .

Brandenburg (n=336). weild nicht 13% weild nicht 14%
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2.3 DIE AUFGABEN IM DETAIL -
FACT-CHECKER

mabb



Vertrauenswurdigkeit einer Nachricht einschatzen

Ein gesponserter Facebook-Beitrag wird von der Gberwiegenden Mehrheit als nicht vertrauenswiirdig eingestuft oder es
wird erkannt, dass weitere Informationen zur Beurteilung notwendig sind.

Sie sehen
folgenden Beitrag
auf Facebook:

Ist dieser Beitrag
ftir Sie ...

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

¢ Jonas Friedrichsen
! Gesponsert von Fliegen24.de. Vor 22 Std. - @

umweltfreundlicher werden kann. Es kommt darauf an, wer

In einem neuen Gastbeitrag im Stern erklare ich, wie Fliegen o
eher vertrauenswiirdig 15%

wann ins Flugzeug steigt. Mit der richtigen Organisation kann
der CO2-Ausstoll durch Flugreisen deutlich reduziert werden.

=1 ERNUE

Sind Flugzeuge die neuen Ziige?
Wie Fliegen umweltfreundlicher werden kann

eher nicht
R F— y
vertrauenswiirdig

kann ich nicht
beurteilen/brauche _ 46% = -—-m——mmmmmmm--- v
weitere Informationen
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Vertrauenswurdigkeit einer Nachricht einschatzen

Welche Informationen bei der Beurteilung der Vertrauenswiirdigkeit helfen kdnnen, ist der deutlichen Mehrheit der
Befragten bewusst. Es zeigen sich jedoch regionale Unterschiede zwischen Berlin und Brandenburg.

Welche
Informationen
wilirden lhnen
dabei helfen,
herauszufinden, ob nicht
die Nachricht hilfreich
vertrauenswilirdig

ist?

Informationen zum Verfasser der Nachricht Mehr Informationen zum Inhalt des Beitrags

hilfreich Y

nicht hilfreich -V

hilfreich

, _ Anteil korrekter Antworten: Anteil korrekter Antworten:
Basis: alle Befragten in

Berlin (n=514) und Berlin: 81%, Brandenburg: 75% Berlin: 94%, Brandenburg: 91%
Brandenburg (n=336).
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Erkennen, wer hinter einer Quelle steht

Die Neutralitat der fiktiven Quelle wird von zwei Dritteln richtigerweise infrage gestellt, was Berliner:innen etwas besser
gelingt als Brandenburger:innen.

Sie wollen mehr (iber
den Verfasser des

Beitrags erfahren und

schauen sich das
Facebook-Profil von

Jonas Friedrichsen an.

Nach allem, was Sie
jetzt liber den Autor
wissen, was denken
Sie?

Um sich liber das
Thema Klimaschutz
und Flugreisen zu
informieren, ist Jonas
Friedrichsen...

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

Bl
@

Jonas Friedrichsen o

Chronik Info Freunde Fotos Videos

Abonniere Jonas. um seine Sffentlichen Beitrage in deinem MNews Feed zu sehen.

826,924 Abonnenten

Steckbrief

8 Geschiftsfihrer bei Fliegen2d.de
¥ Arbeitet bei Fliegen24.de

# Wohntin Hamburg
Q AusHamburg

W Mit Helena Friedrichsen verheiratet

& Vo 826.928 Personen abonniert

Besuche  Mehr B Abonnieren @ Q

] Jonas Friedrichsen

Gesponsert von Fliegen24.de- Vor 22 Std. - G

In einem neuen Gastbeitrag im Stern erklare ich,
warum Fliegen nicht automatisch umweltschadlich
ist. Es kommt darauf an, wer wann ins Flugzeug
steigt. Mit der richtigen Organisation knnen
Flugreisen sogar den CO2-Ausstol verringern

—

eine eher - 299
neutrale Quelle °
eher keine
0 e
neutrale Quelle _ 63% v
weil nicht - 15%

Anteil korrekter Antworten:
Berlin: 66%, Brandenburg: 59%
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Interessenskonflikt einer Quelle erkennen

Der potentielle Interessenskonflikt eines Geschaftsfiihrers eines Flugreiseportals beim Thema Fliegen und Klimaschutz wird

von rund der Halfte der Befragten wahrgenommen und benannt.

Warum ist er eher Interessenskonflikt benannt

keine neutrale
Quelle beim Thema
Klimaschutz und

Flugreisen? 1

nein

zuvor als neutrale
Quelle beurteilt oder
"weild nicht"

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

14%

37%

» ,Geschéftsfiihrer bei fliegen24.de. Wird wohl eher nichts gegen
das Fliegen sagen, sondern Griinde fiir das Fliegen finden.”

» ,Geschaftsfihrer bei Fliegen24 --> Mochte seine Branche positiv
darstellen.”

* ,Fliegen.24.de ist sein Geschaft. Er ist nicht neutral und handelt
im eigenen wirtschaftlichen Interesse mit diesem Beitrag.”

* Erverdient an Flugbuchungen und muss daher daran
interessiert sein, diese moglichst zahlreich zu vermarkten. Dabei
ware eine kritische Berichterstattung kontraproduktiv. Es ist eher
davon auszugehen, dass kritische Argumente relativiert werden.”

Anteil korrekter Antworten:
Berlin: 53%, Brandenburg: 44%
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2.4 DIE AUFGABEN IM DETAIL -
DEBATTEUR
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Verantwortlich in digitalen Medienumgebungen handeln

Kaum jemand wiirde das ungepriifte Video bei WhatsApp weiterleiten.

Sie bekommen die
folgende Nachricht < ﬂ Petra o

online

von einer Freundin
bei WhatsApp:
Ohne das Video

nochmal selbst
anzuklicken, © ouibe
wiirden Sie die
. 2020-05-18 Dresden: Polizei schlieBt sich
NaChrICht an Spaziergang der Kritiker der Corona-MaBn...
Bekann te www.youtube.com ] .
weiterleiten? Hier haben sich ein paar Polizisten Ja 7%
’ einer Corona-Demo

angeschlossen. Spannend, aber
auch erschreckend. Guck’s dir mal

an! https://youtu.be/
UFVWume3uwA

Basis: alle Befragten in —|— @ @ k[,]J

Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).
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Grunde fur ein verantwortungsbewusstes Handeln

Die wichtigsten Grinde dafiir sind die Glaubwiirdigkeit und dass das Video selber nicht gesehen wurde. Das Interesse von
Bekannten ist weniger wichtig.

Aus welchen
Griinden leiten Sie
das Video nicht
weiter?

Basis: alle Befragten in Berlin
(n=482) und Brandenburg
(n=308), die angeben, dass
sie das Video nicht
weiterleiten wiirden.

wichtiger Grund NG 34%

Ich weil nicht, ob die Nachricht

L kein wichtiger Grund 13%
glaubwirdig ist.

weild nicht 3%

wichtiger Grund INEEEEENGNGNGNNNGNNNNNNNE 31% | gyndesweit: 77%
Ich habe das Video selbst nicht

kein wichtiger Grund 17%
gesehen.

weild nicht 2%

wichtiger Grund 39%
Ich leite grundsatzlich keine

L .
Nachrichten weiter. kein wichtiger Grund 26%

weild nicht 5%

. -
Ich glaube, dass meine wichtiger Grund 35%

Freunde/Bekannten das Thema nicht kein wichtiger Grund NG 51%

Interessiert. weiR nicht 13%
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Handlungsbereitschaft bei Falschinformationen

Die Mehrheit wiirde aktiv werden und Gber die Falschmeldung informieren.

Angenommen, Sie
hdtten eine
Falschinformation
mit einem
gefdlschten Video
bei WhatsApp
weitergeleitet.
Was wiirden Sie
tun?

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

Ich wiirde der Person, die mir die Nachricht A ——— 33
geschickt hat, Bescheid geben, dass es eine nein 7%
Falschinformation ist. weild nicht 5%
Ich wirde allen, denen ich die Nachricht ja A 35,
weitergeleitet habe, Bescheid geben, dass es nein 9%
eine Falschinformation ist. weiR nicht 6%
ja S 57O
Ich wiirde das Video als Falschinformation J 0% 57% Berlin: 60%
melden. " r?e;: 23°(y Brandenburg: 52%
weild nic )
Ich wiirde das Video auf der Plattform ja TE—— (Y
kommentieren und fir alle sichtbar auf die nein 34%
Falschinformation hinweisen. weil nicht 20%
Ich wiirde nichts machen, um nicht noch ja 23% Berlin: 67%
mehr Aufmerksamkeit auf die nein FEEE—— (4% Ber Ig' b . 59%
Falschinformation zu legen. weil nicht 14% randenbure: ?
Ich wiirde nichts machen, da ich davon ja 18% Berlin: 72%
ausgehe, dass meine Bekannten das selbst nein IS 699 Ber |3. b ? . 63%
merken werden. weiR nicht 13% randenburg: b37%
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Wissen zur Netiquette Sozialer Medien

Grundlegende Funktionen und Rechte innerhalb Sozialer Medien sind bekannt. Konsequenzen von Online-Beleidigungen und

Melden von Falschinformationen sind der Mehrheit jedoch unklar.

Sind die folgenden Wenn ich bei Facebook einen Beitrag der wahr m——— 71% / -
Aussagen wahr Tagesschau kommentiere, kdnnen fremde falsch 7% Ezgg;ﬁf’rg. 66%
. (]
oder falsch? Menschen ihn sehen und darauf reagieren.  weiR nicht 23%
; . ) e wahr eesssssssssss—— 64% --
Soziale Medien haben das Recht, meine Beitrage ’
. . . falsch 22%
zu loéschen, wenn ihnen der Inhalt nicht passt. o
weild nicht 14%
Wenn ich einen Beitrag in Sozialen Medien like, ist wahr —— 1% ---v Berlin: 65%
es wahrscheinlicher, dass meine Freunde ihn auch falsch 12% Brandenburg: 55%
zu sehen bekommen.  weiR nicht 27%
. . . wahr Do 45% -------- v
Jemanden online zu beleidigen kann tiber 1000
falsch 7%
Euro kosten. .
weild nicht 48%
Wenn ich einen Beitrag in Sozialen Medien als wahr 18% Berlin: 39%
Basis: alle Befragten in Falschnachricht melde, wird dieser innerhalb von falsch o 36% -----—----—-- v erlin: 3397 o
Berlin (n=514) und 24 Std d P f 15sch . . o Brandenburg' 31%
Brandenburg (n=336). . von der Plattform geldscht.  weiR nicht 46%
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2.5 DIE AUFGABEN IM DETAIL -
KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFTLERIN
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Wissen Uber die Rechtsformen bekannter Medienmarken (1/2)

Private und offentlich-rechtliche Rundfunk-Angebote kdnnen von der Mehrheit problemlos eingeordnet werden —

meist Uber dem Bundesdurchschnitt.

- . offentlich-rechtlich 95% f
Bitte geben Sie fiir : \
i | ] 2 ' prllvat = 4%
ie folgenden kenne ich nicht 0%
Angebote an’ Ob ZDFmediathek weilk ich nicht 1 1%
Shece v privaten @ offentllch-recht.llcl; - 90% ‘/
priva )
Unternehmen oder m kenne ich nicht 1 1%
von dffentlich- weiBich nicht = 3%
rechtlichen offentlich-rechtlich 2%
L. ) privat == 6%
E/nrlchtungen sind. I b b kenne ich nicht | 1%
weiB ich nicht ® 2%
offentlich-rechtlich mmsm 10% \/
privat 89% --
m ‘—:L E kenne ich nicht 0%
weil ich nicht 1 1%
offentlich-rechtlich = 29
ETFLI privat  E—— 33% -/
kenneich nicht m 4%
weiB ich nicht == 6%
offentlich-rechtlich = 189,
Basis: alle Befragten in privat I /(0% ————————— \/
Berlin (n=514) und DEH‘ EPIEEEL kenneich nicht 1 1%
Brandenburg (n=336). weil ich nicht mssm 11%
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Wissen Uber die Rechtsformen bekannter Medienmarken (2/2)

Die Einordnung von Uberregionalen Zeitungen fallt einigen schwer. Fast ein Drittel halten SZ und FAZ fir 6ffentlich-rechtliche
Angebote. BuzzFeed und Funk sind nur einer Minderheit bekannt.

Bitte geben Sie fiir
die folgenden
Angebote an, ob
diese von privaten
Unternehmen oder
von dffentlich-

rechtlichen

Einrichtungen sind.

Basis: alle Befragten in

Berlin (n=514) und

Brandenburg (n=336).

offentlich-rechtlich
privat

kenne ich nicht
weil ich nicht

I 07%

I 6] ——————————— \/

2%
e 11%

Franffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

offentlich-rechtlich
privat

kenne ich nicht
weild ich nicht

I 31%
R ——
" 2%

e 18%

Berlin: 53%
Brandenburg: 43%

Siiddeutsche Zeitung

offentlich-rechtlich
privat

kenne ich nicht
weil ich nicht

I—— 30%

e 48% 0 e —— -
= 4%

s 18%

Berlin: 51%
Brandenburg: 43%

BuzzFeeD

offentlich-rechtlich
privat

kenne ich nicht
weild ich nicht

I 2%

e )7% =~ ——————————————————————
. 56%

e 15%

Berlin: 33%
Brandenburg: 19%

offentlich-rechtlich
privat

kenne ich nicht
weiB ich nicht

7% ~ =mmmmmmmmmmmmmmmeeeeeee———— v

s 12%
. 61%
s 15%

Berlin: 14%
Brandenburg: 7%

Seite 42

pollytix strategic research gmbh - Digitale Nachrichten- und Informationskompetenz - Sonderauswertung Berlin/Brandenburg

mabb



Wissen Uber den offentlich-rechtlichen Rundfunk

Die Mehrheit ist sich Gber Finanzierung und Verpflichtung zur ausgewogenen Berichterstattung im Klaren. Politischer Einfluss
von Bundestagsabgeordneten und der Staatsministerin fir Medien und Kultur ist ungewiss.

Hier einige
Aussagen lber den
Offentlich-
rechtlichen
Rundfunk (also z.B.
ARD, ZDF oder das
Deutschlandradio).
Welche davon sind
wahr und welche
falsch?

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

.. . . . T 909
Der offentlich-rechtliche Rundfunk wird wahr 90%
hauptsachlich durch den Rundfunkbeitrag falsch 5%
finanziert. weiR nicht 6%
Der offentlich-rechtliche Rundfunk ist dazu wahr IS 79% -V | Berlin: 82%
verpflichtet, ausgewogen Uber Politik zu Brandenburg: 76%
. Lo . falsch 8%
berichten und unterschiedliche Meinungen
darzustellen. weild nicht 12%
_ )
Politiker, die im Bundestag sitzen, konnen wahr 23% Berlin: 58%
mitentscheiden, worlber der 6ffentlich- falsch EEE——————— 55%  ----------- Brandenburg: 53%
rechtliche Rundfunk berichtet. weil nicht 51%
_ o)
Der offentlich-rechtliche Rundfunk ist der wahr 35%
Staatsministerin fiir Medien und Kultur falsch N 25%  ---------—-m-mmmmmm-me-
unterstellt. iR nicht 40%
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Unterscheiden zwischen Offentlichkeitsarbeit und Journalismus

Offentlichkeitsarbeit und Journalismus kdnnen nicht immer unterschieden werden. 17% bewerten den Podcast einer Partei

als journalistisches Angebot.

Wie wiirden Sie die

folgenden journalismus I 69% - J
Medienangebote .
jeweils einirdnen? DER SPIEGEL padiv.lel) PR/Offentlichkeitsarbeit N 25%
Christian Lindner . WeiE nicht . 6%
Journalismus T 17%

PR/Offentlichkeitsarbeit

weild nicht

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).

Anteil korrekter Antworten:
Berlin: 69%, Brandenburg: 65%, Bundesweit: 62%
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Wissen Uber politische Ausrichtung von Zeitungen

Das Wissen Uber die politische Ausrichtung von Zeitungen ist gering. 29% erkennen die FAZ als konservativste Zeitung in der
Auswabhl.

Welche Zeitung gilt

als die . : Anteil korrekter Antworten:
Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) _ 29% v .

konservativste der ° Bundesweit: 24%

folgenden?

Die Zeit [ 16%
Stddeutsche Zeitung - 15%
die tageszeitung (taz) . 7%

keine davon - 9%

Basis: alle Befragten in weil nicht _ 25%

Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336).
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Wissen Uber Konzerne hinter den Medienmarken

Bild wird von der Mehrheit als Springer-Medium erkannt und auch WhatsApp wird als zugehorig zu Facebook benannt.
Instagram hingegen konnen nicht einmal die Halfte dem Facebook-Konzern zuordnen.

Google 1 1% Google ™ g% .
Zu welchen . Facebook | 1% Facebook msm 13% Berlin: 52%
Konzernen gehéren ) ) Brandenburg: 44%
) Axel Springer 84% d Axel Springer 0%
die folgenden Andere = 6% TikTok Andere 49%
Angebote? wn/kenne ich nicht == 9% wn/kenne ich nicht s 32%
Google mm 129 Google mm 179
. Facebook 70% Facebook 2%
G Axel Springer 0% @ Axel Springer 1 1%
Andere m= 8% Andere mm= 12%
wn/kenne ich nicht == 9% wn/kenne ich nicht = 34%
Google 57% \/ Berlin: 61% Google 0% Berlin: 44%
Facebook ws= 13% Brandenburg: 52% Facebook ' 1% Brandenbure: 35%
uvouT[Ihe Axel Springer 1 1% MAxel Springer mmmm—— 27% andenbure: >
Andere mm 12% Andere mssm——— 40%
wn/kenne ich nicht wees 17% wn/kenne ich nicht s 31%
Google 1 1% Telegram Google m g5y
Facebook | 1% Berlin: 58% Facebook mm 9%
Basis: alle Befragten in We LT Axel Sz:ggf; w— 19% >6% \/ Brandenburg: 52% Axel Si:gifer ﬂ 22% \/

Berlin (n=514) und

Brandenburg (n=336). wn/kenne ich nicht

24 %

wn/kenne ich nicht

63%
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Wissen Uber Suchmaschinen und Algorithmen

Die meisten Nutzenden wissen, wie Suchergebnisse zustande kommen. Aber 39% gehen von einer eigenen Redaktion bei
Google News aus und 18% von einer Inhaltsprifung der Suchergebnisse.

Sind die folgenden Google kann meinen Standort nutzen, wahr ess——— 37%
Aussagen wahr um die Suchergebnisse individuell falsch 3%
oder falsch? anzupassen. weild nicht 10%
Die Reihenfolge der Suchergebnisse wahr  ——— 33% -V
sagt nichts Uber die falsch 8%
Vertrauenswirdigkeit der Inhalte aus. weil nicht 9%
Mit einer anderen Suchmaschine, wie wahr 20% Berlin: 50%
2.B. Bing, wiirde ich die gleichen falsch T ——— 47% — --------m-——mm- J | Derinouse
. . Brandenburg: 42%
Suchergebnisse bekommen. weil nicht 34%
Die ersten 10 Suchergebnisse wurden wahr 18% :
. . 0 Berlin: 46%
von Mitarbeitern des Google-Konzerns falsch m———— 4% -- v
. I Brandenburg: 37%
genau gepruft. weil} nicht 40%
Google hat eine eigene wahr 39% X
. . . e Berlin: 20%
Basis: alle Befragten in Nachrichtenredaktion, die fir ,Google falsch o 17% - v 10
Berlin (n=514) und “ . . . . Brandenburg' 13%
News” recherchiert und schreibt. weils nicht 44%

Brandenburg (n=336).
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3 MEDIENNUTZUNG UND MEDIENVERTRAUEN

mabb



Digitale Nachrichtenkompetenz nach Mediennutzung

Menschen, die sich Uberwiegend online informieren, erreichen hohere Kompetenzwerte als solche, die sich tiberwiegend offline
informieren. Wer Online-Nachrichtenseiten als Hauptnachrichtenquelle angibt, schneidet im Test besser ab.

M Berlin/Brandenburg Bundesweit
16,1
14,4 14,3 151
12,9 125 12,2 12,4
Informiert sich Informiert sich Hauptnachrichtenquelle: Hauptnachrichtenquelle:
eher online eher offline Online-Nachrichten Fernsehen

Basis: alle Befragten in Berlin (n=514) und Brandenburg (n=336) und bundesweit (n=4.194).
Mittelwerte der Gesamtergebnisse. Maximal 30 Punkte erreichbar.
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Nachrichtenkonsum — online vs. offline

Die Befragten der Region Berlin/Brandenburg informieren sich haufiger als der Bundesdurchschnitt Giberwiegend online.

Und bekommen Sie
die meisten

Nachrichten eher
e

o)
46% 43% 50% e

M online offline

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336) und
bundesweit (n=4.194).

Nicht dargestelite Werte: Region Berlin Brandenburg Bundesweit
Antwortoption ,,wei nicht”.
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Hauptnachrichtenquelle nach Region

Online-Nachrichtenseiten sind in der Region haufiger Hauptnachrichtenquelle als bundesweit. Das Radio ist in Brandenburg als
Nachrichtenquelle wichtiger im Vergleich zum bundesweiten Durchschnitt und zu Berlin.

Und welche eine
davon wiirden Sie
als lhre HAUPT-
Nachrichtenquelle
bezeichnen?

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514) und
Brandenburg (n=336) und
bundesweit (n=4.194).
Top 5 Nennungen.

Region
Berlin/Brandenburg

Fernsehen

Berlin: 22%, Brandenburg: 18% | Online-Nachrichtens.

Berlin: 9%, Brandenburg: 14% Radio

Soziale Medien

Nachrichten-Apps

36%
B 21%
B 1%
9%

8%

Bundesweit
Fernsehen 38%
Online-Nachrichtens. 18%
Radio 8%
Soziale Medien 8%
Nachrichten-Apps 8%
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Partizipation zu Nachrichten: offline, in Sozialen Netzwerken oder Messengern

Knapp jede:r Vierte kommentiert, postet und teilt Nachrichten online. Menschen aus der Region Berlin/Brandenburg sind

dabei aktiver als der Bundesdurchschnitt.

Wie hdufig kommt
es vor, dass Sie... ... mit Freunden/Bekannten/Familie personlich
Uber Nachrichten sprechen?

Region

77% 23%

Bundesweit 75% 25%
W sehr/eher hiufig
Region 44% 56%
... Nachrichten an Freunde/Bekannte/Familie
u eher selten/fast weiterleiten? . 5 5
nie/nie Bundesweit 39% 61%
o . Region
... Nachrichten in Sozialen Medien posten oder
teilen?
Bundesweit
Basis: alle Befragten i .
Berin (n-514)und . . . Region
Bttt (=225 und ... Nachrichten online kommentieren
bundesweit (n=4.194). i i i i ?
i Sozialen Medlen oder aul WEBSEHE™  undeswet

Antwortoption ,,wei nicht”.
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Politik- und Nachrichteninteresse sowie Wertschatzung fur Journalismus

Das Interesse an Nachrichten und Politik ist in der Region Berlin/Brandenburg stark ausgepragt. Berliner:innen zeigen hohere
Wertschatzung fur unabhangigen Journalismus als Brandenburger:innen.

Wie sehr sind Sie an
[Politik / Nachrichten] Region 35%
interessiert?

Politik-Interesse
Wie wichtig ist
unabhdngiger
Journalismus lhrer
Meinung nach fiir das

Bundesweit 30% 49%

Funktionieren der Region 53%
Demokratie?
= schr Nachrichten-Interesse
o Bundesweit 48% 43%
eher nicht
Sberhaupt icht Region
Basis: alle Befragten in Wertschatzung Journalismus Berlin: 78%, Brandenburg: 72%
Berlin (n=514) und

Brandenburg (n=336).
Nicht dargestellte Werte:
Antwortoption , weil nicht”.

Bundesweit 73% 22%
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Einstellungen zu Medien, Meinungsfreiheit und Demokratie

Grundvertrauen in politische Berichterstattung ist vorhanden. , Ligenpresse“-Vorwtrfe werden von 23 Prozent der
Berliner:innen und Brandenburger:innen geteilt.

Inwiefern stimmen
Sie den folgenden
Aussagen zu?

H voll und ganz/eher
m teils/teils

M eher nicht/lberhaupt
nicht

Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514), Brandenburg
(n=336) und bundesweit
(n=4.194).

Nicht dargestellte Werte:
Antwortoption ,,weiR nicht”.

o , : Region 24% 39
Es ist wichtig, auch Meinungen zu tolerieren, & . :
denen man nicht zustimmen kann.  gyngesweit 2%
: . : Region 26% 19%
Alles in allem funktioniert das demokratische g - . -
System in Deutschland gut. = gyngesweit 0% 1%
. . .. Region 47% 33% 19%
Alles in allem kann man der Berichterstattung tber & - : .
politische Themen in den Medien vertrauen. Bundesweit 6% 36% 21%
. . . . . . Region 28% 44%
Die Medien und die Politik arbeiten Hand in Hand, 8 . : . ‘
die Mei der Bevélk ouli Berlin: 47%, Brandenburg: 41%
um die Meinung der Bevolkerung zu manipulieren. o . . 28% 45%
. . . . Region 28% 48%
Die Bevélkerung in Deutschland wird von den 8 . . . .
Medi i<ch bel | Berlin: 50%, Brandenburg: 44%
edien Systematlsc elogen. Bundesweit 30% 45%
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Vertrauen in ausgewahlte Medienangebote

Das Vertrauen in o6ffentlich-rechtlichen Rundfunk und Zeitungen ist hoch, auch wenn das Vertrauen in die regionale Presse
unter dem Bundesdurchschnitt liegt. Nachrichten in Sozialen Medien werden als weniger vertrauenswirdig wahrgenommen.

Wie Region 67%
vertrauenswiirdig Offentlich-rechtlicher Rundfunk Berlin: 70%, Brandenburg: 64%
finden Sie die Bundesweit 69%
folgenden
Angebote, Region
Einrichtungen und Regionale Tageszeitungen
Organisationen? Bundesweit
Region
m sehr/eher Uberregionale Tages- oder Wochenzeitungen
_ _ Bundesweit 63%
teils/teils
M eher/lUberhaupt nicht Region
Privater Rundfunk
Bundesweit
Basis: alle Befragten in
Berlin (n=514), Brandenburg .
(n=336) und bundesweit Region
(n=4.194). Nachrichten in Sozialen Medien Berlin: 36%, Brandenburg: 30%
Nicht dargestellte Werte: Bundesweit

Antwortoption , weil§ nicht”.
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Methodische Hinweise

Details zur Online-Erhebung

Stiftung Neue Verantwortung mit der Unterstlitzung der Medienanstalt Berlin-Brandenburg, der Beauftragten der

Auftraggeber: Bundesregierung fiir Kultur und Medien (BKM), der Bundeszentrale fiir politische Bildung/bpb und der Landesanstalt
fir Medien NRW

Institut: pollytix strategic research gmbh

Erhebungsverfahren: Online-Interviews (Computer-Assisted Web-Interview — CAWI)

Grundgesamtheit:

deutschsprachige Bevolkerung mit Internetzugang in Deutschland ab 18 Jahren

Stichprobe: Quotenstichprobe aus Online-Access-Panel
4.194 befragte bundesweit, durch regionale Aufstockung davon 850 aus der Region Berlin/Brandenburg.
Zusammensetzung der Stichprobe in Berlin/Brandenburg:

StichprobengréRe: Berlin: 514; Brandenburg: 336.

Frauen: 441; Manner: 405; divers: 4
18-39 Jahre: 265; 40-59 Jahre: 285; 60 Jahre und &lter: 300
Hauptschulabschluss: 114; Realschulabschluss/polytechnische Oberschule: 311; (Fach-)Hochschulreife: 417

Erhebungszeitraum:

15.-29. September 2020
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Bildquellen

Annalena Baerbock: ,Das #Konjunkturpaket ist besser als befiirchtet - auch Dank des Drucks aus der Klimabewegung. Gut, dass die GroKo von der fatalen Abwrackpramie Abstand genommen
hat! Jetzt ist entscheidend, aus Prifauftragen das Richtige zu machen. Ankiindigungen reduzieren noch kein CO2.“ In: @ABaerbock vom 04.06.2020.
https://twitter.com/ABaerbock/status/1268462555653124096 (Abgerufen: 04.02.2021).

Nikolaus Blome: ,Scholz und die Kanzlerschaft. Wir ham’s ja“ (06.07.2020). Spiegel. https://www.spiegel.de/politik/deutschland/wir-ham-s-ja-a-f6c99ef3-a57f-4bb1-98e3-2795b2873dbc
(Abgerufen: 12.01.2021).

BMF_Bund: ,Der Deutsche #Bundestag hat den zweiten #Nachtragshaushalt verabschiedet. [...]“. In: @BMf_BUND vom 02.07.2020.
https://twitter.com/BMF Bund/status/1278636955119636480 (Abgerufen: 12.01.2021).

bz-berlin: ,,War es das? Spekulationen tber Zukunftsplane von Rapper Cro” (30.07.2020). https://www.bz-berlin.de/leute/spekulationen-ueber-zukunftsplaene-von-rapper-cro (Abgerufen:
12.01.2021).

DER SPIEGEL: ,SPIEGEL FRAGT LIVE: Christian Lindner (FDP) im Gesprach mit Markus Feldenkirchen”. In: DER SPIEGEL vom 17.04.2020.
https://www.youtube.com/watch?v=xDLhMNeiRzQ&feature=youtu.be (Abgerufen: 12.01.2021).

—: ,Angela Merkel zeigt Sympathien fiir eine Frauenquote in Konzernvorstanden”. vom 03.07.2020. https://www.facebook.com/38246844868/posts/10159090282594869/ (Abgerufen:
12.01.2021).

FOCUS Online: ,Griine wollen Rassismus in eigenen Reihen bekdmpfen - doch ihr Plan hat Schwachen” (02.07.2020). FOCUS Online. https://www.focus.de/politik/experten/gastkommentar-
von-hugo-mueller-vogg-gruene-entdecken-rassismus-in-eigenen-reihen-und-haben-wirkungslosen-plan-parat _id 12157839.html (Abgerufen: 12.01.2021).

Fraktion der Freien Demokraten: ,Wie politisch ist Comedy, Ingo Appelt? | 1 Thema, 2 Farben Podcast mit Christian Lindner”. In: Fraktion der Freien Demokraten vom 15.04.2020.
https://www.youtube.com/watch?v=2651BAOMaPY (Abgerufen: 12.02.2021).

Mitteldeutsche Zeitung: , Tipps zum Luften an Sommertagen” (29.06.2020). Mitteldeutsche Zeitung. https://www.mz-web.de/leben/verbraucher/geld/tipps-zum-lueften-an-sommertagen-
36927458 (Abgerufen: 12.01.2021).

ntv_nachrichten:,,Nach einem wahren Verhandlungsmarathon haben sich die EU-Staaten auf das groRte Haushalts- und Finanzpaket ihrer Geschichte geeinigt”. In: ntv_nachrichten vom
21.07.2020. https://www.instagram.com/p/CC550wtl-Au/ (Abgerufen: 12.01.2021).
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Bildquellen

Politaia.org: ,,BURGER-ENTEIGNUNG. SAG Gesetz hat die Enteignung der Biirger schon 2015 besiegelt! [...]“. In: Politaia.org vom 14.11.20109.
https://www.facebook.com/politaia/posts/999616100397620, (Abgerufen: 25.11.2020).

Rezo ja lol ey: ,Wie Politiker momentan auf Schiler scheien..“ vom 22.04.2020. https://www.youtube.com/watch?v=ZiYLQXS-ufs (Abgerufen: 12.01.2021).

RT DE: ,Umfrage zu Verfassungsdanderungen: Moskauer erkldren ihre Wahlentscheidung - YouTube”. In: RT DE vom 01.07.2020. https://www.youtube.com/watch?v=SnNZetMcr3g
(Abgerufen: 12.01.2021).

Henrike Schirmacher: ,Tierhaltung: Merkel fir regionale Schlachtstrukturen (02.07.2020). www.agrarzeitung.de. https://www.agrarzeitung.de/nachrichten/politik/tierhaltung-merkel-fuer-
staerkung-regionaler-schlachtstrukturen-91866 (Abgerufen: 12.01.2021).

Anne-Sophie Stelke (Grafiken): Skill-Sets digitaler Nachrichten- und Informationskompetenz. In: Anna-Katharina MeRmer, Alexander Sangerlaub, Leonie Schulz (2021): ,,Quelle: Internet”?
Digitale Nachrichten- und Informationskompetenz der deutschen Bevolkerung im Test. Berlin: Stiftung Neue Verantwortung 2021.
https://www.stiftung-nv.de/sites/default/files/studie quelleinternet.pdf (Abgerufen: 04.05.2021)

Tagesschau: ,,5 Infos iber die Gewalttat in Hanau. (Stand: 20.02., 15.00 Uhr) #tagesschau #news #hanau“ (20.02.2020).
https://www.tiktok.com/@tagesschau/video/6795543921821830405?lang=de-DE (Abgerufen: 12.01.2021).

T-Online: ,Immer mehr Rentner missen Steuern zahlen (01.11.2019). www.t-online.de. https://www.t-online.de/-/86723054 (Abgerufen: 12.01.2021).

—: , USA: Verfassungsrichterin Ruth Bader Ginsburg darf Krankenhaus verlassen” (16.07.2020). t-online.de. https://www.t-online.de/nachrichten/ausland/usa/id 88238910/usa-
verfassungsrichterin-ruth-bader-ginsburg-darf-krankenhaus-verlassen.html (Abgerufen: 12.01.2021).
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Energien/article158440618/Offshore-Windkraft-Beitrag-fuer-die-Energiewende.html (Abgerufen: 04.02.2021).
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